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Os estudos sobre praticas culturais no
nosso pais chegaram a uma situagao

situagdo, identifica-se um conjunto
de paradoxos a partir dos quais se

de relativa redundancia, permitindo a
identificagéo de grandes tendéncias e
efeitos estruturais, mas revelando
também alguns impasses.

sugerem pistas de investigagao, ilus-
tradas atraves de um percurso que
toma a musica como objecto empi-
rico exemplar.

Comecando por uma analise desta

Porgque serd que gostamos dos musicos?

Qual sera o poder de uma cancgdo? [...] As nossas vidas
540 0 que merecemos, sao em muitos casos
dolorosamente deficientes. A musica transforma-as

em qualquer coisa diferente. Mostra-nos o que

nos proprios poderiamos ser, se féssemos

dignos desse mundo.

(Salman Rushdie, O chao que ela pisa)

s incursbes da sociologia nos territérios da cultura e 1. Introdugao
da arte tendem a colocar os socidlogos perante dilemas rela-
tivamente complexos, de distanciamento e apreenséo objec-
tiva de dimensdes que extravasam claramente o dominio do
objectivado. O mistério, a aura e a paixao invocados pelas
obras de arte apelam a uma distancia que € mais contempla-
tiva do que analitica e remetem para universos simbdlicos
com os quais todos estabelecemos (algumas) pontes, tecidas
de emocao e de afectos que nos tornam involuntariamente
cumplices do fascinio exercido pela arte. Mas, de facto, muito
poucas vezes o trabalho dos sociélogos tem por objecto com-
preender ou descrever essa dimensao imaterial e sensivel
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dos objectos artisticos, mas tao somente conhecer e explicar
a teia de relacdes que dao lugar e oportunidade — ou que os
negam — a essas outras formas de sentir, olhar e reflectir a
realidade. A vocacao racionalizadora deste trabalho tem, con-
tudo, alguns efeitos de desencantamento que contaminaram
o proprio pensamento sociologico e o tornaram mais suscep-
tivel a interpretagdes nostalgicas e pouco optimistas sobre o
lugar das artes e da cultura no contexto das sociedades con-
temporaneas.

O presente texto constitui uma tentativa de aproximacéao a
analise dos fenomenos culturais e artisticos cada vez mais
visiveis nas nossas sociedades e, talvez por isso, procure
desenvolver um olhar «encantado» sobre estas esferas da
actividade humana, confiando que elas nos podem revelar
alguns pormenores ilustrativos do que sao actualmente as
nossas sociedades e, eventualmente, do que poderao vir a
ser.! Deste ponto de vista, trata-se de um «encantamento»
que tem raizes numa percepgao sobre as capacidades heu-
risticas associadas a andlise e a compreensao dos fenéme-
nos culturais contemporaneos (que podem igualmente funcio-
nar como reveladores de processos em curso noutras esferas
sociais) e que vai procurar a reflexao sobre o préprio conheci-
mento sociologico acumulado algumas das possibilidades de
interrogacao e avango analitico sobre territorios culturais
ainda pouco explorados.

Em particular, este texto ensaia uma ilustracao sobre
algumas aberturas possiveis para 0s nossos enfoques analiti-
cos, partindo de uma reflexao que tem por referéncia um dos
campos culturais e artisticos que mais profundamente se
transformou ao longo deste século: o campo da musica. Com
esse objectivo, procuramos, em primeiro lugar, dar conta do

1 O ensaio que aqui se apresenta resulta de uma reformulagdo da comuni-
cagao apresentada ao Coléquio Comemorativo dos 20 anos da Revista Critica
de Ciéncias Sociais: «Sociedade, Cultura e Politica no Fim do Século. A Rein-
vengao da Teoria Critica», realizado em Coimbra, em Abril de 1999. Trata-se
de um texto que procura apresentar algumas reflexdes iniciais sobre os actuais
contextos da produgdo e do consumo musical, beneficiando do trabalho desen-
volvido no ambito de dois projectos de investigagao realizados no Centro de
Estudos Sociais, com o patrocinio da Fundagao para a Ciéncia e a Tecnologia,
sobre os temas «A Sociedade Portuguesa Perante os Desafios da Globaliza-
cdo» e «Culturas Urbanas e Imagens das Cidades». Esta versao incorpora
muitas das observagdes e criticas que foram sendo acrescentadas por leituras
atentas de varias pessoas a quem gostaria de agradecer: ao Carlos Fortuna,
gue fez sugestdes e comentarios sempre oportunos e incisivos; mas também a
Helena Santos e ao Claudino Ferreira, que foram particularmente generosos na
disponibilidade para leituras reincidentes.
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actual ponto de situagao dos estudos empiricos sobre as pra-
ticas e o consumo culturais no nosso pais, tentando depois
interrogar o significado de algumas das tendéncias analiticas
dominantes, usando a referéncia ao campo do consumo e da
produgao musical como estratégia de enunciacédo de algumas
possibilidades de investigacao futura.

No nosso pais, os trabalhos sobre praticas culturais tém
sido desenvolvidos com base num modelo analitico que pro-
cura identificar os principais conjuntos de praticas, os cena-
rios onde estas ocorrem e os perfis sociais dos actores nelas
envolvidos.? Desse esforgo analitico tem resultado um con-
junto de observagdes que poe em relevo algumas tendéncias
gerais: 1) a hegemonia das praticas desenvolvidas no espaco
domeéstico, associadas & posse e ao uso de um conjunto de
micro-equipamentos que hoje vao constituindo um mobiliario
cultural cada vez mais diversificado; 2) a importancia cres-
cente das praticas de saida dirigidas para espacos publicos e
orientadas para actividades ludicas, conviviais e culturais; 3)
o caracter restrito e socialmente selectivo das praticas de fre-
quéncia de equipamentos e participagdo em actividades e
acontecimentos desenvolvidos por operadores culturais mais
ou menos especializados; 4) a debilidade das praticas que
envolvem, ndo apenas uma relagao de consumo, mas formas
de participagao expressiva e criativa (normalmente designa-
das como actividades amadoras); 5) a relagdo privilegiada
gue o0s jovens, 0s mais escolarizados e qualificados profissio-
nalmente, e os urbanos estabelecem com o universo dos
bens e servicos culturais.?

Estas observacdes estao em sintonia com os perfis de
praticas culturais que tém sido identificados para outros pai-
ses, nomeadamente a Franga.* e remetem para alguns dos
tracos mais vincados da organizagdo da esfera cultural con-
temporanea — o dominio crescente das industrias culturais,

2 Para uma sintese analitica sobre os trabalhos empiricos desenvolvidos
em Portugal, cf. Conde (1997).

¥ Neste ponto, retomamos algumas das reflexdes desenvolvidas em con-
junto com Carlos Fortuna e Claudino Ferreira e apresentadas em texto anterior
(Fortuna et al., 1999).

4 Neste pals, o Departamento de Estudos e Prospectiva do Ministério da
Cultura tem vindo a promover, desde a década de 70, um conjunto de traba-
lhos que tém permitido estabelecer o perfil das praticas culturais dos franceses
e possibilitado a sua andlise evolutiva (Donnat e Cogneau, 1990; Donnat,
1998).

Praticas e consumos
de musica(s)

2.0 que
conhecemos
das praticas
culturais

125


ces


126

Paula Abreu

principalmente das industrias de audiovisuais, e a sua aproxi-
macao as industrias do lazer; a complexificagdo e segmenta-
cao dos universos da criagdo e produgao cultural; a polariza-
cao urbana dos equipamentos, servigos e operadores cultu-
rais; e a diversificacdo dos espagos de oferta cultural e
ludica. Em simultéaneo, estes trabalhos tém vindo a dar conta
dos factores que condicionam a estrutura das relagbes com a
cultura — qualificacdo escolar e profissional, idade, sexo e
residéncia —, pondo em evidéncia mecanismos de integracéo
e de exclusdo que traduzem a distribuicdo diferencial das
competéncias culturais e simbdlicas e reflectem as desigual-
dades economicas e sociais.

Os trabalhos realizados permitiram avancar no conheci-
mento das formas de relacé@o que os portugueses tém vindo a
desenvolver com o universo dos bens culturais, identificando
regularidades que sdo incontornaveis e que tém vindo a ser
observadas para diferentes contextos.5 Mas é exactamente a
reflexdo sobre as tendéncias que conhecemos que nos per-
mite colocar algumas novas questdes, orientadas para a
compreensao de alguns paradoxos.

O primeiro desses paradoxos resulta das limitacGes
impostas pela abordagem metodoldgica — de natureza exten-
siva e quantitativista — e pelos instrumentos de pesquisa
empirica mais frequentemente utilizados — os inquéritos por
questiondrio — a analise dos processos de descodificacao,
apropriacéo e troca simbdlica inerentes a todas as préaticas
culturais, definidas pelo seu caracter intrinsecamente expres-
sivo e simbdlico. Essas restrigdes tém conduzido a um
modelo analitico que privilegia o valor das praticas culturais
como indicadores de estilos de vida, distingdo social ou mar-
cas de status, secundarizando a sua concepgdo como
acgoes e interacgdes produtoras de sentidos partilhados, ine-
rentes aos processos de constituicao identitaria dos grupos.

Um segundo paradoxo ressalta da observacéo recorrente
de duas tendéncias aparentemente contraditérias. As cres-
centes disponibilidades de equipamentos culturais domésti-
cos parecem favorecer o reforco de uma cultura de interior,
centrada no espago da casa.® Mas, em simultineo, essa

5 Foram observadas na area metropolitana do Porto (Silva e Santos,
1995), em Lisboa (Pais et al., 1994), ou ainda nas cidades de Aveiro, Braga,
Coimbra, Guimaraes e Porto (Santos et al., 1999).

® A evolugdo do nimero de equipamentos culturais domésticos & mais
importante nos centros urbanos e, como refere Idalina Conde (1997), particu-



domesticidade parece confrontar-se com um importante con-
junto de préticas de saida’, frequentemente marcadas pelos
circulos de sociabilidade mais proxima, mas dirigidas para
espagos publicos como as ruas, os cafés, os centros comer-
ciais, 0s parques ou 0s centros historicos. Estas praticas tém
vindo a ser interpretadas, a luz das teses sobre o individua-
lismo das sociedades contemporaneas e o recuo do espago
publico®, como manifestagdes do avanco ou prolongamento
do privado sobre o publico, constituindo uma espécie de
segundo circulo dessa cultura doméstica e ignorando a sua
correlagao com as transformacgdes que o(s) préprio(s)
espaco(s) publico(s) e a oferta cultural tém vindo a sofrer,
nomeadamente em contextos urbanos. Contudo, as prdticas
de saida ndo podem ser entendidas como praticas vazias de
contelido, definidas por uma fungéo de intermediagao entre o
privado e o publico. Elas convocam actividades, significados
e espacialidades que se tém revelado importantes nos pro-
cessos de sociabilidade dos jovens, na constitui¢cao e renova-
¢ao de redes de sociabilidade e de inter-conhecimento, na
formacao de estilos de vida e na mediagdo de processos
identitarios. Sob outra perspectiva, elas reflectem uma maior
e mais diversificada oferta urbana de servigos e actividades
de natureza ludica e cultural e a sua importancia tem vindo a
legitimar estratégias de planeamento e intervengao urbanas,
que procuram capitalizar os seus efeitos para a renovacao,
reconversao ou transformagao de funcionalidades e espacos
nas cidades.®

Um terceiro paradoxo resulta da observacao frequente-
mente repetida sobre a persistente exiguidade e selectividade

larmente acentuada nas micrépoles. Esta tendéncia revelara um desequilibrio
potencial entre a procura de bens e servigos culturais e a estrutura da oferta
cultural dos pequenos centros urbanos que, como revelam Augusto Santos
Silva et al. (1998), dispdem de ambientes culturais geralmente pouco qualifica-
dos.

7 Sobre uma discussdo mais detalhada do conceito de préticas de salda,
cf. Fortuna et al., 1999: 101-103.

8 Estas interpretaces retomam as teses de Richard Sennett (1986) sobre
a gueda do homem publico e encontram-se formuladas, nomeadamente, nos
trabalhos de Chris Rojek (1985 e 1995) sobre as transformacgtes dos lazeres
contemporéneos.

9 Os actuais processos de reorganizagao dos espagos urbanos em asso-
ciagao com funcionalidades culturais, lidicas e turisticas tém vindo a ser
objecto de diversas analises, nomeadamente por Sharon Zukin (1991), Franco
Bianchini e Schwengel (1991}, ou ainda por Carlos Fortuna (1997) e Carlos
Fortuna e Paulo Peixoto (1997) para Portugal. Algumas pistas de reflexao e
analise sobre a articulagéo entre préticas culturais e espagos urbanos foram
recentemente sugeridas por Carlos Fortuna, Claudino Ferreira e Paula Abreu
(1999).
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social dos publicos da cultura, aqueles cujas praticas cultu-
rais revelam maior cumulatividade e regular frequéncia de
equipamentos e participagao em acontecimentos e activida-
des culturais, definindo uma cultura de saidas cuja amplitude
estd longe de se aproximar da representatividade crescente
dos grupos sociais mais qualificados escolar e profissional-
mente ou da maior diversidade da produgao e da oferta cultu-
ral. A persisténcia deste afunilamento tem sido interpretada
como um resultado da reproducéo estrutural das hierarquias
culturais e das desiguais distribuicdes de recursos simbdlicos
e culturais, ou ainda de processos de centralizagdo ou
macrocefalia dos circuitos da distribuicao e oferta cultural.
Mas raramente se tem equacionado a relagido desses facto-
res estruturais com as consequéncias da especializagdo das
linguagens estéticas, da segmentagdo e diversificacdo dos
mercados culturais ou da constituicdo de publicos especificos
e especializados.'?

Estes paradoxos traduzirdo, necessariamente, algumas
contradigbes inerentes a complexidade das praticas sociais.
Mas a sua identificacdo nao deixa de acentuar algumas das
fragilidades dos modelos analiticos mais estruturalistas, que
tém dificuldade em incorporar analises mais densas sobre as
dimensdes simbdlicas dos fendmenos ou articular campos
de investigagao analiticamente distintos. Sem abordagens
que déem conta das referéncias aos regimes de recepcao e
uso dos bens e servigos culturais e com alguma dificuldade
em articular a relagao entre procura e oferta cultural, torna-
-se dificil explorar algumas questdes que reflectem perplexi-
dades nao tanto perante o perfil dos actores sociais e das
suas respectivas configuragbes de praticas, mas antes
perante o significado dessas mesmas configuragbes e a sua
relevancia para a organizagdo de diferentes esferas da pro-
ducao cultural.

A primeira dessas interrogagdes diz respeito a relevancia
de cada um dos trés principais tipos de praticas culturais —
consumo doméstico, praticas de saida e praticas de frequén-
cia e participacao em actividades culturais especializadas —
para areas distintas da produgdo e criagdo cultural — a
musica, o teatro, a dancga, as artes plasticas, a literatura, o

10 Este tipo de reflexdo & formulada por Jodo Sedas Munes (1994: 306-
-318), numa tentativa de avangar hipdteses explicativas para os perfis de prati-
cas culturais dos lisboetas, ultrapassando as mais frequentes referéncias aos
factores estruturais de qualificacéo dos publicos.



cinema, e muitas outras. E possivel ou mesmo pertinente
pensar que uma analise dos perfis e cendrios das préticas
culturais contextualizada a partir da sua relagdo com esferas
especificas da producéo cultural ajudara a complexificar o
lugar e a importéancia que tém vindo a ser atribuidos aos dife-
rentes tipos de praticas.’

A segunda questao desdobra a primeira e é relativa ao
significado da articulagdo desses trés circulos da pratica cul-
tural para areas distintas da actividade cultural e & importan-
cia de analisar os efeitos de reciprocidade que estabelecem
entre si. Trata-se de equacionar uma perspectiva de analise
sobre as préticas culturais que tenha em consideragdo as
diferengas existentes entre esferas culturais especializadas:
diferengas na natureza e na forma dos bens culturais (da lite-
ratura, ao teatro; das artes plasticas a musica; da danga ao
cinema...); diferencas nos processos da sua criacéo e produ-
¢ao e nos circuitos de divulgagdo e distribuigdo (mais ou
menos circunscritos a légicas puramente artisticas; mais ou
menos sujeitos a «industrializagdo» e reprodugédo mecénica;
mais ou menos abertos a incorporacdo mediatica). Neste
contexto, € possivel admitir que os consumos domésticos, as
praticas de saida e as saidas culturais tenham valor e rele-
vancia distintos para esferas culturais estruturadas de modo
diferente. Em esferas sujeitas ao dominio de modelos de pro-
ducéo e divulgacdo industrial, o consumo doméstico assume
uma importancia e um valor incontornaveis (como, por exem-
plo, para a esfera da musica, onde o consumo de musica gra-
vada assume nao s6 um valor especifico, de recepcéo e frui-
¢ao propriamente estéticas, como desempenha o papel de
catalisador de praticas de saida cultural, para concertos ao
vivo). Para campos culturais estruturados em torno de institui-
¢oes de criacéo e produgado mais estritamente académicas ou
artisticas, as saidas culturais tornam-se vitais (como, por
exemplo, para o teatro, que assenta na actividade performa-
tiva e depende de praticas de consumo e recepcao desenvol-
vidas em espacos especialmente destinados a estas activida-

" A tradigdo dos estudos sobre préticas culturais, no nosso pals, tem
seguido esta orientag@o apenas no que diz respeito a pratica da leitura e 4 sua
relagao com a transformagéo do universo editorial contemporaneo ou dos seus
servigos estruturantes. Disso sdo exemplo os inquéritos as praticas de leitura
dos portugueses (Freitas e Santos, 1992, e Freitas et al., 1997), mas também
alguns trabalhos mais recentes sobre a estrutura das ofertas de servicos biblio-
tecarios (Freitas, 1998) ou sobre as praticas de leitura de alguns publicos espe-
cificos (Fortuna e Fontes, 1999; Monteiro, 1999; Aleixo ef al, 1999; Lopes e
Antunes, 1999).
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des; mas, mesmo neste campo, é possivel discutir os efeitos
de praticas domésticas de consumo televisivo sobre a forma-
¢ao de disposicoes para saidas culturais).

Uma terceira questao discute os efeitos estruturais (quali-
ficacdo escolar, profissional e juventude) agregadores das
configuracdes de praticas e actores sociais definidas por refe-
réncia ao exterior do espaco doméstico: a cultura de saidas e
a cultura juvenil de que fala Olivier Donnat (1990 e 1998).
Trata-se de pensar o alargamento do circulo da cultura de
saldas, questionando a sua interpretacdo apenas como um
reflexo diferido do efeito de elevacao estrutural das qualifica-
cOes sociais e culturais, e sugerindo a utilidade de pensar
esse alargamento na confluéncia com os efeitos associados
as configuracées juvenis de praticas culturais.

Estas dltimas tém vindo a ser interpretadas como mani-
festagbes especificas de uma fase do ciclo de vida, tradu-
zindo um efeito de idade sem consequéncias para a acumu-
lacao de capitais culturais reconvertiveis em ulteriores etapas
da vida. No entanto, & importante introduzir a discussao
sobre a relevancia dos efeitos de geragéo associados as cul-
turas juvenis e relativos a acumulagdo de referentes identita-
rios e a incorporacao de disposicoes culturais e simbdlicas
especificas. Estas culturas constituem-se como configura-
cOes particulares de simbolos, expressdes culturais, estilos e
praticas quotidianas e definem-se como referéncias identita-
rias para os individuos que, no seu processo de transicao
para a vida adulta, partilham experiéncias e contextos
sociais, politicos, econémicos e culturais com algum tipo de
semelhanga ou proximidade. A efemeridade associada a
estas configuragoes resulta da transformacédo dos contextos
em que sdo geradas, da renovacao continua dos simbolos,
das expressdes culturais, dos estilos e das praticas que as
definem a cada momento. Mas € também uma consequéncia
do movimento associado aos trajectos biograficos dos grupos
e dos individuos que as constituem e incorporam em fases
especificas da sua vida. Estes dois tipos de contingéncia nao
obstam, necessariamente, aos efeitos de socializacdo dos
simbolos e dos referentes culturais, traduzidos na incorpora-
¢do de disposicdes durdveis, capazes de organizar gostos,
preferéncias e préaticas identificadores de geracdes distintas.

As interrogacdes sugerem algumas hipoteses de trabalho
para aprofundamentos futuros sobre os consumos e as prati-
cas culturais, que beneficiariam de abordagens centradas
sobre campos especificos da actividade cultural e cujas



potencialidades podem ser ilustradas a partir de um percurso
centrado sobre as praticas associadas a musica e, especial-
mente, as praticas musicais dos mais jovens.

Na tradicdo sociolégica, a musica tem sido frequente-
mente considerada como um objecto revelador por excelén-
cia das logicas que organizam a esfera da cultura, distin-
guem os objectos de arte e definem a relacdo dos actores
sociais com o universo dos bens culturais. A sua exemplari-
dade tem vindo a ser invocada para dar conta de algumas
das transformagdes contemporaneas da esfera cultural,
nomeadamente: a) dos processos de mercantilizacao acele-
rada da cultura, de transgresséo e interpenetragao dos cam-
pos e modelos culturais e das reconfiguragbes das hierar-
quias culturais; b) dos processos de redefinicdo do trabalho
de criagdo e producdo cultural, de profissionalizagdo das
carreiras artisticas e de intermediacao cultural e da concen-
tracao e especializagé@o das organizacdes de producéo e dis-
tribuicao de bens culturais; c) das dindmicas de massificagéo
e mediagé@o tecnoldgica do consumo e da sua associagéo
aos fenémenos de eclectizacdo dos gostos culturais e de
estetizagdo do quotidiano de que sdo protagonistas privile-
giados as novas classes médias urbanas e as geragdes mais
jovens.'2

De facto, a musica constitui uma das esferas culturais
onde mais rapidamente se tém vindo a manifestar estes pro-
cessos, sendo simultaneamente um dos modelos mais claros
da autonomizacdao dos campos culturais e um dos icones
mais importantes das industrias da cultura, onde as carreiras
artisticas se encontram mais profissionalizadas e reguladas e
o lugar dos intermediarios culturais mais institucionalizado.
Mas é também uma das esferas da criagdo cultural onde as
dinamicas de aproximac&o, fusdo e redefinicdo de canones
estéticos e de institucionalizagdo de géneros ou estilos sdo
mais aceleradas e em relagdo as quais os padrdes de gosto
e de consumo se tém vindo a revelar, ao mesmo tempo,

2 A musica &, de facto, um dos objectos de referéncia na teoria estética
de Theodor W. Adorno (1995) e na sua andlise critica da cultura de massas
(1990), estando igualmente presente na andlise de Stuart Hall (1976) e da
escola de Birmingham sobre as subculturas e os processos de resisténcia a
hegemonia cultural. Mas é também uma referéncia para a andlise, entre outros,
de Howard Becker (1982) sobre os mundos da arte, de Pierre Bourdieu (1965 e
1979) sobre o campo cultural e os estilos de vida, de Paul DiMaggio (1987)
sobre os sistemas de classificagao da arte, de Diana Crane (1992) sobre a pro-
dugéo da cultura e de Richard Peterson (1996 e 1997) sobre as transforma-
¢Oes dos padrdes de gostos culturais.
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3. Novas
tecnologias

e reconfigu-
racoes
espaciais dos
consumos da
musica

socialmente mais segmentados, simbolicamente mais diversi-
ficados e esteticamente mais eclécticos.

E esta exemplaridade que autoriza um percurso ilustrativo
sobre alguns dos processos que visivelmente mais tém mar-
cado as praticas e os consumos culturais.

As transformagdes ocorridas nos processos de mediagéo
— institucionais, humanos, simbdlicos e técnicos — inerentes a
constituicdo da musica como objecto cultural véo no sentido
de uma maior diversidade e polimorfismo das expressoes
musicais e estdo associadas ndo so as transformagdes no
dominio da criagdo e da produgdo musical, cada vez mais
diversificada e especializada, mas também, ou sobretudo, as
condigdes técnicas de produgao e reproducao dos temas ou
pecas musicais, que tém multiplicado as possibilidades e os
contextos de audicao e de performance.

Os reflexos das transformagoes técnicas e tecnologicas
manifestam-se, em primeiro lugar, na pandplia de equipa-
mentos audiovisuais e de suportes musicais que ocupam um
lugar cada vez mais importante no espaco domeéstico. Esta-
mos a falar dos aparelhos radiofénicos e de televisdo, dos
videogravadores, das aparelhagens Hi-Fi, dos comandos
remotos (de televisdo, de video, das aparelhagens), dos leito-
res de CD, dos walkman ou diskman, dos auscultadores ou
auriculares, dos computadores pessoais e leitores de
CD’Rom, mas também da /nternet, dos recentes equipamen-
tos de registo e duplicacdo doméstica de CD’s, das cassetes,
dos CD’s, minidisks ou CD’'Rom...

A generalizacdo das diferentes geragdes de equipamen-
tos e suportes € muito diferenciada, obedecendo ao principio
da distribuigcao desigual de recursos econémicos e de compe-
téncias simbdlicas, bem como a uma associacéo diferenciada
com os distintos grupos de idade. No entanto, a tendéncia
para um crescente equipamento doméstico aponta para pro-
cessos de aculturagdo das novas tecnologias que envolvem
nao apenas formas de apropriacdo material dos objectos —
através da sua aquisicdo e integragdo estética no décor
domeéstico —, mas também mecanismos de apropriagao sim-
bélica, manifestos na incorporagdo dos seus usos na organi-
zacao dos espacgos e estrutura dos tempos quotidianos e na
sua conversdo como tdpico de conversas e instrumentos de
identificagéo e diferenciagao social e cultural (Silverstone et
al., 1992).



Nesta perspectiva, ainda gue socialmente diferenciados e
envolvendo modalidades diversas de apropriagdo e uso, os
impactos das novas tecnologias parecem ser incontorndveis.
N&o sdo apenas as possibilidades de audicdo doméstica que
estao em causa, mas a alteracdo das condigdes e dos con-
textos em que é possivel realizar essa mesma audicao.’® E
possivel adormecer ou acordar ao som da musica emitida por
uma estacdo de radio; viajar de carro ou em transportes
publicos, trabalhar ou estudar ao som da nossa musica prefe-
rida.’* Mas é também possivel ouvir a nossa banda de heavy
metal favorita sem que qualquer outra pessoa seja obrigado a
fazé-lo; ou, em alternativa, obrigar toda a vizinhanca a parti-
Ihar as nossas preferéncias musicais. E ainda possivel ouvir
online o mais recente trabalho da nossa cantora de jazz pre-
dilecta e esperar que em breve possamos encontrar o res-
pectivo CD na discoteca mais préxima (que tanto pode ficar
ao virar da esquina ou constar da lista dos nossos enderecos
electrénicos favoritos); é mesmo possivel que consigamos
fazer o download e registar no disco do nosso computador
(ou mesmo noutro suporte) o Ultimo trabalho de uma banda
de rock alternativo que resolveu dispensar a reproducéo dis-
cogréfica e editar os seus temas apenas em versao online...
Esta pandplia de equipamentos possibilita, em suma, uma
densa pluralidade de usos e de praticas que conferem aos
instrumentos de mediagdo um papel central na compreenséao
dos consumos musicais contemporaneos.

Todavia, a reflexdo sobre os efeitos e as consequéncias
dos novos processos de mediagdo tecnoldgica tem sido
orientada sobretudo para os audiovisuais. Na verdade, os
impactos produzidos pelos novos equipamentos audiovisuais
tém alimentado inimeras polémicas publicas e diversos
debates académicos, centrados sobre o significado dos indi-
ces esmagadores das audiéncias e dos consumos televisi-
vos. A associagéo que os ecras de televisao e os computado-

'3 As possibilidades introduzidas pela revolugo tecnoldgica contribuiram,
nomeadamente, para a incorporagéo da misica nos ambientes sonoros das
cidades contemporaneas. A sua presenga € tdo macica que Carlos Fortuna
(1999) a inclui na cacofonia de sons de baixa resolugdo aclstica (low-fi) que,
segundo este autor, constituem as paisagens sonoras das cidades dos nossos
dias.

' A audigdo quotidiana de musica faz-se, nomeadamente, através da
radio que, como varios inquéritos tém demonstrado, é um dos equipamentos
técnicos mais populares (logo depois da televisdo) e de utilizagio mais versatil,
A especializacdo dominante da programagio das estagdes de producao e
emissao radiofonica confirma a sua vocagdo actual como canais privilegiados
de divulgagao musical (ou, em alternativa, de informagéo noticiosa).
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res estabelecem entre o som e a imagem tem orientado as
analises socioldgicas sobre a mediatizagao da cultura para os
impactos da televisao sobre os consumos ludicos e culturais,
nomeadamente pela concorréncia que se pressupde exerce-
rem relativamente as praticas de leitura e as praticas que
constituem a cldssica cultura de safdas. Essa focalizagéo dos
olhares sobre a hegemonia da televisdo tem ocultado a
dimensao e profundidade das transformagoes nos consumos
e praticas musicais, marcadas nao apenas pela massificacao
do consumo de musica gravada, mas também pelo surgi-
mento e diversificacdo dos novos géneros musicais.'®

As possibilidades que as novas tecnologias oferecem tor-
naram a musica uma presenca quotidiana para a maioria de
noés e alteraram os contextos em que a sua audigao se pode
realizar. Frequentemente entendidos como um dos vectores
mais importantes da domesticizagdo do consumo cultural e
correlativa estagnacdo das praticas e consumos realizados
em espacos publicos, os impactos das novas tecnologias
devem, contudo, ser vistos em toda a sua complexidade. Os
equipamentos técnicos oferecem disponibilidades diferencia-
das que podem proporcionar usos privados ou publicos, indi-
viduais ou colectivos, em cruzamentos diversos, sem gue
seja possivel estabelecer qualquer tipo de determinismo a
priori.

E facil encontrar exemplos que ilustram efeitos contradité-
rios das tecnologias de que hoje dispomos. A introdugéao do
walkman é um dos exemplos mais flagrantes da polémica
instalada em torno dos novos dispositivos electronicos de
lazer e consumo cultural.’® O seu aparecimento nos inicios
da década de 80 introduziu a possibilidade da audigéo indivi-
dualizada e rapidamente foi interpretado como sintoma fla-
grante do individualismo e da privatizacéo promovidos pela
mercadorizacdo dos bens culturais (Fortuna, 1999: 115). No

15 Qlivier Donnat (1998: 310-11) & um dos autores que da conta dessa dis-
torcao analitica, defendendo que o «boom musical» constitui um dos eixos cen-
trais de transformagdo das praticas culturais dos Franceses nos dltimos 40
anos. Mas a observagé@o empirica destas transformagdes tem também dado
conta, ainda que de uma forma indirecta, da diversificacao da produgao e cria-
¢Ao musical. A incorporagao nos sistemas de classificagdo analitica de catego-
rias designadoras de novos géneros musicais tem possibilitado uma observa-
cao mais fina destes fendmenos (ainda que, simultaneamente, tenha vindo a
por o problema das limitagbes impostas pelas grelhas de analise utilizadas nos
instrumentos de observagao empirica).

18 Sobre as potencialidades ilustrativas do processo de introdugao e divul-
gacdo do walkman na andlise dos fenomenos culturais contemporéneos, cf.
Gay et al. (1997).



entanto, a biografia deste artefacto cultural permite observar
a forma como uma pratica e uma légica de recepcéo indivi-
dualizadas podem multiplicar as possibilidades de uso em
contextos e circunstancias diversas, subvertendo a recorrente
assimilagéo entre as nogdes de domesticidade, privatizacdo e
individualismo e problematizando a sua oposicdo as nogoes
de publico e colectivo.

Mas a referéncia a histéria da aculturagéo de outros equi-
pamentos permite ilustrar outros processos em que equipa-
mentos inicialmente destinados ao uso privado se tornaram
objecto de apropriagdes publicas e usos colectivos. E o caso
dos aparelhos de reprodugao de musica gravada e dos res-
pectivos suportes magnéticos (em diversos formatos), cuja
utilizacdo comecou por se destinar & audi¢éo e & aprendiza-
gem da danga no espago doméstico, e que foram sendo
apropriados para usos publicos e consumos colectivos:17 pri-
meiramente, nos bares e cafés (com a introdugéo das jukebo-
xes), depois, na radio, no cinema e, posteriormente, em luga-
res especificamente consagrados 4 danca — os saldes de
baile, as discotecas, os clubes — e, mais recentemente, em
espagos menos convencionais onde tém lugar grandes even-
tos — as festas realizadas em grandes espacos fechados,
como antigos armazéns ou fabricas; e as raves, normalmente
organizadas em espacos abertos.'®

Neste sentido, € importante complexificar as nossas inter-
pretacoes sobre o significado dos equipamentos domésticos,
admitindo que eles podem comportar usos de natureza dife-
renciada e mesmo contraditéria que nao se restringem nem
ao espaco domestico nem a pratica individual: um CD pode

7 O trabalho de Sarah Thorton (1995) sobre as Club Cultures é particular-
mente elucidativo sobre a diversidade dos efeitos das mudangas técnicas e
tecnologicas na esfera dos consumos musicais. A autora mostra como os dis-
positivos tecnolégicos de criacao e reprodugéo musical sdo um elemento cen-
tral destas culturas juvenis, que associam a audigdo de musica gravada a pra-
tica renovada da dancga em espagos publicos (de acesso frequentemente res-
trito), & criagéo de novos géneros musicais e ao desempenho de novos inter-
mediarios culturais. Entre outros aspectos, Sarah Thorton procura mostrar
como 0s novos equipamentos técnicos diversificaram praticas, criaram novos
espacos de consumo e estimularam o surgimento de novas expressdes musi-
cais, cruzando légicas de apropriacdo simbdlica que sdo simultaneamente
colectivas e publicas, mas também socialmente restritas e segmentadas.

18 Em Portugal, o movimento das raves e das festas de armazém parece
ser menos importante do que, nomeadamente, no Reino Unido e nos Estados
Unidos. No entanto, é possivel encontrar alguns exemplos destes mega-acon-
tecimentos de danga: as raves particularmente associadas as festas académi-
cas e as praticas dos estudantes (ja realizadas, por exemplo, no Castelo de
Montemor-o-Velho) e as grandes festas de armazém, mais frequentes em con-
textos urbanos (como as festas organizadas na Central Tejo, em Lisboa).
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ser ouvido em qualquer lugar, através de um diskman e auri-
culares, ou pode ser ouvido em casa, com recurso a uma
aparelhagem Hi-Fi (ou mesmo a um aparelho de radio) isola-
damente, em conjunto com amigos ou por toda a familia...
mas pode também animar uma festa de aniversario, uma
sala de convivio de uma associacéo recreativa e cultural, a
noite de uma discoteca; ou ainda ser a fonte de aprendiza-
gem para instrumentistas amadores, que ouvem repetida-
mente o baterista preferido e copiam a sua técnica, sobre-
pondo o seu desempenho ao som que sai das colunas de
uma aparelhagem.®

De facto, as possibilidades que as novas tecnologias ofe-
recem ndo alteram apenas as condi¢des e os contextos da
audigéo. Elas oferecem inimeras possibilidades de manipula-
¢éo e reproducdo das pegas ou temas musicais que alteram
a posicao relativa do ouvinte ou melémano na relagdo com o
objecto musical e associam as praticas de recepgdo compo-
nentes tradicionalmente associadas a actividade de criacao
ou de produgao musical.2? Tanto mais quanto uma parte dos
equipamentos de que estamos a falar permite ir além das
actividades de reproducao, dispondo de mecanismos de cria-
cédo de temas musicais, de registo de performances e da
reproducgdo seriada, que tornam as actividades criativas ama-
doras mais faceis e acessiveis.2! Deste ponto de vista, as
novas mediagbes tecnoldgicas tém aberto o caminho a
modalidades de recepgdo mais activa e criativa e tém facili-
tado a sua aproximacéao as actividades de criacao.

19 Esta modalidade de aprendizagem é vulgar entre os musicos amadores
de rock ou pop e é um método particularmente comum entre os aprendizes ou
amadores de jazz, que recorrem & audigio repetida de temas gravados para
estudar os standards, menos acessiveis (material e simbolicamente) em pauta.

20 No actual contexto de produgdo musical e edicdo discografica, uma
parte das operagdes de producdo e controlo sonoros j& nao & competéncia dos
criadores musicais ou mesmo dos seus intérpretes, mas encontra-se delegada
em técnicos especializados que participam nos processos de mediacio que
Antoine Hennion (1993) considera como sendo constituintes da musica
enguanto objecto cultural. Mas as novas tecnologias de emissao e reprodugao
musicais permitem ao proprio receptor participar, dentro dos limites impostos
pelo formato do produto musical e pelas disponibilidades tecnoldgicas dos apa-
relhos, nessa gestio da produgao musical, assumindo uma posigao activa nos
processos de mediagéo que dao forma & musica enquanto objecto cultural.

21 Estamos a falar, por exemplo, dos computadores e das disponibilidades
de software e hardware especificamente dirigidos a criagao ou produgéo musi-
cal, ao seu registo electrénico e a sua reproduc@o seriada. A acessibilidade
(fisica, técnica e econdmica) destes dispositivos tem permitido a subsisténcia
ou mesmo alargamento dos circuitos alternativos de produgdo musical e das
actividades de criagAo amadora ou semi-profissional e tem estado na origem
de algumas das mais recentes polémicas em torno dos impactos das tecnolo-



A assimilagdo dos novos meios de audicdo e consumo
musical tem um nivel distinto de impactos, que ultrapassa a
sua incorporagao como mobiliario doméstico, a sua presenca
no quotidiano e a versatilidade dos seus usos em contextos
publicos ou privados. A sua popularizagao transformou a
misica em objecto privilegiado de apropriagéo e troca simbé-
lica, reforgando a sua associagéo a praticas de sociabilidade,
fruicao e divertimento que ocorrem em contextos cada vez
mais diversificados. Em particular, a musica transformou-se
num dos elementos centrais das culturas juvenis, assumindo
o duplo estatuto de suporte de redes de relacéo e interaccao
e de simbolo partilhado, capaz de identificar grupos e de os
distinguir face a comunidade envolvente.

A importéncia da musica nas praticas e consumos cultu-
rais dos mais jovens € um dado recorrente, observado em
todos os inquéritos ou estatisticas.?? Os jovens s&o os utiliza-
dores mais frequentes dos equipamentos de emissao e
reproducao musical e os praticantes privilegiados da audicao
regular (e isolada) de radio e da audi¢cdo quotidiana de
musica, da aquisi¢ao de discos, da frequéncia da discoteca,
de bares com musica ao vivo e de concertos, especialmente
de musica rock/pop e das suas variantes. Estas praticas per-
passam os espacos doméstico, da rua, e dos equipamentos
ludicos e culturais, articulando-se com actividades de sociabi-
lidade informal particularmente importantes para os proces-
sos de socializagao e constituicao identitaria que caracteri-
zam a juventude como etapa do ciclo de vida.2® Essa asso-
ciacdo pode mesmo tornar-se em elemento central de defini-
cao de subculturas juvenis, organizadas em torno de conjun-
tos de praticas e simbolos distintivos, entre os quais a musica

gias sobre a organizagéo da produgdo e a regulagao dos circuitos de distribui-
¢Ao musicais (a divulgagao via Internet do MP3, um tipo de software destinado
a distribuigdo online de temas musicais, em formato comprimido e de alta reso-
lugao sonora, tem sido o mais recente foco de polemicas entre musicos e asso-
ciacdoes de musicos, editoras, instituicbes reguladoras de direitos de autor e
associagdes de consumidores).

22 Em Portugal, esse facto é observavel no inquérito a juventude portu-
guesa (Pais, 1989), nas estatisticas analisadas por Luisa Schmidt (1993) para
dar conta da procura e oferta cultural, e ainda nos inquéritos as praticas cultu-
rais na area metropolitana do Porto (Silva e Santos, 1995), as praticas culturais
dos lisboetas (Pais et al., 1994) ou as praticas e consumos culturais dos resi-
dentes nas cidades de Aveiro, Braga, Coimbra, Guimaraes e Porto (Santos et
al., 1999).

23 O trabalho de José Machado Pais (1993) sobre algumas culturas juve-
nis do nosso pals ilustra de forma exemplar os entrecruzamentos destas prati-
cas e a sua relevancia para os processos de socializagao e identificacao carac-
terizadores da juventude como etapa do ciclo de vida.

Praticas e consumos
de musica(s)

4. Dos novos
media técni-
cos as
mediacdes
simbdlicas
da musica

137



138

Paula Abreu

ocupa um lugar central. Os estilos assim constituidos podem
mesmo traduzir, ao nivel das representagdes simbdlicas, uma
critica dos modelos culturais e sociais dominantes. Em mui-
tos casos, essa associagao entre o valor simbdlico da mdsica
e as culturas juvenis esteve na base do surgimento de novos
géneros da musica popular urbana e de novos espacos de
lazer e consumo musical juvenil.2

O caracter transversal dos consumos musicais juvenis e a
importancia simbdlica de que se revestem ajudam a perceber
as razoes pelas quais os grupos etdrios mais jovens revelam
grande apeténcia para os consumos culturais em geral. No
entanto, a relagdo privilegiada que os grupos mais jovens
desenvolvem com as préticas de lazer e de cultura é frequen-
temente interpretada apenas como um resultado dos efeitos
de idade ou ciclo de vida. Ou seja, como estando associada a
maiores disponibilidades de tempo e menores constrangimen-
tos familiares, a légicas de sociabilidade e procuras identita-
rias que encontram nos bens culturais objectos ideais de troca
simbdlica e de mediacao relacional. A correlacdo destes efei-
tos com trajectos escolares cada vez mais prolongados tem
conduzido a interpretactes sobre as configuragoes juvenis de
praticas culturais que valorizam sobretudo os processos de
socializacao e de acumulacgao de capital cultural escolar.

Essas configuragbes sé muito pontualmente tém sido con-
sideradas como experiéncias geracionais, associadas a prati-
cas e a expressOes da cultura popular moderna, geradoras
de capitais subculturais acumuldveis e com efeitos temporais
duradouros. Contudo, os efeitos geracionais tém vindo a
revelar-se importantes para as andlises sobre a relagéo dos
diferentes grupos de idade com as sucessivas vagas de
novos equipamentos técnicos, bem como para a interpreta-
Géo do lugar do pélo moderno das praticas culturais (diriamos
da cultura popular moderna) no contexto mais geral dos
mapas ou cartas culturais (Donnat, 1990). As formas, os cir-
cuitos e os discursos desta cultura popular caracterizam-se
pela distancia aos circulos académicos e aos curricula esco-

24 Os trabalhos da escola de Birmingham sobre as subculturas juvenis
descrevem abundantemente o estatuto de diferentes géneros musicais,
nomeadamente do punk, do reggae ou do rock, como simbolos de identificacao
grupal e como mecanismos de critica e resisténcia simbdlica aos modelos cul-
turais e sociais dominantes (cf. Hall e Jefferson, 1976; Hebdige, 1993; Brake,
1980). Mais recentemente, o trabalho de Sarah Thorton (1995) mostra como as
discotecas e os clubes se tornaram lugares privilegiados de incubagéo e de
consumo de géneros musicais alternativos, como o hip hop, a house music ou
a techno, e em espacos de identificagdo de subculturas juvenis.



lares. Os mecanismos que permitem a acumulagao de capa-
cidades de avaliacdo e distingao estetica das suas expres-
sdes culturais dependem, em grande medida, de processos
de familiarizagao informal que encontram nas redes de socia-
bilidade e nas industrias culturais os seus principais veiculos,
e na adolescéncia e juventude os seus publicos, tempos e
contextos privilegiados.25

A importéncia dos efeitos geracionais na acumulacao de
capitais culturais especificos vai-se revelando em algumas
praticas de consumo musical de grupos etarios distintos. O
mais recente inquérito as praticas culturais dos franceses
(Donnat, 1998) mostra como a variavel idade funciona como
o principal factor de discriminagao das preferéncias musicais
expressas pelos franceses, dos géneros de musica por eles
mais ouvidos e dos géneros musicais acumulados nas suas
discotecas privadas. E visivel como o rock deixou de ser uma
categoria musical exclusivamente juvenil para agregar tam-
bém as preferéncias e os consumos dos individuos com ida-
des entre os 30 e os 60 anos. No entanto, os subgéneros
desta expressdo musical associam-se a faixas etarias distin-
tas, expondo uma tendéncia de associagao gue remete para
diferentes referéncias geracionais. Ou seja, o hardrock, o
punk e o frash sao generos preferidos pelos grupos mais
jovens, enquanto o rock’n roll € um subgénero preferido pelos
grupos com idades proximas dos 50 anos.

Estas tendéncias ndo sdo ainda claramente visiveis nos
indicadores que conhecemos sobre 0s consumos musicais
dos portugueses. Mas devemos ter em conta as condicionan-
tes relativas a tardia modernizacéo cultural do pais, que torna
muito recentes os fendmenos de introdugao e massificacao
da musica popular moderna e da musica gravada e nao per-
mite considerar, na analise das praticas e dos consumos
musicais, um arco temporal suficientemente longo para visibi-
lizar efeitos geracionais.2®

25 Gimon Frith (1996) defende que a cultura popular moderna gera um
conjunto de competéncias simbdlicas especificas que sao acumuladas pelos
individuos e pelos grupos e permitem desenvolver capacidades de julgamento
estético que operam de forma semelhante as exercidas no contexto da alta cul-
tura, resultando o seu exercicio em classificacdes e distingées hierarquicas dos
bens culturais. O gue distingue as duas formas de cultura sdo, segundo este
autor, as instancias de autoridade e legitimacgao, os objectos a que se dirigem e
o0s contextos em gue se exercerm.

26 Esses efeitos tém manifestagdes episodicas nas preferéncias dos gru-
pos etarios entre os 35 e os 50 anos pela musica dos fundadores da nova

misica popular portuguesa. Por exemplo, Zeca Afonso, Sérgio Godinho, José
Méario Branco, ou mesmo Trovante.
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5. O estatuto
dos con-
certos
aovivoea
autenticidade
conquistada
pela musica
gravada

Depois de termos considerado a forma como algumas das
transformagées tecnoldgicas tiveram impacto sobre os consu-
mos e as praticas musicais e redefiniram os espagos e as
mediacdes de redes de sociabilidade especificas, resta-nos
fazer algumas observagdes sobre os seus impactos no cir-
culo da cultura de saidas e na esfera da produgéo e oferta
musical ou cultural.

Essas observagbes tém como objectivo equacionar o
lugar da frequéncia de concertos ao vivo ou de espagos onde
0s musicos tém oportunidade de tocar, num contexto em que
as esferas da producédo e do consumo musical estdo cada
vez mais associadas & musica gravada em estudio. O desen-
volvimento da industria discogréfica, o rapido aperfeicoa-
mento das técnicas e dos equipamentos de producdo em
estudio, de registo magnético e de reprodugdo da musica
gravada, e a rapida aculturagao dos novos suportes técnicos
e das novas formas musicais, sobretudo junto das geraces
mais jovens, alteraram substancialmente o lugar e a impor-
tAncia do concerto ou da performance ao vivo.,

Inicialmente entendida como um registo da performance
ao vivo, a musica gravada foi ganhando autonomia e autenti-
cidade proprias (Thorton, 1995). Os recursos proporcionados
pelos estldios de gravacao, pelos seus equipamentos e
pelos seus novos profissionais, alteraram as condicdes de
criagédo e producé@o musical de tal forma que a musica regis-
tada em disco foi ganhando caracteristicas dificilmente assi-
milaveis & musica produzida em palco. A autenticidade con-
quistada foi-se manifestando na popularizagdo das praticas
de audicdo de musica gravada, nomeadamente através da
radio ou como suporte das actividades de danca; mas tam-
bém na formacao de habitos de aquisi¢do de discos, na cons-
tituicAo de sonotecas particulares, no aparecimento de colec-
cionadores discogréficos e na culturalizagéo dos novos espa-
¢os de comercializagdo de discos. No entanto, o indicador
mais explicito dessa autenticidade encontra-se no apareci-
mento de novos géneros musicais cuja sonoridade tem no
estudio e nos seus dispositivos técnicos a principal referén-
cia. Entre outros, o hip hop, a house music ou a techno sao
géneros cuja especificidade vive das peculiaridades estéticas
dos sons e dos ritmos nascidos do dominio das novas tecno-
logias e de formas de audicdo que privilegiam o recurso aos
sistemas técnicos de reproducao musical.

O estatuto conquistado pela musica gravada e a impor-
tancia crescente dos seus novos espagos de consumo altera-



ram substancialmente o lugar e as condigcoes de realizagao
dos concertos ao vivo no contextos das praticas de consumo
musical. Durante muito tempo, a performance publica dos
musicos constituiu a referéncia fundamental para os amantes
da musica (de qualquer género de musica: da classica, ao
jazz ou ao rock). Através de processos de mediacao diferen-
ciados segundo o género musical (Hennion, 1993), ela repre-
sentava o contexto ideal para a fruicéo estética e emocional
proporcionada pela audicdo musical. Por sua vez, a musica
gravada constituia uma aproximacéo ou tentativa de reprodu-
cao (sempre distanciada) do verdadeiro som produzido pelos
musicos em palco.

Todavia, a transformacgao das condigoes de produgao e
reproducdao da musica gravada em estudio veio dar novas
tonalidades a relagao assimétrica entre o palco e o disco,
sobretudo para os novos generos da musica popular urbana
gue mais rapidamente incorporaram as possibilidades de pro-
ducao sonoplastica dos estudios. Em primeiro lugar, a espe-
cificidade e a qualidade das composigoes produzidas em
estludio e gravadas em disco tornaram mais dificeis e comple-
xas as condicbes de realizacdo dos concertos ao vivo. Os
sons produzidos em palco encontram-se agora sujeitos a
uma avaliagao de espectadores e criticos que tém no registo
gravado um instrumento de comparagdo incontornavel.2’
Para produzir espectaculos de qualidade semelhante ou
superior aos registos gravados, € necessario mobilizar um
conjunto de meios tecnicos e humanos cuja complexidade
arrastou a multiplicagao dos custos economicos e reduziu,
em muitos casos, as possibilidades da sua realizagdao. Em
segundo lugar, a actividade de producéo de grandes concer-
tos ao vivo e de tournées dos musicos e das bandas consa-
gradas foi gradualmente incorporada pelas companhias res-
ponsaveis pelas edigoes discograficas, que transformaram as
performances ao vivo em acontecimentos raros, normalmente

27 O concerto realizado, em Junho de 1999, pelos R.E.M. (uma das ban-
das rock mais conhecidas e populares da actualidade), no Pavilhdo Atlantico
em Lisboa, da-nos um exemplo claro deste processo de comparagdo e avalia-
¢ao a que estao sujeitas as apresentagbes ao vivo das bandas e dos musicos
com carreiras editoriais conhecidas. Sobre esse concerto, um espectador
escrevia em carta enviada ao jornal Publico e publicada no dia 21 de Junho, na
rubrica Cartas ao Director. «Posto isto, como avaliar a prestacdo musical da
banda? As luzes estiveram bem, os elementos da banda ainda parecem ter
muita energia, mas o som... Se um concerto € um ‘acordo ou consonancia de
vozes e instrumentos’, tem que ser audivel. Digam o que disserem, os R.E.M.
ainda ndo deram um concerto em Portugal.»
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associados a divulgacdo e promogéo de discos e a campa-
nhas de captacdo de publicos.?® Os concertos deixaram de
ser a forma mais vulgar de criar e ouvir musica, passando a
constituir momentos raros de fruicdo musical e espagos de
consagracao e distingdo dos musicos e das bandas de maior
sucesso e qualidade.?®

Devemos, contudo, assinalar que as transformagoes intro-
duzidas pela valorizagao do estatuto da musica gravada e
pela importancia dos mecanismos de producéo e de con-
sumo discogréaficos nédo alteraram num Unico sentido o esta-
tuto dos concertos ao vivo, nem sequer tiveram as mesmas
consequéncias para todos os géneros musicais. Mas no caso
da musica popular urbana — do rock, do pop ou mesmo do
jazz — essa alterag@o é paradigmatica e associa-se a uma
tendéncia de diversificacdo dos circuitos da musica ao vivo.
Assim, em quase todas as grandes cidades é possivel encon-
trar um roteiro de pequenos espagos onde regularmente se
apresentam musicos ou bandas amadoras ou semiprofissio-
nais que procuram oportunidades de se tornarem conhecidos
e ambicionam chegar aos circuitos da produgéo discografica.
E os géneros musicais alternativos ou marginais tém igual-
mente uma cartografia de lugares consagrados, onde a apre-
sentacdo pulblica das bandas tem um lugar destacado. Em
ambos os casos, o palco funciona como viveiro de novos
musicos e musicas e a performance ao vivo como um cartao
de apresentacao para o circuito editorial. Mas os grandes con-
certos, realizados em salas consagradas ou em espacos aber-
tos — como os estadios de futebol ou outro tipo de arenas —,
com as bandas e os musicos consagrados pela industria dis-
cografica e pelos media especializados da cena nacional e
internacional, sdo menos frequentes e tém uma geografia
propria, onde pontuam sobretudo as grandes capitais.

2% A fungao de divulgagdo e de marketing discografico que as grandes edi-
toras discograficas atribuem as tournées dos musicos e das bandas que repre-
sentam €& bem evidente na geografia dos concertos que produzem. Mormal-
mente, estes tém lugar nos paises onde o mercado discografico & mais impor-
tante e nas cidades onde & possivel garantir a presenca de um ndmero renta-
vel de espectadores. E essa é uma das razdes que explica o facto de Portugal
(isto e, Lisboa) s6 muito recentemente ter vindo a ser incluido nos roteiros de
concertos de algumas das grandes estrelas da musica popular urbana, como
aconteceu ultimamente com os R.E.M., Susanne Vega ou Alanis Morissette. O
facto de o mercado discogréfico portugués se ter vindo a revelar, nos Gltimos
anos, como um dos mercados europeus com maiores taxas de crescimento
nao sera, sequramente, alheio a esta mudanga.

2% Em ultima andlise, a gravacdo em disco de um concerto ao vivo trans-
formou-se num dos elementos de distingdo mais significativos para as bandas
e 0s musicos, em particular, no caso da musica rock.



E neste contexto, de dominio da produgao e do consumo
da musica gravada e de escassez relativa da produgéo e
oferta de concertos ao vivo, que vale a pena equacionar o
valor e o lugar das praticas de frequéncia e participagdo em
acontecimentos musicais performativos. Na tradicdo dos
estudos sobre praticas culturais, elas integram o circulo mais
restrito da cultura de saidas, precisamente aquele que tem
revelado um menor nimero de praticantes regulares e tem
mantido um valor distintivo mais acentuado. As explicagbes
sobre a restritividade destas saidas culturais tém colocado o
acento ténico sobre as légicas de reprodugédo das hierarquias
culturais e das desigualdades de distribuicdo dos recursos
simbdlicos. Mas as referéncias que foram feitas as transfor-
magoes que tém ocorrido nos mercados da musica aconse-
lham alguma atencdo as restrigbes impostas pela estrutura
da oferta de acontecimentos e actividades culturais.

De facto, no caso da musica, o circulo de producao de
concertos € hoje relativamente limitado, representando ape-
nas uma pequena parte das produgdes e dos consumos
musicais contemporaneos. Nas nossas cidades, a oferta de
espectaculos musicais ao vivo encontra-se muito dependente
da iniciativa dos poderes publicos locais, que promovem
acontecimentos pontuais ou organizam eventos que tém
lugar com alguma regularidade, mas uma duracao muito limi-
tada. Ou ainda das actividades promovidas pelas universida-
des e associagdes académicas, que desempenham um papel
igualmente de relevo, patrocinando e organizando activida-
des e eventos musicais que encontram nos estudantes um
publico particularmente entusiasta e assiduo. Mas, em muitos
centros urbanos, continua a ser muito mais facil comprar um
disco, entrar num bar ou numa discoteca do que comprar um
bilhete para um concerto.

Deste ponto de vista, o interesse analitico da classica for-
mulacéo da cultura de saidas parece exigir alguma relativiza-
cao e, principalmente, esforgos de densificacdo empirica e
conceptual. Duas vias de aprofundamento parecem ser indis-
pensaveis. A primeira diz respeito ao desenvolvimento de
abordagens empiricas que possam dar conta das configura-
¢oes locais dessas saidas culturais e permitam equacionar a
sua relagao com os circuitos da producéo e oferta cultural a
escala local. Tais abordagens poderdo integrar observagdes
sobre os contextos e as escalas a que estdo organizados os
diferentes mercados culturais — locais, nacionais, internacio-
nais ou mesmo globais — problematizando os seus efeitos
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6. Conclusao

sobre as modalidades e os perfis que assumem 0s consumos
culturais no espaco local.

Uma segunda via de aprofundamento remete, necessaria-
mente, para operacionalizagoes analiticas do conceito de cul-
fura de saidas que procurem dar conta das configuracoes de
praticas associadas a distintos campos da criacdo e produgao
cultural. A exploragé@o desta perspectiva pode ser o caminho
mais interessante para identificar diferencas (ou semelhan-
cas) entre as modalidades de relacao desenvolvidas por e
entre criadores, intermediarios e publicos de distintas formas
de arte e cultura. E, através dessas diferencas, para avangar
para a analise do(s) valor(es) e significado(s) especifico(s)
das saidas culturais no contexto de campos ou esferas cultu-
rais organizados segundo modelos relativamente distintos.

O percurso que fiz através de alguns dos processos que
mais acentuadamente tém marcado as transformagdes da
esfera da producéo e do consumo da musica contemporanea
(particularmente, da musica popular urbana) permitiu-me
explorar algumas das aberturas analiticas que haviamos
enunciado na primeira parte do texto. Nao se tratava aqui de
apresentar qualguer analise exaustiva ou mesmo sugerir um
programa de investigagao sistematico, mas apenas de apon-
tar algumas pistas que me parecem particularmente interes-
santes para o desenvolvimento dos estudos culturais no
nosso pais. E retomar um olhar encantado sobre os proces-
sos que frequentemente tém sido interpretados como perver-
sores da tradigdo cultural e aniquiladores de especificidades
das esferas da criacéo cultural e da relagao estética e simbo-
lica com os objectos culturais.

Sugeri, portanto, observagbes centradas sobre campos
ou esferas culturais especializadas, para dar conta de pro-
cessos que subvertem as formas do consumo e da pratica
cultural e os respectivos regimes de recepgao; para ter em
consideragao os paralelismos e as reciprocidades estabeleci-
das entre as distintas configuragdes de praticas e os diferen-
tes contextos de producdo da cultura (num sentido muito pro-
ximo do que nos propde Diana Crane, 1992); para incorporar
como objecto analitico a relagado de objectos culturais de
natureza distinta com os mecanismos de producéo identitaria
de grupos e as respectivas formas de acumulagao e reprodu-
cao de capitais subculturais especificos; para avangar numa
analise mais aprofundada sobre os processos de criagao e



produgéo cultural, num esforgo de distingdo conceptual entre
os sistemas artesanais, industriais ou vanguardistas; para
explorar o significado e a importdncia dos processos de
mediacdo material (em particular, dos crescentes aparatos
tecnologicos) e humana (nomeadamente, da multiplicidade
de actividades profissionais e mobilizagbes de saberes técni-
cos e especializados), cada vez mais presentes nos cruza-
mentos entre as actividades de criacao, producéo, promogao,
distribui¢ao e consumo culturais.

Como objecto cultural de referéncia, tomei a musica, que
me parece articular de forma exemplar diferentes circuitos de
producéo e apelar a distintas formas de recepcéo e consumo.
A musica acumula ainda essa Ultima vantagem, de ser uma
forma cultural e artistica particularmente solvente no quoti-
diano, mas, tal como sugere Salman Rushdie (1999: 28), com
qualidades que permitem a todos — em formas e circunstan-
cias distintas — aceder ao universo dos simbolos e das repre-
sentagdes que ajudam a superar, ou mesmo a reagir, a bana-
lidade dos dias do guotidiano. H
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