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Resumo

Este artigo coloca em debate algumas questbesvaslaao desconhecido universo da
televisdo publica no Brasil. Ha 12 anos atras, mitkfeissertacdo de mestrado (MOTA,
1992) sobre o tema, praticamente virgem no cen@monal. A pesquisa refez toda a
trajetoria da constituicdo e organizagdo do Sistbraaileiro de telerradiodifuséo, divido
até entdo entre a exploragdo privada ou comerciaistatal. O trabalho registra a
emergéncia do conceito de publico no processo itaingt como uma via alternativa, para
se estabelecer critérios para novas concessoexlideer televisdo. Foram pesquisados 0s
anais da constituinte, as audiéncias publicas emdentos propostos pelos partidos.

Até o inicio da década de 90, portanto, sequerahgualquer literatura especifica sobre o

tema, ja que tampouco o objeto existia assim dkfinA regulamentacao dos artigos da



constituicdo brasileira de 198praticamente n&o ocorreu, bem como a elaborac@ionde
nova lei que viesse a substituir o Codigo Nacialaal Telecomunicacdes, lei de 1962, que
continua vigente. A minha pesquisa atual, “TV Riblho Brasil: a construcdo de um
projeto ético e estétich’retoma e amplia a reflexéo do tema em novas bjgsese a idéia

da criacdo de um sistema publico de televisdo @asiBvem aos poucos ganhando espaco
na mudanca em curso nas televisdes estatais,aigleieducativas organizadas em torno da
Associacdo Brasileira de Emissoras publicas, ethasate culturais — ABEPEC.
Infelizmente, o termo publico associado a televis@ste contexto € mais umgaffe do que
propriamente um projeto politico. Tanto do pontovidéa juridico ou legislativo, como da
autonomia administrativa, politica e financeira aioria dessas emissoras continua
submetida aos interesses e limitagbes dos govestaduais aos quais, quase todas, estao

vinculadas.

Palavras Chave: televisdo, pauta, politicas pigylicedia eletrdnica.

Nos ultimos 5 anos, vem ocorrendo um movimento inaot e crescente de mudancas
conceituais nas televisfes estatais e concess@amdis educativos no Brasil. O fendbmeno
€ uma reacdo dessas emissoras ao atraso na Rgjslac constante ingeréncia
administrativa dos governos estaduais e ao eterablgma do financiamento dessas

instituicdes. Obrigatoriamente essas mudancgas meguelim NOvo pensamento, cuja

! Sobretudo os artigos referentes ao Titulo Vllla @dem Social; Capitulo V - Da Comunicacdo Social
artigos 220 a 224. BRASIL. ConstituicAo Federall@888. Especificamente, o artigo 223, institui desisg
publico de radio e televisdo nos seguintes termi@empete ao Poder Executivo outorgar e renovar
concessao, permissao e autorizagdo para o sewi@dibdifusdo sonora e imagens, observado o piinda
compementariedade dos sitemas privadiblico e estatal (grifo meu).”

2 Este artigo diz respeito a apenas uma parte dguigasem curso, que tem como objetivo ampliar a
discussdo conceitual do termo publico associadelevisdo. A idéia de levantar pontos para uma pauta
publica se coloca ao reconhecer nela um dispositivonodo de realizacé@o da televisdo em geral, ghaivcau
estatal. Na investigagdo, essa discussao esta miegatada aos conteldos jornalisticos mas a agadigem
construida em imagens e sons da televisdo. A esgei desdobra também numa reflexdo sobre ososetrat
veiculados no audiovisual (cinema, televiséo e dwmntarios em video ou pelicula) que contém umanpizé
identitaria e singular, daquilo que estamos qualifdio como uma televisdwasileira. Para isso, foram
estudados mais de 30 filmes, programas de televign como textos, manifestos e criticas que tratam
questdo. Ainda a necessidade de pensarmos aseraEes do pais e de seu povo nesses meios nasalev



bandeira assumida foi a construcdo de um projetdalevisdo Publica para o pais, a
exemplo daquilo que ja existe no resto do munderdedvido, tendo como referéncia
principal o modelo europeu, encarnado na BBC igl€s/e a oportunidade de participar e
colaborar em varios encontros nacionais e em Belizbhte, e acompanhar ativamente o
processo que instigou a reflexdo conceitual sobsggnificado dessa empreitada. Um
primeiro problema que se delineia nesse processmé envolver no debate o interessado,
razdo de ser de todo e qualquer servico de utdigdblica, que é o cidadao, cujo interesse

difuso deve ser atendido.

O debate mediético

Um dos mais importantes temas de nossa sociedadieléate mediatico, ou a necessidade
de se refletir a importancia dos meios de comudizaga vida do cidaddo. H&4 um
pressuposto generalizado segundo o qual quem pioftumacao na imprensa escrita, no
radio ou na TV sabe 0 que interessa aos leitoredntes e telespectadores. Isso porque sédo
profissionais treinados para pautar, apurar, redigi produzir informacdes para esses
meios, dentro de regras definidas pela técnicaaistica. As medidas de audiéncia e o
consumo de jornais e revistas seriam evidénciagudeo mundo da informacao produzida
funciona. No mais, resta aos leitor@$vos 0s emails e a secao de cartas, espago onde

podem manifestar satisfacdo ou ndo com aquilolpeedhega as méaos, olhos e ouvidos.

A gquestdo é ainda mais grave no caso da televigd®,se mostra totalmente surda a
qgualquer tipo de interacdo que ndo seja a pesdaisadiéncia e a busca pela satisfagédo do
gosto médio. Nao ha qualquer tipo de interesse getaanda, qualificada ou nédo, que

possa vir de individuos ou de grupos mais ou merganizados.

Quando ha debate mediatico, ele se coloca na p#kspde especialistas, profissionais da
area ou proprietarios dos meios eletrénicos. A m&y para que o telespectador/leitor
compreenda a importancia da midia em seu cotidiandebate deve ser pautado na

perspectiva de seus interesses, assim como s&dpauds temas da salde, da educacéo,

rever também alguns textos classicos sobre a sua¢do, exemplares dos limites e possibilidadestdatar
e explicar pelas causas e efeitos, a afirmacaostaridentidade racial, cultural e politica.



do transporte ou dos beneficios sociais. Se a cioagdo é um direito do cidadao, isso
coloca para a sociedade e para o poder publiccessidade de criar politicas publicas
direcionadas ao setor. Mas isso s6 vai ocorreraparcidaddo dominar a matéria e puder

opinar e deliberar sobre ela.

No momento, o Brasil inicia timidamente a discusdé@oum modelo de televisdo digital
para o pais privilegiando a questdo tecnolégicaa fezer face a disputa de mercado,
travada entre os que detém os atuais padrdes itldidégdo. Essa seria uma oportunidade
de se rever a legislacdo do setor de telecomurégsa¢d que a mudanca vai reconfigurar
todos os servigos oferecidos pelos meios eletrérbeon como as formas de acesso a ele. O
debate tem que ser ampliado para a sociedade anfmré necessaria a producdo e
divulgacéo de informacao sobre os possiveis impatdadigitalizacédo da televisdo na vida
social, bem como o estabelecimento de meios efetiecescuta de todos os setores, como
forma de se contemplar a inclusdo de interessesesenho de uma politica publica de
midia eletrbnica e digital. S6 uma mobilizacdo eande escala poderia dar subsidio a uma
politica que possa mudar para sempre a cara danicagéo brasileira, viabilizando o seu
desenvolvimento rumo ao acesso coletivo a novaolegia, considerando a sua

caracteristica reversivel e interativa.

Qual tevé?

Uma das primeiras questdes que podem orientar cedsate € saber de qual televisdo
estamos falando. Ha um outro pressuposto geneataliz@bre o carater genuino da
televisdo no Brasil: temos uma tradicdo de maib@enos de formacdo técnica e de
criacdo de formatos reconhecidos e premiados em noghdo, além de uma razoavel
indUstria de produtos de exportacdo. Isso coldBeasil em lugar de destaque na producgéo

voltada para a midia eletrénica.

O que néo quer dizer que esse modelo de tele\ds@ogerou os sistemas de exploragéo e
sua legislacdo, seja minimamente avancado. Ao &mmtrele favorece o oligopdlio e a
concentracdo das audiéncias nas redes privadagnédidas pelas receitas advindas da

veiculacdo de publicidade. Nao podemos debatergessddo sem levar em conta o proprio



servico de utilidade publica da televisdo, hojeamtgriamente explorado pela iniciativa
privada. Por isso, € preciso pensar a dimensaacpute televisédo tanto do ponto de vista

conceitual como das regras capazes de viabilizaefatividade.

Tampouco € necessario importar qualquer tipo deetocekdgeno europeu ou americano,
cujo sistema publico de radiodifusdo esta em eridecadéncia, mas considerar problemas
gue sdo comuns aos paises latino americanos queectn dados interessantes,
considerando os aspectos politicos de soberan@one Sul. O Chile, por exemplo, tem
duas redes nacionais publicas de maior audiéntiaoatraposi¢cdo as emissoras privadas,
gue sofrem com problemas financeiros cronicos. €b azhileno se deve ao modelo
implantado durante o regime militar, que permitia Bstado, juntamente com as
universidades, o monopolio da exploracdo até 18&ndo se privatizou pela primeira vez
uma emissora naquele pais (FUENZALIDA, 2000, p.26.)

No Brasil, os militares favoreceram a exploracduaala ao construir a infra-estrutura de
telerradiodifusdo (estacbes repetidoras, satéliteg para implantar as redes nacionais
(MOTA, 1992.) Ja a Colémbia operava num sistematastinico até 1996, veiculando
programas de produtoras privadas. A partir de efidéd@m criados canais comerciais, além
de canais locais e comunitarios. German Rey (RID02, p.113) avalia que as televisbes
regionais da Colébmbia sdo uma boa expressdo de oocawater publico deixou de ser
associado apenas ao aspecto nacional.

“A regido transcendeu a definicdo geografica, paksa

ser um espaco histérico, uma esfera de desenvaitonge

uma experiéncia comum... E como se esse colapso do

predominio nacional tivesse alterado a ética e as

proporcbes da sociedade, fazendo entrar na paisagem

televisiva as televisdes locais e comunitarias.”



As recentes coletaneas de textos sobre a teleyigliica na América Latifas&o
testemunhos de idéias que vinculam o exerciciootitiga e a comunicagao eletrénica ao
desenvolvimento de processos sociais. A importadessa reflexdo se da por causa da
origem das televisOes estatais, criadas como peojgcionais para cumprir a missao de
integrar simbolicamente esses paises. Segundo“Rdglevisao irradiou essa idéia de
carater nacional, do mesmo modo que transmitira su@nsagens pelas ondas hertzianas, e
inclusive nessa capacidade os governos viram wadaliEram transmissées sem retorno,

ou seja, de uma mao soO: dos centros para as Egifer

No Brasil, o movimento de integracdo nacional vildien eletrbnica proporcionou um

modelo de midia eletrbnica concentrado de audiéadie controle da comunicacdo no
periodo da ditadura. Apesar de relativisado nas@l20 anos, ndo foi possivel reverter o
seu carater privado e comercial cuja marca é anaiagsé&le uma legislacdo que possa

redireciona-lo para a vocacéo publica.

A dimenséo publica

O gque caracteriza o carater publico da televisgsymidamente, diz respeito a trés pontos
fundamentais: a natureza juridica das emissorasatdas e culturais, as formas de

financiamento do sistema e o controle publico sabservico. Uma dificuldade para se

pensar a televisdo publica no Brasil € a clarebeeso significado do termo que a qualifica,

ja que, ndo apenas no ambito da televisdo mas alqugu outro setor da sociedade, o

termo publico nos remete ao da acdo do EStado

% Essas coletaneas de textos organizados a pasimimarios sobre o tema Televisédo Publica sastregi

do pensamento latino-americano sobre a amplituticaoda dimenséo publica da televisdo para a Araér
Latina. Esse movimento é contrario ao que vem eod nos paises em que as legislagées previram uma
exploracéo publica desde a sua origem, como émesasnplar da BBC, na Inglaterra. E importante gleec

gue nesse debate ndo esta mais em causa tantelalpapstado, como nos paises europeus, mas adiasta
da sociedade como definidora de parametros paracomanicacéo eletrfnica que possa incluir o qué est
ausente dos interesses comerciais atendidos piaisbes privadas. Portanto, ndo cabe aqui repegtiande
debate da moderna esfera publica, como instancicodigole do poder publico, mas a necessidade de se
ampliar a circulacao de idéias e de novas identislagle surgem da periferia, das margens das easutu
centralizadas e oligopolizadas dos sistemas deanmié$sses paises, que lutam para estabilizar alda s
frageis processos de democratizagio. RINCON, BARBEREY, PORTALES, FUENZALIDA et alli.2002.

* No Brasil, 0 senso comum atribui o carater pubdisanstituicdes e a¢Bes do Estado acrescido amdiandsignificado
pejorativo ja que tudo que se associa ao termoparsalde publica, a educagdo publica ou o traespdblico esta
destinado aqueles cidad@os que ndo tém meios pasaaa esses servigos ofertados no ambito privaeioericamente
poderiamos afirmar que publico é aquilo que sobra ps pobres, excluidos e para a massa de suéraskes do pais.

SO muito recentemente um conceito afirmativo delipditassociado a dimensdo daquilo que € comum @sta que



Esta € uma real dificuldade para pensarmos a daongo@blica como aquela que trata do
gue é comum a todos, portanto aquilo que tem sdergara a sociedade, que € sua
destinataria e seu fundamento. No Direito Admiaisto brasileiro, isso estd declarado
como um principio geral, teérico e que, na pratiéa conseguiu se constituir como acéo

efetiva, garantida pelo poder publico.

A idéia de uma pauta publica para estabelecer slgutérios que poderiam orientar o
debate dessa televisdo nasce de uma abordagemaearaianto do ponto de vista do
conceito como das propostas, em questfes que dezgeito ao pais. Se publico é aquilo
gue é comum a todos, é possivel depreender que é qumum a todos € algo que nos é
préprio. Nesse sentidgroprio é adequado, apropriado a realidade, o que nadatese
concretiza na presenca dos problemas locais e nagionas marcas da diferenca
materializada na diversidade de pessoas, de ves@lesidéias nascidas da experiéncia da
lida cotidiana nas cidades e no campo; na pluddidie expressdes culturais e artisticas,

gue ndo podem ser limitadas ao que a midia recergnbgitima.

Préprio € também tudo aquilo de que eu posso me apropagtoduzir, sugerindo pautas
e programas, criticando e atuando ao participansteumentos de acesso a televisdo, como
conselhos, comités de telespectadores, ouvidaigadNéo ha justificativa plausivel para a
inexisténcia desses instrumentos nas televisdasjndo as estatais, educativas e publicas.
A grande maioria das emissoras que se dizem p8&bfiéa opera os seus dispositivos
descentralizadores, que acabam existindo parasinvglé apenas na legislacéo, ja que boa
parte sequer instala os seus impotentes conséllossdados fornecidos pela ABEPEC em
2004, apenas a Fundacao Padre Anchieta, mantergal®M Cultura de Sao Paulo, a TVE
do Rio de Janeiro e a Fundacgéo Cultural Piratiaintenedora da TVE de Porto Alegre as
contam com conselhos efetivos e atuantes como garseia administragdo. Mesmo que o

significado dessa atuacéo seja restrito, a atieididses conselhos traduz um desejo de se

portanto requer participacéo e contrapartida dedade, vem ampliando espago e se disseminandorema finda de
um discurso. Para que ele tome forma no imagirtfribrasileiro, sera necessario que ele seja posti@



imprimir uma dimensao publica através da repregéntaainda que classica, da sociedade,

gue ali pode zelar pelos seus interesses.

Mas o que realmente se materializa na tela daisél@para o telespectador € a percepgéo
deprdéprio no sentido daquilo que é nosso, genético, gennimtivo, criativo e inovador.
N&o é preciso reconhecer uma ruptura na linguagamtetbvisdo, mas o que na
programacdo contém um germe do novo, aponta paes possibilidades de tratamento da
realidade e da consideracéo do telespectador etoquencidadéo. Este dltimo podendo se
Ver na programacao e nao apenas sua representa@@iacseja como genérico habitante
do sudeste ou folclorizado na tipificagéo regional.

Todos essas dimensfespéprio colaboram para produzir uma identidade e a reldedo

patriménio que realiza a dimensao publica.

Desafios de uma pauta publica

Mais do que qualquer outro género da televisdoymajismo volta-se inteiramente para o
presente, reforcando a caracteristica mais eviddateneio eletrdnico, que é o0 seu
“processo aberto em andamento”, como afirma Arliizhado (MACHADO, 1986). A
possibilidade de enunciar algo simultaneamente a drcodificacdo faz com que o
jornalismo seja atraido para o acontecimento, paestemunho do fato, mais do que por

seu significado, importancia e, sobretudo, porrslevancia para a sociedade.

Observando o telejornalismo das emissoras privadasesmo o das publicas, podemos
constatar a quase auséncia de passado e futurpantss. Temas que poderiam ser de
extremo interesse publico e ndo meramente factfaisclassificados como matéria fria.
Nesse sentido, o jornalismo ndo é previdente, edmka para a pesquisa sistematica, que
pode evidenciar questdes que deveriam ser pautatidsanamente, mesmo que ndo haja
morte, atropelamento, sangue, violéncia ou cormped seu entorno. O desafio do
jornalismo publico é ser capaz de pautar o quesénegal a sociedade, contando com a sua
preciosa colaboracéo.



As redacgbes recebem diariamente inUmergsails cartas, telefonemas, nos quais fica
expresso 0 desejo dos telespectadores de influetheialguma forma nos contetdos dos
telejornais. Essas informacfes, muitas vezes magiauase nunca sdo ouvidas e muito
menos refletidas como matéria-prima para a pauts tratadas burocraticamente. Ao

telejornalismo sé interessapoess-releaseE sobre ele que vao se digladiar jornalistas e
cameras das diversas emissoras. Nas tevés puUbleriscativas, diferentemente, dedica-se
maior espaco a fatos gerados fora do centro didgaodi da economia, como as questdes de
meio ambiente ou de movimentos sociais, deixandieevsT um conceito de jornalismo

publico que inclui uma dose de contelddo socialawagp

Uma pauta publica poderia promover a alteridad@naciéncia da existéncia do outro. E o
gue faz a boa tradicdo do documentério cinematiegraftelevisual, ao aproximar e revelar
universos distantes seja pela geografia, ou pela existéncia a margem dos
acontecimentos centrais. A renovacdo desse gémedrls a partir das atualidades da
televisdo, no final dos anos 50, quando a cinemafiegmundial foi renovada pelas
imagens e sons dos cinemas novos, do cinema veedddeinema direto. A televiséo, ao
contrario, ao domesticar a sua “camera viva”, pneenam fendmeno de equalizacéo, onde
tudo e todos se tornam iguais. Rigorosamente, pedraudar de um telejornal para o outro
sem que se perceba qualquer tipo de mudanca,senaalo cenario.

O tratamento das pessoas nos telejornais € quaspresecategorico: o politico, o
governante, 0 menino da creche, a vitima, o crisono flagelado, o empresario, o artista.
Poderia ser emblematico, caso fosse possivel dada personagem a dimensdo de sua
singularidade, esta sim generalizavel. Para queessoas possam se identificar, € preciso
gue se reconhecam nos retratos humanos e nasdssjae o jornalismo publiciza todos os

dias.

Nesse reconhecimento, reside a idéia da préprstéexia publica de todos os setores da
sociedade e ndo apenas a dos poderosos ou ardo®esns, que perfazem até 90% de tudo
0 que é noticiado na midia do pais. Portanto, ouguee pauta publica pode promover junto



ao telespectador € a consciéncia de sua proprs@éagia, permitindo que se conceba a

televisdo como algo apropriavel, util, benéficmbre o qual ele pode e deve deliberar.

O interesse publico na visdo do cidadao

Na ultima década, varios jornais e televisbes ramericanas sairam em busca de um novo
conceito de jornalismo que pudesse estar mais emong com O0s interesses das
populacdes a que se enderecavam. Uma pesquisiieilZd94 indicou que apenas 25%
das pessoas concordavam com a afirmacéo de quitaaapida a resolver os problemas da
sociedade. Alguns jornalistas, como Davis Merrgsusmiram o desafio de refazer a
credibilidade de sua profissdo fundando um movimemtie ligava o jornalismo a
cidadania. Jay Rosen, outro militante desse mowimeriirma quée‘o jornalismo pode e
deve ter um papel no reforco da cidadania (citibgp)s melhorando o debate publico e
revendo a vida publicgd TRAQUINA , 2001).

O Jornalismo Civico, nome dado ao movimento, passt@o a buscar novas praticas, o
gue evidentemente incluia a participacéo efetiaidieressados, ou seja, dos cidadaos. A
partir de entrevistas em profundidade feitas corhalstantes e de intercambios de idéias,
muitos tiveram a oportunidade de estabelecer amsitat conhecer representantes de
diversos grupos, fazer reportagens nas quais sermiavam questdes de conflito, tendo
sido publicados artigos sobre estorias de pessgasitham conseguido dar contribuicbes

positivas.

Nas elei¢cdoes de 1992, o jorr@harlotte Observerda Carolina do Norte, promoveu uma
sondagem com mil pessoas para estabelecer umaaagesdcidaddos, na qual foram
reconhecidos seis problemas que orientariam a twhejornalistica dos candidatos.
Basicamente, o movimento e seus resultados mastraraecessidade de escuta e de
criacdo de instrumentos capazes de dinamizar mipagdo dos cidaddos na vida publica.
Isso se deu em empresas privadas e hoje o movirdentornalismo Civico congrega mais

de 200 projetos nos Estados Unidos.



No Brasil, ha uma tradicdo do jornalismo, na qual grofissionais figuram como
representantes dos interesses da sociedade. N@mréum que uma opinido pessoal se
transforme em editorial, como atesta a performalea@lguns ancoras da tevé brasileira.
Assim, ndo ha raz&o para se perguntar o que osaei¢ telespectadores esperam da midia,
ja que os jornalistas e editores, ao que tudo @adsabem o que deve ser noticiado.
Qualquer tentativa de se discutir a possibilidadepdrticipacdo da sociedade civil no
controle da programacdo da tevé é vista como un@ aepressora, de censura,

constituindo uma ameaca a liberdade de expresséao.

Washington Novaes relata uma experiénciaDiario da Manhd vivida por ele em
Goiania, na década de 80, em que o dono do josratifiu a criacdo de um conselho de
leitores integrado por 50 pessoas, todas convidadzscolhidas pelo Conselho Editorial.
Eram representantes de partidos politicos, ent&lalie sociedade civil, de sindicatos
patronais e operarios. Novaes classificaexperiéncia comoextraordinéria,“porque
mostrou, principalmente, que a sociedade pensauquégrnal deve ser bastante diferente
daquilo que nds, jornalistas, pensarhoddNOVAES, 1988) A circulagcdo do jornal
quintuplicou e a experiéncia durou um ano e mgiesar de bem-sucedida. Esse parece ser
um caso isolado no cenario da imprensa brasilpoaco preocupada com uma possivel

parceria com o publico de cidadaos.

Todos os caminhos do jornalismo publico apontamea ver, para 0s seus interessados: 0s
leitores, os telespectadores, ou seja, 0 cidadZar. isso, a pesquisa citada neste artigo
entrevistou em profundidade 15 pesSppsrguntando o que seria interesse publico hoje,

na televisao brasileira, do ponto de vista da g&edo entrevistado na sociedade.

® A pesquisa conta com a colaboracdo da bolsisiaidacao cientifica Renata Antunes, responsavid pe
recolhimento dos depoimentos aqui utilizados.

No periodo de setembro a novembro de 2002, foratasfd5 entrevistas individuais com os seguintes
profissionais: Carlos Ranulfo Melo e Vera Alice @aso, cientistas politicos e professores do Degxo.
Ciéncias Politicas da UFMG; Elton Antunes, profeskpDepto. de Comunicac¢do Social da UFMG; Joaquim
Antdnio César Mota, coordenador e professor-adjdet®ediatria Clinica no HC/UFMG; Anténio Emilio de
Araljo, professor do Depto. de Engenharia da UFM@eenbro da Copeve; Geraldo Caldeira, psicanalista
especializado em Psicologia Médica; Maria de Losir@®uveia, professora de Filosofia da PUC-MG;
Alfredo Gontijo, professor do Depto. CTIT/UFMG; &oRicardo de Oliveira, especialista em Clinica Madi

e Bioética da PUC-Minas e coordenador de residén@dica do Hospital SEMPER; Ricardo Fenati,
professor do Depto. de Filosofia da UFMBaulo Marguti, professor do Depto. de FilosofialdadVG e
coordenador do Grupo de Pesquisas sobre o Pensarmgosofico no Brasil; Regina Helena Alves,



Algumas respostas foram unanimes: a pauta pubdiéan de informar, deve levar a

reflexdo, a uma mudanca de comportamento e de okl

Apesar do desafio da empreitada, esse é o0 pont @aual converge o tema e seu

tratamento, jA& que ndo se quer mais a imediatafagib do telespectador, mas o seu

envolvimento com o problema. Como defendeu o psofes jornalista Elton Antunes,
“assuntos de interesse publico sdo assuntos geenfdg l6gica do mercado. E
necessario abordar temas que ndo sédo de interesis¢ do publico, mas é
papel do jornalismo contrariar o publico com asssimfue |he sdo de extremo
interesse. Mesmo que esses interesses ndo sejatmtivse deveriam ser
tratados assim mesmo. O jornalista cumpre o seel g&pprestar atencao aos
movimentos, as mudancas e ficar mais atento pa@nbar 0 que esta debaixo
do seu nariz. Se o jornalista ndo se espanta,espittador também néo se

espanta”.

As entrevistas forneceram dois tipos de dados paralise: de um lado, sugeriram alguns
conceitos gerais que deveriam orientar a pautatdeesses publicos na televisédo; de outro,
mostraram temas especificos que devem ser sempilegiados. O surpreendente nesse
levantamento € a disposi¢cdo dos entrevistados @sape fornecer sugestdes sobre um
tema que ndo tem sido pautado para o publico des@decialistas. A primeira descoberta

da pesquisa € que ha muito mais interesse e elipactam relacdo a televisdo do que

imaginam os seus profissionais, especialistasretste criticos.

N&o ha duvida de que um conceito de interesseqaiblima sociedade complexa como o
Brasil € algo de dificil traducdo quando se trata wbm comum. Uma primeira
diferenciacdo é que interesse publico e o interdesplublico podem n&o coincidir ou se

chocar, como sugere Antunes. Por isso, no luggoreealecer uma visdo normativa e

professora de Histéria da UFMG; Menelick de Carwalprofessorde Direito Constitucional d&JFMG;
Carlos Roberto Jamil Cury, filésofo; Nelson Vazfessor do Departamento de Imunologia da UFMG.



delimitadora do que sdo esses interesses, valeinvaistir nas inUmeras questdes e em
idéias que podem ser concretizadas na linguagesmonxeitos e na ampliacdo das formas

de acesso a midia eletrbnica.

Lugar de Encontro

A partir dos depoimentos recolhidos, selecionamizginaas das principais nocoes,
conceitos e sugestdes dos entrevistados que appatamum reconhecimento da poténcia
latente da televisdo num pais como o Brasil, copli@ma nos mais diversos aspectos da
existéncia humana, do enriquecimento do imaginadiocacesso do que se pode definir

como qualidade de vida.

Por exemplo, para o filosofo Ricardo Fenatti, asfggéncias coletivas s6 se tornardo
visiveis se pudermos viver a experiéncia do puplicompreendido como lugar de
encontro. As pessoas estdo sequiosas por essaiéegerporquehd uma perda da

dimenséo publica da existéncia, impossibilitandalk@sonviver na cidade. O ser humano
precisaria criar novas formas para interpretar & existéncia, pois existe um enorme
abismo entre as necessidades simbdlicas e os oscgimbolicos disponiveis para

expressa-las.

Fenatti exemplifica essa necessidade relembran@g logy 40 anos, havia nos jornais
colunas de critica literaria escritas por espestedi que analisavam os langcamentos
exercendo o papel de tradutores culturais ou merkadentre autor e publico leitor. Essa
idéia mais totalizada de cultura, segundo ele,qaea$paco, e os suplementos literarios se
tornaram quase técnicos, praticamente voltados pesaoas ja iniciadas. Esta forma
superficial de produzir cultura, a seu ver, confirjpara a formacao de guetos culturais que
ndo se comunicam. “A TV publica tem potencial paracionar como uma tradutora
cultural, um instrumento que seria capaz de bebsmmananciais mais ricos da cultura e
distribuir esses bens culturais. Podemos discitirtelevisdo assuntos que sirvam de

estimulo para que as pessoas conversem consigaasiesmgumenta.



Essa idéia € corroborada pelo musico e meédico @xtmriel Marques, para quem a

televisdo publica pode oferecer meios para queelespectadores pensem, reflitam e
desenvolvam sua sensibilidade. Para ele, a qualidad/iida esta intimamente relacionada
ao desenvolvimento da sensibilidade artistica, ygoegarte permite ampliar o repertorio de
experiéncias e conhecimentos humanos. Em suasig@saq atividade clinica, Marques

observa que mais de 50% dos problemas de saldereltéionados ao modo de vida das
pessoas. Por isso, ele acredita que tudo o queiforpara melhorar a qualidade de vida
terd impacto direto na saude das pessoas.

Segundo Marques, “nés vivemos uma realidade slevigue € o avesso radical de tudo
isso. As imagens grotescas produzidas pela TV sé@mentos da consciéncia, o que sé
pode contribuir para a sua degeneracao.” A artegpmddo do também professor, € um
desafio porque faz pensar, “mas € preciso liberartd@ dominar a sensibilidade do
telespectador, sujeitando-o as banalidades dosdmaehas, programas de auditério e
exploracdo da vida privada”.

O instrumento para ampliar essa sensibilidade sepeoducdo de memoria, na visdo da
filosofa Maria de Lourdes Gouveia. A cidade deves&x privilegiada no sentido de
preservar suas memaorias no espaco publico. Gode&ade a necessidade de se construir
um olhar penetrante, que procure o invisivel dévelpara produzir um dialogo reflexivo:
“O que vejo como possivel € fundamentar o arbitiwodialogo reflexivo e
significativo, articulado as demandas publicaso Isse lembra uma querela
entre Lénin e Rosa de Luxemburgo. Lénin propunh@Esaem nome dos
operérios e Rosa perguntavague vocé sabe dele§ddo servico publico €
transversalmente situado nesta questao: vocé manleater certeza de que uma
demanda é real ou de qual é o publico que estaatasdo”.
Assumir esse limite é também tarefa de uma pautdicaiina qual fique explicito ndo
apenas o que se sabe como também aquilo que réabeeE por isso que o cientista
Carlos Ranulfo de Melo acredita que essa pauta elstee a servico do aprimoramento da
democracia. Para ele, a televisdo poderia desemv@bordagens e estratégias que

permitissem ao telespectador se colocar no lugardamao.



“Se vocé pensa em democracia, em ter uma vida détiea; alguns valores
sdo importantes: prezar a igualdade e a liberdageireipalmente, prezar o
outro, a afirmacédo do outro. E o0 outro ndo € o paente ou vizinho; o outro é
aquele que eu ndo conheco e que, do ponto dedadiareito, € igual a mim.

Isso é crucial para o desenvolvimento da democtderabra Melo.

Como espaco privilegiado de formacéao de opinideyé poderia ter a missao de promover
uma cultura civica, hoje inexistente no pais. Ségum professor, ndo ha um fundamento
empirico que justifique o grau de desconfianca gdizada do brasileiro em relacdo a tudo
e a todos, a ndo ser em razédo dos constantes aksAneiculados e promovidos pela
midia. Diante de tdo frequentes denuncias, ficécidifeconhecer qualquer esforco

construtivo dessa cultura, que deveria gradualmarupar o lugar da corrupcdo, do abuso

de poder ou das constantes evidéncias de aproppaiyada do Estado.

Para o filosofo Carlos Roberto Jamil Cury, a TV IR@benvolve a dialética entre Estado e
sociedade, sendo esta Ultima reconhecida comaotesigendo como mero recipiente. O
mesmo considera Menelick de Carvalho, especialista Direito Constitucional,
acrescentando que a televisdo publica pode semanal para que as pessoas se sintam co-
autoras das normas que regem a propria vida empdssmar uma opinido publica sobre
seus direitos.
“No nosso processo historico — ele afirma — comtmas com praticas
autoritarias. O Congresso nao legisla porque asopssndo votam pensando
nisso; elas querem o asfalto da rua onde moramaebatma nova. A TV € um
espaco da democracia, um espaco onde se faz asfiscsobre as diferencas.
A agenda desta TV deve ser formada com a part@pa@ sociedade e da

cidadania, com uma pauta que mobilize efetivamani@essoas.”

Pensamento brasileiro
O filésofo Paulo Marguti propde para a pauta pablimm desafio que possa trazer a tona as

potencialidades do pensamento filosofico no Brdsije pouco estudado e valorizado.



Coordenador de um grupo de estudos sobre o temeguNlavem estudando como o
brasileiro se vé. Essa auto-imagem esta muitodigadbreRaizes do Brasildo historiador
Sérgio Buarque de Holanda, e as obras do antropdRmiperto da Mata e do socidlogo
Gilberto Freire.
“Existe um preconceito no pais de que o brasile&o tem cabeca filosdfica,
portanto ndo merece ser estudado. A historia cttedé do Brasil é
desinteressante por esse motivo. Para reverteters#2ncia, as pessoas devem
ser estimuladas a estudar os acontecimentos, atestagdes intelectuais e 0s
diversos pensamentos desenvolvidos no pais. Iss® gwomover uma
transformacdo nas pessoas, pois permite que elasulam algo de
interessante ao olhar para dentro de si mesmaylhew para a cultura

brasileira.”

Na visdo de Margutti, o brasileiro tem uma atitpdeante a vida que o leva a acreditar
mais na acdo que no sistema. Isso se daria erddméios completamente originais, que
estdo a margem da filosofia tradicional e que gdsramos: ao invés de construir sistemas,
o brasileiro vai buscar a solugdo no mistico ouraascendéncia ou na emocao estética.
Quando ele é ateu, a estética resolve.
“O brasileiro é cético porque vive numa sociedaaleual ndo acredita. Ele ndo
faz filosofia porque pensa nédo ser capaz, quand@made ele ndo faz porque
€ cético. A nossa situacdo cultural faz com aceitefazer as coisas de um
jeito, embora tenhamos complexo por fazé-las addém. gostamos do nosso
jeito de fazer e por isso ndo observamos. Mas, oseecarmos a olhar,
descobriremos que ha coisas interessantes no [@tsdrasileiro. E a TV

publica € um espaco para essas descobertas.”

Cremilda Medina, jornalista e professora do cumsc&Cdmunicag¢ao Social da USP, indica
um caminho para a realizacdo dessas propostasrnaligpa tem que resistir para
desenvolver um jornalismo ético, para criar umaanioragem e um novo olhar sobre a
realidade. Para isso, precisa se envolver intimganeom as histérias, sem ser

sensacionalista ounyeur Medina aponta ainda para a necessidade de sdaxizara pauta



inercial, subproduto dpress-releasee descobrir, a partir das demandas sociais, ejales

coletivo, que ndo estaria nos grupos organizadi® @os individuos desorganizados.

Fenatti sugere ainda que se dé um novo tratameo$o temas para buscar uma
proximidade. Segundo ele, entre a TV e o publioedeer evitado o distanciamento, pois
ele é o contrério da razdo publica. Esse ideal deréiscutido com a sociedade e deve ter
uma dimensao avaliativa, de construcéo e de utopia.
“E um ideal que projetamos e ao qual temos queajustar. Devemos nos
perguntar o que diz respeito ao publico como urn.téa discutir Machado de
Assis, por exemplo, € preciso dizer o que existe aeque esta presente em
todos nés e como a compreensdo de sua obra patie ajcompreender a nés

mesmos.”

Uma televisao épica

Uma nova cara para a televisdo brasileira tem qoeemplar a dimensdo universal e épica
da realidade. O bom jornalismo deve ser épico,zdpanarrar com grandeza os fatos que
constroem a saga da civilizacdo. Homero nos camtaodUlisses precisou se amarrar ao
mastro do navio para ndao sucumbir ao canto dasaseeeassim realizar 0 percurso

civilizatorio da natureza a cultura. Todos ngs, cddlisses, vamos a guerra, estamos em

guerra, tentando refazer o mesmo percurso e suparaeaca constante da barbarie.

O melhor retrato dessa luta esta na televisdoesaty no telejornalismo, que parece nao
se dar conta do tamanho e da grandeza de sua mAssBismulas repetidas pelos manuais
copiados das emissoras norte-americanas reduzdrordagem de milhares de temas, os

inUmeros retratos humanos e a complexidade delmbmte uma técnica jornalistica.

Ao buscar e revelar a significagéo historica dessfacada acontecimento particular ganha
sua dimensao universal. No lugar de categorizaolitigp corrupto, o jornalismo deve ser
capaz de captar o mito que o constréi e que nasiepja que boa parte da nossa realidade
€ constituida de mitos.



Dai o sucesso tdo absoluto do futebol, tanto He@teais quanto nas emissdes ao vivo das
partidas - verdadeira tragédia grega, o embatee drvos guerreiros. A emocgao das
partidas j& era captada pela camera das atualidaussatograficas de Carlos Niemayer,
nos idos dos anos 50 e 60. Os belosesna geral acompanhavam o sofrimento, a alegria e
o 6dio dos torcedores, participando de cada irstammo se fosse uma questéo de vida ou

morte.

O futebol no Brasil € épico porque reproduz, no &mle na festa, parte de nossas crengas,
além de ser uma prova de nossa capacidade de Gipata entraves. Marco Antdnio
Coelho, diretor de jornalismo da TV Cultura de 8aalo, sugeriu que
“o futebol fosse estudado para que pudéssemos rpenmsassa relacdo com a
imagem, com o movimento, com o cotidiano, com o0 gas interessa. No
nosso caso, o futebol tem interesse publico, porfqze parte da cultura
brasileira. O jeito como se pratica esse espodgefto como a gente canta e

danca®.

Para construir esse outro jornalismo, é preciso ejaese assuma enquanto aquilo que
verdadeiramente é: a constru¢cdo de uma narratbra, momentos de passe de bola, de
pénalti e gol. O problema dos telejornais € que etastroem uma narrativa pretendendo
gue ela seja a realidade. O Jornal Nacional, d&IbWo, tem mais elementos de ficcdo em
sua estrutura do que algumas novelas da emiss@argjtatam documentalmente a
realidade (os depoimentos de drogados ou de seastgs na novela “O Clongpor

exemplo). Diariamente, sdo construidos enredos cmwmentos de extrema tensdao,

seguidos de distensdo e um pouco de entretenimento.

A céamera no telejornalismo so € utilizada paraeteanhhar o fato, mas ela pode gerar o
fato. Nos anos 60, o cinema mundial foi revoluctmgor causa da descoberta que o
jornalismo da televisdo proporcionou e depois esgueA grande novidade dos cinemas
Nnovos, que surgiram nessa época, era a possildlidadcriar um evento em torno da

camera, transformando essa camera num personageadegra as pessoas e ao ambiente,

® Seminario Jornalismo Publico na Rede Minas, 2idkeo de 2001.



criando novos planos na imagem e no som direto.tfssixe para as telas a vida singular

das pessoas comuns, 0 som das linguas com segsesoéaa nova geografia humana.

Portanto, quando falamos de uma programacado qusa mstabelecer uma nova relacao
com o publico isso pressupde um deslocamento daastiéncia: de mero espectador, o
publico pode repensar sua relacdo com o mundo e &opropria televisdo. Essa

complexidade sé pode ser alcancada se houver apacith tela da televisdo. Esta é a

funcdo da linguagem.

E preciso, entdo, redescobrir as imagens do tekdjemo, para narrar, como afirmou
Cremilda Medina, a morte, o genocidio, os povosedeslos pelas guerras e dar a vida a
sua dimenséao épica e sagrada, sem sensacionalismoyeurismo. Se a pauta publica
deve ter um partidarismo, esse deve ser o0 da ddfes&a humana, da vida do planeta.
Tudo o que significar a preservacdo da vida deve ps®rizado e antecipado. A
informacéo, portanto, deve ser prévia aos fatos.

*Doutora em Comunicacdo e Semibdtica pela PUC-SBfefsora do Programa de Pés-
graduacdo em Comunicacéo Social e do Departamen@orhunicacdo Social da UFMG.



Coordenadora da pesquibalevisdo publica no Brasil, a constru¢cdo de um pjeto ético
e estético
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