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O espaco publico dos vendedores ambulantes
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entre negociacao e conflito, a procura de
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(Centre Interdisciplinaire d’Etudes Urbaines ) UMR 5053- CNRS/ Universidade de Toulouse
Le Mirail Franca

Esta comunicagdo apresenta as praticas socio econdmicas e as apropriagoes de territorios de
varios vendedores ambulantes, na Guiana francesa, nos espacos das fronteiras, em Belém e
Recife, cidades brasileiras, nos espagos publicos das ruas, pragas e praias.' Esta contribui¢io
apoia-se em pesquisas realizadas na Guiana francesa e no Brasil, desde 1998. Nosso trabalho
tenta descrever e compreender como as populacdes, oriundas de fluxos migratorios,

conseguem uma identidade urbana na sua relagao ao territério. Em condigdes precarias, estes



comerciantes da rua e na rua, participam do desenvolvimento tanto econdmico como social e
cultural, numa permanente negociacao do seu espago fisico e do seu papel social. Tolerados
ou perseguidos pelo poder policial, estabelecem estratégias de mobilidade e organizam-se em

redes cujo cotidiano ¢ a procura de uma cidade mais sustentavel.

Esta nocdo de sustentabilidade estd sujeita a controvérsias. Aqui sera abordada através de um
duplo processo: como uma forma de injun¢dao e como um modo de apropriagdo social. Assim,
o confronto violento dos vendedores ambulantes com as forgas policiais e com o poder
publico, constitui um elemento modificador das praticas profissionais e também uma

experiéncia complexa, na qual todos os segmentos da sociedade se encontram envolvidos.

Migrantes e antropdlogos na fronteira

Os ambulantes encontrados estabelecem relagdes pessoais de ajuda e de confianga,
representando um grupo social original cuja caracteristica comum ¢ saber construir uma
estratégia de sobrevivéncia através do comércio. Estuda-se mais particularmente :

- Os ambulantes perto da fronteira Guiana francesa/Suriname. A maior parte dos
vendedores sdo homens jovens chamados wakaman, literalmente “ homem que anda ”. Este
primeiro personagem define um primeiro tipo de ambulante, individuo movel por execeléncia.
O wakaman é um jovem, de 15 a 30 anos de origem crioula, negro, amerindio”, ou brasileira
que evolui na regido de Saint Laurent mas também em outras cidades da Guiana, do Suriname
e do Brasil. Reconhecem-se através de sinais, da linguagem mas também através das roupas :
ténis (Nike obrigatoriamente !), bonés, camisetas, calgas, bijouterias de ouro (colares, anéis,
dentes de ouro). Escutam um estilo de musica : reggae, ragga rap. As atividades deles
concentram-se no setor urbano, tém com eles carteiras de identidade, seja qual for a
nacionalidade deles. Sabem quem repara um motor de carro, quem fabrica um barco ou onde
encontrar as mercadorias as mais diversas : alcool, cigarros, e outros objetos possiveis de

serem revendidos. Trabalham em fun¢ao das oportunidades e estabelecem redes de contato.

- Os ambulantes do mercado de Saint Laurent du Maroni (Guiana francesa). Estas
vendedoras sdo mulheres, entre 13 e 45 anos, vindas do Suriname (Albina e Paramaribo).
Representam um segundo tipo de ambulante, sio chamadas mascates. Vendem na cidade de
Saint Laurent e vao de cidade em cidade. Elas sdo numerosas na quarta-feira e no sdbado na
praca do mercado situada na cidade colonial.

- Por fim, um terceiro tipo de vendedores: sdo os ambulantes situados na rua, nas avenidas

de Belém, nas pracas e na praia em Recife. Em Belém, cidade da Amazonia, escolhe-se



estudar os vendedores de artigos manufaturados, instalados proximos de um Shopping Center.
Em Recife, estudou-se o comerciante ambulante da praga do Derby e da praia urbana de Boa
Viagem.

Estes diferentes tipos de ambulantes, mesmo em situagdes diferentes, tém em comum a
relagdo vivida com a fronteira, que se caracteriza por :

-uma utilizacao seletiva das tradi¢des : “ Viver na fronteira ¢ viver em suspensao” nos sugere
De Sousa Santos (2001) ; isto significa que os individuos ndo se fixam em um lugar mesmo se
o desejam, eles, sdo “ daqui e dali ”, viajam sem parar de um lado para o outro da fronteira,
ativando a rede no lugar de origem (no Suriname ou no Brasil para os nossos pesquisados)
mas também nos espagos urbanos de acolhida ;

-uma invencdo permanente das formas de sociabilidade : reconhecendo na diferenca as
oportunidades para mobilizar os recursos e, para certos ambulantes, mudar de estatuto e ser
um comerciante estabelecido ;

-uma luta e uma negociagdo com as formas de autoridade para preservar o seu lugar ;
principalmente no caso de Saint Laurent du Maroni, em Belém e em Recife onde os
ambulantes devem lutar com os poderes para preservar o lugar na rua, ter uma legitimidade
como comerciante de rua.

Através de alguns exemplos procura-se compreender comos os migrantes, individualmente e
coletivamente, se instalam, sdo atores na e da cidade, cidade mais complexa, que nasce no
coragdo das praticas citadinas (Agier,1999 : 9). Seguindo um primeiro estudo socioldgico da
cidade na Guiana francesa, centralizada no estudo das redes de relagdes ¢ de trocas entre as
populacdes (Reginensi, 1996), minha intengdo com carater antropoldgico, consistiu em seguir
os ambulantes no espago frontaleiro Guiana/Suriname, nas ruas de Belém e Recife e

identificar as praticas socio-espaciais nestes espagos urbanos (Reginensi, 2002).

Assim, destaca-se uma certa “ coincidéncia ™ entre o percurso do pesquisador e o percurso do
migrante, do espaco das fronteiras para os espacos urbanos de acolhida pois quando se diz
seguir, deve-se compreender acompanhar “ o outro” no sentido fisico do termo nas suas

trajetorias sobre diferentes escalas de territorios.

Minhas pequisas na Guiana e no Brasil estdo baseadas em observacdes repetidas, fotografias
das praticas de trocas e de mobilidade assim como na analise dos discursos dos individuos
encontrados. Esse trabalho foi um ato permanente de didlogo. As informag¢des sao coletadas,
uma a uma, através de uma confianca estabelecida e trata-se de ““ convencer os interlocutores

que ndo era nem policia nem fiscal dos servigos sanitarios, tdo pouco fiscais e concorrentes



potenciais ” (Peraldi, 2001 : 24). Sempre que possivel tenta-se compartilhar com os
ambulantes os momentos chaves da atividade deles. Para isso, vira-se clientes, tenta-se
pechinchar e passa-se muito tempo com eles. Tenta-se compreender os atos mercantis
propriamente falando, as relagdes cliente-vendedor, mas também os momentos intensos que

sdo as viagens para comprar as mercadorias, negociar as oportunidades.

Diversidade das atividades econdmicas informais e heterogeneidade dos percursos

De acordo com as nossas observagdes de campo, estabelece-se uma tipologia destas
economias informais que propdem uma reflexdo sobre o nivel e a natureza do lago social
mobilizado o que supde que todos os tipos identificados podem em um momento ou outro se
sobrepor. Pode-se dizer que durante as suas existéncias, os individuos podem passar de um
modelo de economia para um outro ou as vezes, se implicarem simultineamente em dois tipos
propostos :

1. A economia familial : consiste na auto-producdo e na auto-consumo(dos produtos da
roca como a mandioca, as frutas e os legumes) mas também da capacidade em
mobilizar os lagos familiares com uso comercial. A familia substitui a empresa. Este
tipo de economia se refere aos Negros da Guiana francesa e sobretudo aos Hmongs,
populacdo vinda do Laos que cultiva a terra em dois lugares da Guiana: Cacao,
proximo de Caiena e Javouhey, perto de Saint Laurent. Sdo os principais produtores de
frutas e de legumes que vendem nos mercados de Caiena, Kouru e Saint Laurent. Em
Belém, nas ilhas da foz do Amazonas, sdo cultivados produtos encontrados em
diversas feiras, em particular, no Ver o Peso. Em Recife, existe também uma pequena
producdo agricola familial no suburbio da cidade que alimenta as prateleiras dos
mercados.

2. A economia de sobrevivéncia : permite que cada individuo encontre os seus proprios
meios de sobrevivéncia e 0 minimo necessario para as trocas. Esta forma de economia
informal ¢ muito proxima das economias de sobrevivéncia africanas em uma
sociedade do tipo pos-colonial. A preocupacdo dos individuos, principalmente das
mulheres, ¢ a falta de dinheiro (Guerin, 2002). Uma entrevistada, mascate do mercado
de Saint Laurent, dira : estou cansada de ir buscar dinheiro com as minhas filhas para
dar comida para a familia . As vezes, algumas destas mascates evoluem e passam a
ser empreendedoras com uma dimensdo internacional passando de um tipo de

economia a um outro. E o caso das mulheres de Paramaribo, capital do Suriname, que



organizam o comércio da mandioca em grande escala para a Europa e¢ os Estados
Unidos. E nesta economia de sobrevivéncia que se encontram os wakaman ou o
merceeiro do bairro (o qual, atrds da sua loja, pode ter uma garagem mecanica ou
estocar mercadorias adquiridas mais ou menos legalmente). Atividades, novos
trabalhos, ““ bicos 7, “jobs”’como se diz correntemente na Guiana, “ biscate ” em Belém

ou em Recife, permitem aumentar os ganhos, obter rapidamente um complemento

financeiro indispensavel em um contexto de crise.

Um primero caso : Sammy, o encontrei pela primeira vez, em 1997 em Saint Laurent du
Maroni, na Guiana francesa. Estava com 19 anos. Obteve ha pouco tempo a nacionalidade
francesa, mas diz: sou Djuka. Em 1986, seus pais tinham fugido da guerra civil no
Suriname. Nascido em Albina, no Suriname, Sammy se sente em casa em Saint Laurent
onde os membros da sua familia se instalaram bem antes da guerra civil. Desde pequeno
atravessava o rio, de barco, para visitar os seus primos. Mais tarde, ja adolescente, quando
os problemas na fronteira se acalmaram, recomecou as travessias para acompanhar a sua
mae e vender os produtos na feira. Mora em uma pequena casa de madeira construida pelo
seu pai e seus tios situada em uma “cidade espontinea” ainda existente. Estas
construgdes, sem autorizagdo, construidas sobre palafitas nas margens do Maroni foram
proibidas e as populacdes relojadas por toda a cidade. Sammy ndo frequentou muito a
escola mas sabe o suficiente para encontrar outras pessoas e criar, além da rede familial,
outras relagdes. Soube negociar uma formagao dentro dos dispositivos da politica da
cidade. Assim, no espaco do Maroni, diversas oportunidades vao aparecer para que ele

desenvolva uma atividade economica. Sammy se define como wakaman.

O conjunto das atividades se desenvolvem em torno do conhecimento, das competéncias
artesanais gerando por vezes o trabalho no negro em grande escala com redes de desvio de
mercadorias muito complexas. No caso das cidades brasileiras, este tipo de economia

permite a sobrevivéncia de varias pessoas e mesmo de familias inteiras.

Um segundo caso em Belém : Zélia tem 24 ans. Nasceu em Belém. E solteira, sem filhos.
Mora no suburbio (Ananindeua). Vai a Belém todas as manhas de onibus (meia hora de
trajeto). E vendedora ha um més na avenida Almirante Barroso : disseram-lhe que era o

melhor lugar. Como estava desempregada comprou um estrutura metélica (500 reais) com a




ajuda da familia. Esta estrutura, coberta por uma toalha listrada verde e branca, a mesma para
todos os vendedores ambulantes, foi sugerida pela Prefeitura para harmonizar as “ lojas ” dos
ambulantes sobre o espago publico. Deve pagar para guardar a estrutura e um jovem para
ajuda-la (ao todo quase 10 reais). Esta presente todos os dias das 8h as 19h e no sadbado até as
21h. As mercadorias (relogios, brinquedos, pingas, tiaras para os cabelos,...) sdo compradas
de um negociante por 500 reais. Um bom dia de trabalho? E quando se ganha 50 reais. Os
precos flutuam o tempo todo, depende das oportunidades, as vezes um negociante tem mais
relogios, uma outra vez ele tera mais bolsas ou brinquedos na moda como os Pokémones ou
Digimones e assim muda Os clientes sdo pessoas de passagem que vao ao shopping ali perto.
Z¢lia tem uma autorizagdo da prefeitura para se instalar naquele lugar e deseja continuar

vendendo neste lugar...

3. A economia, as vezes com dimensido internacional, ativando as redes familiares e
outros : trata-se de um tipo de comércio fundado nos lagos sociais, éticos e familiares e
funcionando no modo dos mundos em diaspora. Encontramos verdadeiros empreendedores
sem empresas, com grandes redes expancionistas ou pequenas familias restritas no circulo do
parente proximo (Peraldi, 2001 : 16). E o caso de certos Negros que desenvolvem atividades
na Guiana francesa, no Suriname e, além, em Miami ou na Europa (Amsterdam), ou das redes

de ambulantes em Belém e em Recife.

Outros casos de ambulantes em Belém e em Recife : Danilo tem 34 anos, ele ¢ casado, pai
de trés filhos. Faz um ano que ele trabalha na avenida Barroso. Nasceu em uma cidade do
interior do Pard e seu pai partiu trabalhar em Sdo Paulo onde ele foi com a sua mde e uma das
suas irmds quando ele tinha 8 anos. Mas a cidade grande ndo lhes agradou e voltaram e
comecaram a trabalhar nas pragas e nas ruas de Belém como ambulantes ha 10 anos. “Mesmo
se devemos negociar o lugar com os outros vendedores, discutir com a Prefeitura para ter o
direito de ficar, aqui é melhor e trabalhar por conta propria é melhor do que ter um patrdo
em cima de nos ” Ele tem uma outra barraca na avenida Vargas, no centro, onde trabalham um
irmao e um empregado. A minha familia inteira é uma familia de ambulantes diz ele sorrindo.
Seu pai e a sua mae sao vendedores em um outro bairro de Belém, sua irma mais velha, com
40 anos de idade, emprega uma dezena de vendedores e vendedoras na cidade. Gana (renda
média) 48 000 reais por més. Pagando cada empregado 373 reais por més, faz um beneficio

de 7 464 reais por més (valor em real atualizando em 2004).




Anténio tem 48 ans. Nasceu em uma cidade do interior de Pernambuco. E vendedor
ambulante na praia de Boa Viagem em Recife ha 14 anos e tem trés empregados. Possui
também dois comércios. Um deles ¢ um caminhdo instalado em um bairro popular chamado
Entre Apulso” Sua irmd, sua mie e seu irmdo também sdo ambulantes. Ganha quase 500 reais
por més com a sua “ barraca na praia ’. Com as rendas dos seus dois comércios consegue

pagar os empregados e pretende investir em um outro ponto de venda.

Do espaco do Rio na Guiana ao espaco da rua em Belém e Recife : a relacio ao poder

publico e os desafios do desenvolvimento sustentavel

Trocas e mercados

Na Guiana, as diferentes categorias econdmicas evocadas se encontram em dois espagos
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estudados : o do “rio-fronteira”™" e das suas margens ¢ o do mercado de Saint Laurent.
Examina-se, em detalhe, as trocas nestes dois espagos relacionados com uma economia de
sobrevivéncia cotidiana.

De acordo com o estudo de EMERAUDE datando do final de 1999, 120 barqueiros
asseguram a ligacao diaria Saint Laurent/Albina (Suriname). Uma das principais atividades ¢
o transporte de gasolina. Este produto ¢ menos taxado no Suriname e representa uma
atividade intensa. As trocas acontecem nas margens do Maroni em pontos bem precisos em
Saint Laurent e Albina. A gasolina ¢ vendida em Saint Laurent na beira da estrada entre o
desembarcadouro da mae-d’agua e da cidade chinesa pelos vendedores ambulantes. Quase a
metade dos habitantes da cidade (EMERAUDE, segundo vérias fontes de informagao), todas
as origens confundidas, compram a gasolina assim como outros produtos vindos do Suriname.
Em Albina, entre o desembarcadouro principal ¢ a estagdo Texaco, a atividade ¢ intensa
sobretudo pela manha : as embarcagdes sdo esperadas pelos wakaman que propdem os seus
servigos (carregar as bagagens, encontrar um transporte, trocar os euros em florins
surinameses, vender bebidas). Grita-se e briga-se verbalmente, por vezes fisicamente para
captar a clientela. No mesmo espago € a0 mesmo tempo, os taxis esvaziam 0s passageiros que
utilizam os servigos das barcas para ir para Saint Laurent. S3o turistas, mulheres surinamesas,
as mascates que vao vender no mercado.

E no mercado de Saint Laurent, nas quartas-feiras e nos sabados de manhi, que as mascates
sdo numerosas. Modificam a configuracdo deste mercado chamado Hmong onde, desde o

final dos anos 1980, a presenga das mulheres, das criangas, dos adolescentes Negros nao para

de aumentar : contava-se em 1995, data das minhas primeiras pesquisas, uma duzena de




mascates, e ultimamente (2001-2003) este nimero pode ser multiplicado por trés. Os produtos
mencionados vém das rogas (cultura itinerante sobre as queimadas) mas a maior parte vém do
Suriname e do mercado de Paramaribo. As mascates fazem as compras nas tergas e nas sextas
-feiras. Nas quartas-feiras e nos sdbados as 5Sh da manha elas partem a Saint Laurent para
vender. As 7 h da manha (quartas e sabados) instalam-se no mercado. Tém ajuda das criangas.
O material por elas utilizado ¢ um simples carrinho de mao para expor os produtos a venda,
algumas delas tém mini geleiras para os congelados (frango e carne). Colocam-se entre as

3

filas dos vendedores “ oficiais ”, os Hmongs ou os membros das outras comunidades que
pagam um direito de local para o empregado municipal. Certas mulheres se movimentam ou
enviam uma crianga vender alho, cebola, em pequenos sacos plasticos. Entre 8h e 11h o
ambiente ¢ efervescente. O mercado ¢ em primeiro lugar um espago material e as mascates
vivem neste ambiente. O mercado ¢ animado, muito colorido pela presenca de todos os
produts da agricultura local aos quais integram-se as cores vivas dos parassois, das roupas. Os
cheiros sdo multiplos : frutas , pratos cozidos. O carater sonoro do mercado € particular :
entonagoes, ritmos das diferentes linguas se misturam ao barulho dos carros. As mascates
gritam para atrair os clientes : alho, cebola, frango, agucar, agai. Os precos sdo as vezes
inscritos em pequenos pedagos de papel e variam entre 2 e 3 euros.

A relagdo cliente/mascate ¢ na maior parte das vezes limitada pois as mascates falam o taki-
taki (mistura de inglés, holandés e crioulo). O cliente mostra a mercadoria, pede o preco,
compra e segue o seu caminho. Ndo ha possibilidade de pechincar. Um problema pode
aparecer no momento de dar o troco pois parece que isto ndo existe ! E assim dificil de obter
troco para um bilhete de 10 euros ou mesmo 5 euros. E preciso prever moedas e bilhetes de
menor valor, caso contrario deve-se esperar a volta da crianga que foi trocar o dinheiro e isto
pode levar tempo !

O mercado ¢ um espago onde exprimem-se diferentes relagdes sociais : relagdes entre
vizinhos (as mascates moram quase sempre no mesmo bairro), relagdes inter-éticas, relagdes
de conflito. Esta ultima ¢ omnipresente. Ela pode sugir brutalmente. Entre elas, as mascates
falam da vida delas de mulher, das suas vidas amorosas e as vezes elas brigam. O tom passa
da brincadeira, ao escarnio e ao desafio. Notamos que ¢ dentro do tdxi ou do mini 6nibus que
vém de Paramaribo que as discussdes podem virar em brigas. No mercado existe um outro
tipo de tensdo: o principal conflito se encontra entre as mascates consideradas como
clandestinas na Guiana francesa e as autoridades policiais. E comum ver as mascates
recolherem as mercadorias e disparecem correndo. S3o na maior parte das vezes perseguidas

desde as margens do rio. Tudo depende da situagdo politica e social local. Em caso de



conflito, por exemplo, entre comunidades do bairro, a policia se manifesta de maneira mais ou
menos repressiva € as mascates sao as vitimas. As mercadorias delas sdo apreendidas e elas
sdo enviadas para a fronteira depois de terem passado um momento no posto de policia.

Porém, pode-se dizer também que o espago do mercado reflete um espago de paz social onde
todas as comunidades estdo presentes. Toda a gama de identidade social pode ser vista e pode
mesmo servir de dinamica de negociagdo entre as populagdes — que aprendem rapido a se
servir da rede de relagdes conjuntamente com as tradigdes — e as instituicdes que tentam
aplicar as normas. De fato, o0 mercado de Saint Laurent e as margens do rio sdo espacos de
trocas informais, onde podemos distinguir o que, nesta atividade econdmica, representa a
politica (legal, ilegal) e o cultural (como por exemplo as praticas magico-religiosas para que o
business funcione bem — termo utilizado pelos negros que designa o conjunto da atividade

econdmica informal — ou ainda para afastar as rivalidades, para ter protecao...)

Belém do Para, Recife (Pernambuco): as “empresas dos espacos-ruas”

Em Belém, escolhe-se os ambulantes da avenida Almirante Barroso, cruzamento da estrada
BR, estrada nacional por onde entra-se na cidade, delimitando véarios bairros, populares e
residenciais, proximo do shopping Castanheira. Esta escolha foi determinada pelo trabalho de
campo no bairro popular de Marambaia. Morando neste lugar, tive tempo de observar e de
entrevistar os ambulantes.

Em Recife", os lugares escolhidos foram :

- a praia de Boa Viagem, proxima de um bairro residencial nobre e um bairro popular,
proximo do Shopping center do Recife,

- apraca do Derby, situada no bairro do mesmo nome. Ela serve de cruzamento e de conexdo
entre os diferentes bairros da cidade. De fato, a avenida Agamenon Magalhaes, situada a leste
possui varios pontos de dnibus que permitem a circulacdo para diferentes bairros de Recife e
da regido metropolitana. Perto da praca encontram-se : agéncias bancdrias, restaurantes, uma
caserna de bombeiros, um posto da policia militar, laboratdrios de andlises clinicas, hospitais
e clinicas. Assim, os usudrios da praca sdo os habitantes das periferias e de outras cidades do
Estado que véem de Onibus para fazer uma consulta médica e acabam passeando na praga,
fazendo um piquenique. Esta praca ¢ um dos principais lugares do mercado ambulante de
Recife.

Nos utilizamos a nogdo de ““ empresas de espaco-rua ”, preferida de Dingan’ Bazabas (1997).

Este autor estudou o mercado de Port au Prince no Haiti, e define todo um sistema de trocas



urbanas muito proximas daqueles que pudemos estudar em Belém e em Recife. Diferentes do
mercado de Saint Laurent, estes mercados des ambulantes favorizam numerosas interagoes
clientes/vendedores, os quais fixam os pre¢os. Pechincha-se os precos e espera-se o troco, €
varias vezes recebe-se bombons. Trata-se de uma economia de bazar :

...0 bazar, lugar onde todos aqueles que entram, atravessando as portas do recinto,

‘

aspirados pela paixdo e pela frenesia mercantil, fazem “ negocio ”, como uma atividade.
Alias, a economia do bazar é “ esta forma social de relagdo mercantil na qual as coisas, os
atos, os servigos, adquirem o estatuto de mercadorias através da realiza¢do interativa
quando o ato mercantil é transformado em uma dimensdo de performance teatral (Peraldi,
2001 : 18-19). Descobri-se, sem portanto ter compreendido toda a complexidade, um sistema
econdmico saido de um conjunto de unidades de producdo, de distribuicao e de individuos
que sdo ao mesmo tempo consumidores e produtores. Esta empresa de “ espago-rua” ¢ uma
unidade de distribui¢do espontanea fisicamente implantada e simbolicamente reconhecida.
Trata-se de um espago publico organizado em um eixo — ruas, calgadas e as vezes galerias —
suporte de fluxo de pessoas e de mercadorias e simbolo da vida urbana. Todo o mundo
precisa comprar comida ou comprar um guarda-chuva dirad José, ambulante desde pequeno.
Ressalta que ha uma verdadeira economia permitindo viver a varios individuos e consumir os
produtos indispensaveis (como o guarda-chuva, por exemplo, pois chove todos os dias em
Belém, cujo clima ¢ tropical imido). Neste sentido, o trabalho de Ana Laura Dos Santos Sena
(2002), com 218 ambulantes (vendedores de produtos alimenticios) das ruas e das pragas do
centro de Belém, mostra bem que o aumento do niimero de trabalhadores ambulantes favorece
a ocupagdo de novos espagos na cidade e o desenvolvimento de novas atividades, o que
provoca uma reorganizacao espacial da distribuicdo. Essa autora insiste no fato de que virar
ambulante é o resultado de uma exclusdo do mercado de trabalho formal e esta atividade, no
olhar do trabalho de campo, ndo pode ser considerada como um complemento mas como a

principal fonte de renda para as familias.

Em Belém, nesta avenida Barroso (mais também em outros lugares da cidade), as trocas
mercantis qualificam o espago publico urbano pela diversidade da atividade e da func¢ao.

Encontra-se:

- vendedores ambulantes de produtos alimentares ou bens manufaturados (um sé vendedor
com individuos constituindo ajudas cotidianas ou pontuais), instalados na cal¢gada de maneira

permanente ou itinerantes pela avenida,
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- vendedores prestadores de servicos oferecendo servicos de proximidade e de consumo
diversos e estabelecendo um lago com o Shopping (certos habitantes dos bairros populares

cozinham pratos em casa para os restaurantes e as lanchonetes do Shopping),

-vendedores tendo uma barraca e também uma loja dentro da residéncia e propondo entregas a

domicilio,

- vendedores ambulantes propondo produtos artesanais através da reciclagem de varios
materiais : papel, plastico, metal, tendo uma barraca itinerante, se movimentando de uma

praga a outra, de um mercado ao outro.

Cada modelo de mercado informal segue estratégias de implantagdo (por exemplo : o vizinho
guarda o lugar ocupado) e respeita normas restritas e precisas. Os produtos vendidos sdo
variados. As quantidades variam de acordo com o vendedor. Todas as origens étnicas estdo
representadas : mesti¢os, indios, negros, asidticos. Os compradores véem de toda a cidade.

Em Recife, na praca do Derby, as bancas — simples estruturas de madeira e de metal — estdo
instaladas perto dos pontos de Onibus. A estrutura ¢ permanente. A noite, os vendedores
pegam as mercadorias ¢ fecham uma parte da estrutura (sistema com janelas) com um
cadeado. Vendem frutas, bebidas, pratos, bombons, relogios e CDs. Outros vendedores, mais
“moveis 7, aparecem no final do dia. Instalam um plastico, um cartdo de papelao no chao ou
em cima de uma carreta de madeira para vender frutas e bebidas. Enfim, no espago fechado da
praca, entre os bancos e os espacos verdes, encontram-se os vendedores ambulantes com uma
carreta. Toca musica anunciando a passagem de um vendedor de sorvetes. Na praia, a venda

ambulante se organiza tomando formas diversas onde a “ invenc¢ao ” de cada um ¢ livre :

e Um simples bastdo de madeira colocado em cima do ombro mantém em equilibrio
saquinhos de amendoins, ovos de codorna e produtos solares,

e Carrinhos (com ou sem guarda-sol) da marca KIBON ornamentados com sininhos
anunciam a passagem do vendedor,

e Sacos plasticos rigidos, levados nos bragos, contém garrafas térmicas com caldinho
(sopa a base de camarao, peixe ou feijao),

e Carrinhos de madeira chamados “tubardo” oferecem o raspa-raspa, evocando o
barulho do gelo raspado : ¢ o vendedor de suco gelado,

e Uma simples tabua de madeira flexivel serve de apresentacdo para 6culos, bijuterias,

bikinis, cangas...
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e O carrinho de peixe frito ¢ uma verdadeira cozinha ambulante : o peixe ¢ conservado
no sal, um fogdo a gaz, uma tabua para cortar a salada, tomates, cebolas para decorar o
peixe frito e servido na hora...

e Uma bacia na cabega, limdes verdes, uma pequena geladeira cheia de bebidas e
aparece um vendedor que percorre toda a praga fazendo kilometros,

e A “barraca”, simples galpao ou pequena palhoca ¢ instalada todos os dias das 7 da
manha até as 16 h, os vendedores propdem bebidas, pratos e colocam a disposi¢ao dos

cliente (turista ou habitante) guarda-sois e cadeiras de praia.
Redes de ambulantes

Nota-se que além destas unidades de producdo ou distribuicdo, existe um conjunto de
fornecedores que abastecem o circuito e constitui-se redes de ambulantes : ““ meu fornecedor
trabalha bem, ele ¢ como eu, nasceu nesta pequena cidade do interior, é um antigo ambulante,
ele desenvolveu a sua atividade, abriu um entreposto na sua propria casa para estocar e
revender por sua propria conta. Em seguida comprou um local, obteve as autorizagoes da
prefeitura para que a sua filha trabalhe no centro historico como ambulante. A mulher dele
trabalha na prefeitura, conhece os politicos | Uma outra das suas filhas tem uma loja de
artesanato e uma barraca no mercado da avenida Vargas. Ela tem varios empregados. O filho
ajuda o pai e virou fornecedor de ambulantes perto da estacdo. Ele trabalhara logo logo por
conta propria ” (Monica, vendedora ambulante da avenida Barroso).

Estas redes se constroem perpertualmente. Roger Bastide (1970) fala de “bricolage” dizendo
que um grupo humano disperso e privado do seu espago de origem pode elaborar processos de
coesdo e criagdo de um cendrio que foi perdido. Estas redes mostram também que as
competéncias estdo em jogo no trabalho dos ambulantes. O individuo ndo estd mais em questao
mas sim os diferentes papéis que ele vai representar na interacao.

O pesquisador deve observar a situagdo, o contexto. Da mesma maneira que todo espaco ¢é
circulatério mas ndo forma portanto um territério (Tarrius, 1993), todo morador é um cidadao
que tem acesso as competéncias urbanas mas ndo necessaraimante as competéncias mesticas, se
nos referimos a definigdo proposta por Elisabeth CUNIN : a competéncia mestica ¢ definida
como a capacidade de conhecer, mobilizar, aplicar as regras e os valores proprios de cada
situagdo, de passar de um quadro normativo a um outro, de definir seu papel e o dos outros de
maneira interdependente(Cunin, 2001 :10).

Além da estratégia fundada no trabalho familial com fraca rentabilidade, organiza-se uma

sociedade comercial onde cada um aproveita do outro e onde mobilizar a rede pode permitir a
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certos individuos um percurso de empreendedor do comércio ambulante de rua. A competéncia
mestica ¢ uma categoria de analise construida pelo pesquisador. Ela permite, dentro do contexto
de urbaniza¢ao acelerado e de constru¢ao da mudanga social das cidades brasileiras, mostrar
como se constroem as categorias, como funcionam os mecanismos de constru¢do dos papéis
sociais e de cidadania.

Através destes exemplos, percebemos sinais de normalizagdo : o reconhecimento pela passagem
do informal a legalidade. O governo do Estado do Pard e a municipalidade de Belém instalam
programas para refor¢ar esta economia informal e de acompanhamento (regras de higiene,
pagamento de um direito de localizagdo) e desenvolvimento do emprego e das rendas (Dos
Santos Sena, 2002). Em Recife, a municipalidade negocia com os ambulantes (4.400
ambulantes nas ruas e pracas de Santo Antonio e S3o José) e com os comerciantes (ajudas,
exoneracdo de impostos) para que eles se instalem em outros lugares. Desde 1995, trés grandes
acOes referentes ao comércio de rua foram langadas : primeiro a organiza¢do dos ambulantes no
espaco publico tolerando no méaximo 700 ambulantes na via publica (os da praga do Derby
fazem parte) ; em seguida, a criacdo de dois polos de comerciantes ambulantes autorizados e
organizados nos espacos com sanitarios (avenida Dantas Barreto e Cais de Santa Rita).

Em Belém e em Recife, a relagdo ambulantes/autoridades ¢ sempre conflitual, mistura de
legalidade e ilegalidade (Lautier, 2004, p.45). Os ambulantes nao sdo nunca totalmente dentro
ou fora da lei e nem sempre satisfeitos com as novas regras. Dizem encontrar problemas para
vender na rua, ligados as condi¢des impostas (contrdle, regras a respeitar, ter uma licenga) e as
condi¢des do proprio lugar: chuva, calor, falta de higiene, falta de banheiros publicos,
barulho... Preocupam-se com a violéncia, com as agressdes (roubos etc) as quais eles estdao
expostos, € com a violéncia simbolica da imagem deles: “ctmplices” dos ladrdes ou

revendedores de mercadorias roubadas.

Conclusao

Os exemplos da relagdo formal/informal na Guiana e no Brasil se referem a questdo politica dos
Estados, dos poderes publicos enquanto que a economia se situa fora deste quadro e dentro de
formas de mobilizagdo complexas e fluidas.

Do ponto de vista antropologico, os individuos pesquisados, procuram passar do quadro

informal ao formal e o fazem com o objetivo de melhorar o estatuto social ou para transmitir o
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conhecimento aos filhos enquanto que o informal ndo se transmite verdadeiramente. Em certos
casos, os filhos e as filhas percorrem o mesmo caminho dos pais e das maes se eles eram
empreendedores. As trocas informais baseiam-se em grande parte na inveng¢do, na originalidade
e toda intervengdo de formalizagdo pode gerar dificuldades.

Os ambulantes, atores da economia urbana subterrdnea, afrontam varios desafios do
desenvolvimento sustentavel e respondem a eles de modo diferenciado.

O primeiro desafio € o da organizac¢do do espago. As vezes confrontam-se, de forma violenta a
reestruturacdo dos espacos publicos, o que os obriga ou a se deslocar para novos lugares da
cidade ou a formar um mercado organizado. Observam-se, tanto em Belém como em Recife um
processo de saturagcdo dos pontos de comércio ambulante. Os entrevistados afirmam que nao ha
condicdes de entrada de novos ambulantes e ocorrem muitas disputas entre ambulantes para a
conservacao do ponto.

Outro desafio ¢, o processo de institucionalizagdo das praticas, o confronto com o poder
publico, a violéncia da policia sugere essa pergunta : a aplicagdo de normas enfraquece o
“espirito” inventivo e empreendedor dos ambulantes?

Pode perguntar-se retomando a fala de Milton Santos (2001:5) como abordar a questdo do
informal como desafio da sociedade: Esse setor informal... é o lugar da liberdade, da
inventividade, da originalidade, é o lugar onde tudo pode estar presente. A racionalidade do
chamado setor formal mata o futuro. Entdo, como é que eu vou estimular essas forcas sociais,
essa forma de vida interpessoal, sem que isso seja corrompido pela formalidade? Acho que é

esse o problema a ser tratado.

Referéncias bibliograficas

AGIER M. (1999), L'invention de la ville : banlieues, townships, invasions et favelas, Paris,
Editions des Archives contemporaines, 175 p.

BASTIDE R., (1970), “Mémoire collective et sociologie du bricolage” in: L’année
sociologique. Paris : PUF, pp.65-108

CUNIN E., (2001), “La compétence métisse. Chicago sous les tropiques ou les vertus
heuristiques du métissage ”, In: Sociétés contemporaines, “ Ancrages/Brassages ”, n°® 43,
pp.7-31

DE SOUSA SANTOS Boaventura, (2001),[3°™ edition] 4 critica da razéo indolente. Contra o

desperdicio da experiéncia, Sao Paulo, Cortez Editora, 420 p.

14



DINGAN’ BAZABAS, (1997), Du marché de rue en Haiti. Le systeme urbain de Port au
prince face a ses entreprises “d’espace-rue’”’. L’Harmattan, collection Villes et entreprises,
Paris, 130 p.

DOS SANTOS SENA A.L.( 2002), Trabalho informal nas ruas e pragas de Belem : Estudo
sobre o comércio ambulante de produtos alimenticios , NAEA, UFPA, 275p.

EMERAUDE SARL,(1999), Etude de I’impact socio-¢conomique des échanges entre St
Laurent du Maroni et Albina, SATEP-DDE Guyane, 80 p.

GUERIN 1.(2002), “Les pratiques financicres des femmes entrepreneurs. Exemples
sénégalais ”, Revue Tiers Monde, N°172, t. XLIII, Paris : PUF, pp.809-829

LAUTIER B.(2004).L économie informelle dans le Tiers Monde. Paris: La découverte
collection Reperes n°155, 114p.

PERALDI M., (sous la direction de), (2001), Cabas et containers, Activités marchandes
informelles et réseaux migrants transfrontaliers. Maison méditerranéenne des sciences de
I’homme, Paris, Editions Maisonneuve et Larose. 361 p.

REGINENSI C.

(1996), Vouloir la ville : du business a la citoyenneté en Guyane frangaise, Montpellier,
Editions de I’Espérou, Ecole d’architecture, 150 p.

(2002) “ Qué significa la ciudad para los habitantes de la Amazonia en la Guyana y en
Brasil 7 Cudl és el aporte de la antropologia ?” In: Revista Virajes, n° 4 * Ciudades ”
Universidad de Manizales, Departamento de antropologia, sociologia, Colombia pp. 22-40
SANTOS M. (2001), Entrevista in Cadernos especial Le Monde Diplomatique “Um Outro
mundo urbano ¢é possivél.”

TARRIUS A.

(1989), Anthropologie du mouvement. Caen : Editions Paradigme,185 p.

(1993) “Territoires circulatoires et espaces urbains”, Les Annales de la Recherche Urbaine,

n°59-60, juin

' Esta contribug@o apoia-se em umas pesquisas realizadas na Guiana francesa e no Brasil, desde 1998.
" Bushinengue ou Negros sdo de origem africana, antigos escravos que fugiram das plantagdes da Guiana
holandesa antes da aboli¢do da escravatura e se dispersaram sobre o territorio das Guianas. Eles sdo compostos

de varias etnias : os Bonis, os Djukas e os Paramaca.
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A populagdo amerindiana ¢ composta de sete etnias : os Kalinas, os Wayanas, os Arawaks, os Palikours, os
Wayapis, os Galibis ¢ os Emerillons. Notamos que o conjunto da sociedade guianesa nasceau da colonizagdo e
com a excecao dos amerindios, todas as composantes da popula¢do foram importadas.

i Entre Apulso tem uma area de 8,33 ha , situada entre os canais de Settbal e Jorddo, no bairro da Boa Viagem,
com 10 000 habitantes (segundo dados do IBGE 2000) muitos moradores sobrevivem do trabalho informal,
ambulante na orla da praia, domésticas, lavadeiras, pedreiros. Ao Sul encontram-se os lotes regulamentados da
malha formal da cidade, e ao Norte, o Shopping Center Recife.

" Na Guiana, a populagdo atinge hoje 160 000 habitantes, sendo que a populagdo aumentou 37% entre 1990 e
1999, sobre um imenso territdrio de 90 000 km2. A producao dos territdrios urbanos (geograficos e politicos) € o
fruto de uma historia cujas tracas estdo ainda presentes : histoire da colonia, das migragdes, dos ciclos
econdmicos especificos. Assim, a corrida do ouro, a implantacdo do presidio, a criagdo do centro espacial vao
modificar o espaco e provocar o surgimento de novas cidades : por exemplo, no final do século passado, Saint
Laurent du Maroni nascera a oeste em 1986, a guerra civil, no Suriname, do outro lado do rio “ fronteira ”
provocara a vinda maciga de populagdes, dobrando praticamente a populacdo da cidade.

¥ Responsavel de um projeto de cooperagdo entre a Escola de Arquitetura Languedoc Roussillon e a
Universidade Federal de Pernambuco (Recife, Brasil) sobre o tema da habitagdo popular e o desenvolvimento

sustentavel, estive em Recife um més por ano, entre 2000 e 2002.
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