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LULA-LA SE FORAM 13 ANOS
As Campanhas Eleitorais do Presidente Lula em 1989 e 2002"

Carlos André Teixeira Gomes™

1. Introducao

As conexdes que envolvem as areas da Politica e da Comunicacdo sdo, cada vez
mais, assunto de destaque nos estudos desses campos do conhecimento. Isso porque, como
afirma Rubim (2000), sdo inumeras as modifica¢des na vida social e nas comunicacdes
contemporaneas, que vém se apropriando de recursos da informatica e das
telecomunicagdes. Quanto a politica, as transformacgdes vividas também merecem destaque,
sendo relevantes a universalizagcdo do sufragio, a ampliagdo de sua dimensao publica e de
seu carater representativo.

O tema comunicagdo politica, em particular, tem sido um dos mais analisados desse
campo que envolve as duas areas. No caso brasileiro, no qual a democracia possui uma

curta e descontinua historia, mais curta ainda ¢ a historia da comunicagdo politica enquanto

Y Esse trabalho tem origem na pesquisa de iniciagdo cientifica intitulada “Lula-la se foram 13 anos: as
imagens de Lula, do Brasil e do PT no HGPE de 1989 e 2002”, desenvolvida com financiamento do
PROBIC/PUC Minas, sob orientagio da Professora Doutora Maria Angela Mattos, e na monografia
homoénima, orientada pela Professora Marta Maria Assumpg¢ao Rodrigues, Ph.D.

“Lula-14” foi a expressdo utilizada nas campanhas do candidato. O “14” significa o Palacio do Planalto, sede
do governo brasileiro. E 13 ¢ também o numero do partido ¢ de Lula em ambos os pleitos.



campo particular de pesquisa. Somente a partir da década de 1990 ela comegou a ser tratada
e estudada no pais com a especificidade e importancia que lhe sdo devidas (Albuquerque,
1999).

Neste campo de pesquisas se situa este trabalho, que analisa o Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE) na televisdo brasileira, cujo estudo se desenvolveu no Brasil
a partir das elei¢des presidenciais de 1989.

Ainda em relacdo ao Brasil, se houve tempos em que a politica e a disputa por votos
se faziam principalmente nas ruas, em que se ganhavam elei¢cdes no corpo a corpo com 0s
eleitores, esse ja ndo € o cendrio contemporaneo. Foi-se a época em que o mais importante
na conquista dos votos eram cartazes, panfletos, jornais, comicios, passeatas, abracos e
apertos de maos a populares.

Na realidade brasileira atual, sobretudo em se tratando de elei¢des presidenciais, tais
meios tém uma reduzida participacdo no que se refere a conquista de votos. E, mais do que
isso, essas atividades tradicionais ocorrem, fundamentalmente, para chamar a atencdo da
midia e, por meio dela, de um niimero significativo de eleitores.

Assim sendo, a tematica das relagdes entre a midia e as eleigdes passou a ser objeto
de analise e pesquisas sobre as quais podem-se observar diferentes olhares e conclusdes.
Embora alguns trabalhos e autores considerem os receptores/eleitores mais ou menos
criticos, mais ou menos ativos, parece haver certa unanimidade no sentido de considerar a
preponderancia e a centralidade dos veiculos de comunicacdo de massa nos recentes
processos eleitorais brasileiros.

Dentre os veiculos mididticos utilizados no pais, a televisao se destaca, tanto por sua
enorme audiéncia, quanto por sua cobertura. Neste sentido, ela se torna particularmente
importante pelo espago que ocupa na vida social e cultural dos brasileiros, assim como na
democracia.

Tendo em vista essa realidade, esse estudo tem como propdsito investigar as
mudancas havidas em Luiz Indcio Lula da Silva enquanto candidato a presidéncia da
republica, na campanha eleitoral presidencial brasileira no ano de 2002, em comparagdo

com a de 1989, e os fatores que podem explica-las. A este respeito desenvolve-se a hipotese
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de que as mudancas havidas, a par das continuidades, devem-se, fundamentalmente, a um
conjunto de elementos de ordem sdcio-politica e eleitoral, muito mais do que a uma
estratégia de marketing politico.

Foi utilizado como corpus documental os programas eleitorais gratuitos televisivos
do candidato, relativos ao primeiro turno das eleigdes presidenciais destes dois periodos.
Este corpus foi analisado em seus aspectos técnicos e nos contetidos veiculados, nas
perspectivas quantitativa e qualitativa, de modo a obter elementos comparativos para se
diferenciar as imagens do candidato nestas duas campanhas. Foram focalizados trés
aspectos principais: a construgdes da imagem da pessoa de Lula, do Brasil e do Partido dos

Trabalhadores.

2. Algumas referéncias tedrico-analiticas

No campo de estudos em que se insere esta pesquisa, algumas consideracdes
teoricas auxiliam-nos na compreensdo das relacdes entre midia e politica, e alguns
conceitos e proposicdes analiticas sdo fundamentais para sua realizagdo. A partir da
constatacdo da centralidade que a televisdo assume no mundo atual, Giovanni Sartori
(1989) propde o termo videopolitica para designar as varias formas de intervencao no nivel
da cultura politica desenvolvidas pela televisao. Tal conceito sugere que o poder desse
veiculo na determinacdo das estruturas e formas de ag¢@o da politica ndo possui paralelo na
contemporaneidade.

Outro conceito importante, inscreve-se na chamada hipotese do agenda setting, que
sustenta a existéncia de uma correlagdo direta e causal entre a agenda dos veiculos de
comunicacdo de massa e a dos seus receptores. Entende-se que nas sociedades de massa
contemporaneas, a midia interfere e intermedia a percep¢ao publica da realidade. Em outras
palavras, a producdo midiatica ¢ um processo de construcdo da realidade, visto que
apresenta sua interpretacdo ao publico como algo verdadeiro e absoluto. As informagdes
veiculadas na midia ditam os assuntos e temas a partir dos quais se deve discutir e formar
opinido. Segundo essa proposicao analitica, sdo os meios de comunicagdo de massa que
fixam a agenda nas campanhas politicas e que determinam os diferentes temas em funcao

dos quais os partidos e candidatos devem se posicionar.



Deve-se considerar também, segundo Porto (1994), o conceito gramsciano de
hegemonia como um elemento importante na compreensao da relagao entre midia e poder,
entendido como o direcionamento ideoldgico e cultural que a classe dominante imprime
sobre as demais, justificando e mantendo seu dominio com relativa aprovagdo e consenso
por parte dos governados. Mas isso nao impede que haja desafios e contestagcdes a esta
hegemonia.

Nas disputas hegemonicas, a maneira como a realidade é representada na midia tem
forte relevancia na vida politica e social. A este respeito, partindo do conceito de cendrio de
representagdo de Stuart Hall, Lima (1994) prop0s o conceito de cendrio de representagdo
politica (CR-P). Busca com essa nova formula¢do designar a idéia de que o /ocus da acao
politica, o cenario/espaco da politica, com seus valores, significados, praticas e
expectativas, € construido, nas sociedades mididticas, sobretudo em processos de longo
prazo, na e pela televisdo. Conforme Lima (1994, p. 38), o CR-P deve ser entendido como
"uma parte da articulagdo hegemonica total, onde o conjunto de prdaticas e expectativas,
valores e significados da atividade politica seriam ndo so expressos/refletidos, mas
também constituidos”.

Nesse sentido, Wilson Gomes (1999) afirma que a disputa politica contemporanea &,
em grande parte, uma disputa pelo controle e determinacdo de imagens. Para ele, ha uma
transformacao da arena politica num espago de competicdo pela constru¢do dessas imagens.
A esse fendomeno, que possui uma nogao proxima a de opinido publica, o autor chamou de
politica de imagem. Segundo ele, sua principal fun¢do, além da cria¢do, construgdo e
producdo da imagem publica dos atores, consiste em ajustar perfis reais a perfis ideais e
expectativas dos publicos, ao CR-P. Além disso, a politica de imagem busca gerenciar e
controlar, na medida do possivel, uma imagem publica de determinado ator (Gomes, 1999).

Esse trabalho de Gomes (1999) utiliza o conceito de imagens enquanto construgdes
sociais e publicas, ou como ele mesmo diz, em seu sentido figurado. Isso porque, segundo o
autor, essas imagens podem ser reais ou presumidas, sendo capazes de simular ou
representar o real plasticamente. Imagem ¢ aquilo que se mostra ou aquilo que parece ser.
Nesse sentido a constru¢do de uma imagem publica envolve “o que se faz e o que ndo se

faz, o que se diz e o que se deixa de dizer, o tom de voz, o vocabulario, o olhar, a cor da



pele, as companhias que se tem (...)” (p. 4) difundidos, sobretudo, pelos veiculos de
comunicacao de massa. Segundo Gomes (1999, p. 11), isso ocorre porque
a imagem publica raramente pode ser produzida na experiéncia direta,
dificilmente pode circular pelos instrumentos de convivéncia imediata,
tradicional e pessoal. A imagem nos chega como nos chega o mundo: mediado

pelo sistema institucional e expressivo dos mass media, instrumento
predominante onde e por onde se realiza a visibilidade social.

Ha que se considerar, ainda, que as imagens publicas ndo sdo fixas nem definitivas,
estdo sendo formadas ao longo do tempo, por diversos elementos. E também por isso que o
HGPE ¢ tao importante. Ele ¢ um dos elementos que contribuem para a formacao de
imagens, no sentido utilizado por Gomes (1999). Mais do que isso. E uma oportunidade
impar que os partidos possuem, as vésperas das eleicdes, de contribuir para a construcao da
imagem do candidato, de seu programa de governo, de seu partido, da realidade, da
conjuntura politica, economica, social, do governo, das outras candidaturas. Nesse sentido,
se existe de fato uma luta, uma competi¢do, uma batalha pela constru¢do, controle e
determinacdo de imagens, o HGPE constitui-se numa arma poderosa da qual dispdem os
atores politicos em disputas eleitorais no Brasil.

A partir destes elementos e do quadro atual da democracia representativa brasileira,
apresentados acima, o HGPE ganha enorme importancia. Num pais tdo grande e desigual,
tanto econdmica quanto culturalmente, integrado do ponto de vista da midia,
particularmente da televisao (com suas caracteristicas ndo democraticas e tendenciosas), €
tendo em vista sua centralidade na construgdo da realidade e no agendamento, o HGPE
representa um enorme ganho democratico. Ele oferece aos partidos politicos e a seus
candidatos, um tempo e um espago nos principais veiculos de comunicagao do pais (radio e
televisdo), sem que necessitem pagar por eles. Esse parece ser o inico momento em que oS
candidatos podem se dirigir diretamente a uma parcela significativa do eleitorado como
bem entenderem, estando restritos apenas pela legislacao eleitoral e pelos limites desses
veiculos de comunicagao.

O HGPE ¢ também importante, pelo fato de ser o unico canal direto, apesar de se
dar num meio com caracteristicas bastante restritivas € com um tipo de linguagem limitada
como ¢ a TV, entre os candidatos e a grande maioria dos eleitores. Diferentemente das

entrevistas, sabatinas e debates nos quais os candidatos sao forcados a expressarem opiniao



sobre temas agendados por terceiros e podem sofrer com cortes e edigdes, 0 HGPE permite-
lhes maior liberdade para escolherem os temas que julgarem mais relevantes para a
populagdo, ou mesmo para a conquista dos votos. Ainda que essas escolhas tematicas
possam se orientar, no mais das vezes, por pesquisas de opinido do eleitorado, elas
representam a oportunidade que os votantes podem ter para verem e ouvirem o que 0S
candidatos pensam acerca de varios assuntos. Além disso, a maneira como esses temas sao
abordados ¢ fundamental para que o candidato adquira maior credibilidade e para o
entendimento do seu posicionamento e de suas propostas. Tudo isto demonstra a relevancia

do estudo do HGPE no atual contexto politico e eleitoral brasileiro.

3. Cenarios e conjunturas das eleicoes de 1989 e 2002

A conjuntura que envolve os processos eleitorais interfere na campanha que ¢
produzida. Em 1989 e em 2002 isso ndo foi diferente. Nesse sentido, para que seja possivel
a comparacdo do HGPE de Lula nessas duas elei¢des, é preciso contextualizar ambos os
processos eleitorais e os periodos vividos no pais. Sobretudo porque a hipotese desse
estudo credita ao contexto e as mudancas ocorridas ao longo desses treze anos a
responsabilidade principal pelas possiveis diferencas encontradas nas imagens de Lula, do
Brasil e do Partido dos Trabalhadores dentro do HGPE.

Nesse sentido, € importante destacar alguns pontos que fizeram do pleito de 1989
um marco na histéria democratica brasileira contemporanea. Essa foi a primeira elei¢ao
direta para presidente apos os 29 anos de ditadura militar vividos pelo pais. Foi também a
primeira a realizar-se num Brasil completamente integrado do ponto de vista da
comunicacao. Isso sem falar nos aspectos relativos a ampliagao do sufragio.

Em 1989, mais de 82 milhdes de brasileiros puderam ir as urnas, ja que os
analfabetos, cerca de 52% do eleitorado, ndo foram excluidos do pleito. Permitiu-se ainda,
0 voto aos maiores de 16 anos, cerca de 4% do eleitorado.

Quanto as caracteristicas dessa elei¢do, pode-se também destacar o fato de que ela
ocorreu separada de qualquer outra disputa eleitoral. Diferentemente, no pleito de 2002,
além de votar para presidente da republica, os eleitores escolheram seus governadores,

senadores, deputados federais e estaduais. A eleicao de 1989 também foi pioneira quanto a



realizagdo do segundo turno. Assim como em 2002, um candidato sé poderia ser eleito caso
conquistasse mais de 50% dos votos validos. Do contrario, ocorreria uma segunda disputa
envolvendo os dois candidatos mais votados.

Por sua vez, as eleicoes de 2002 tiveram como principais destaques a enorme
cobertura midiatica (Rubim, 2002), a maior profissionalizagdo e participacdo dos
profissionais da comunicacdo ja vistas em elei¢des brasileiras, além de ter sido o primeiro
pleito no qual todo o eleitorado, mais de 115 milhdes de pessoas, pode utilizar um processo
eletrénico de votacao.

Do ponto de vista politico, o principal destaque desses dois pleitos pode ser dado a
baixa avaliagdo positiva dos governos desses periodos. Em 1989, a inflagdo e a corrupgao
foram as principais responsaveis pela mad avaliagdo do Governo Sarney. No caso de
Fernando Henrique Cardoso, atribui-se, sobretudo, as altas taxas de desemprego, de
violéncia e a estagnagdo economica o desgaste vivido ao final de seus 8 anos de mandato.

Nesses cenarios, as eleigdes acabaram por significar possibilidades de mudanca
desse contexto. Como afirma Rubim (2003), praticamente todos os 21 candidatos de 1989 e
os 6 presidenciaveis de 2002 defenderam mudangas em relagdo aos governos vigentes.

Outro aspecto importante a ser considerado dentro do contexto no qual se inserem
essas campanhas eleitorais diz respeito as regras de utilizacio do HGPE, tanto em 1989,
quanto em 2002. O horario eleitoral gratuito na televisdo teve seu inicio no Brasil em 1962.
Contudo, esses quarenta anos que separam a primeira experiéncia daquela que tivemos nas
eleicdes de 2002, nao foram suficientes para que fossem consagradas algumas das regras
que dispdem acerca da sua realizacdo. O HGPE tem sido modificado praticamente de
eleicdo para elei¢dao. Entretanto, ha alguns pontos que tém se mantido e que sdo comuns aos
processos eleitorais aqui analisados.

O principal desses pontos diz respeito a gratuidade do acesso ao radio e a TV por
parte dos partidos e, conseqiientemente, por seus candidatos. Diferentemente do que ocorre
em outros paises, no Brasil, os partidos ndo tém que pagar por espaco nesses veiculos. Mais
do que isso, os concessionarios de radio e TV sdo proibidos de veicular propaganda paga,
seja de partidos politicos ou candidatos.

Outro aspecto importante acerca da utilizagdo desse espago pelos partidos politicos

refere-se a auséncia de censura prévia do HGPE, que nao ocorreu em 1989, nem em 2002.



Mas, se alguns dos aspectos relativos a veiculagdo de propaganda politica na
televisdo ocorreram de maneira semelhante em 2002, em se comparando com 1989, no caso
do periodo de veiculagdao houve varias mudancas. Se em 1989 foram 59 dias de exibig¢do da
propaganda eleitoral gratuita presidencial na televisdo, em 2002 esse numero foi reduzido
para 20 dias. Foram ao todo 118 programas em 1989, contra apenas 40 em 2002.

As regras que convertem representatividade partidaria no Congresso Nacional em
tempo de televisdo também foram bem distintas. Entretanto, coincidentemente, essas duas
regras deram a Lula uma quantidade de tempo parecida nos dois pleitos: em 1989, Lula
contou com 5 minutos, em cada uma das exibi¢des do HGPE, enquanto que em 2002, esse
numero foi de 5 minutos e 19 segundos.

Outro aspecto relevante a ser destacado, diz respeito ao Partido dos Trabalhadores.
A legenda sempre se colocou enquanto oposicdo ao Governo Federal, desde a sua criacao
em 1980. Porém, esse que ¢ considerado o nico partido de massa do pais, em 1990 possuia
apenas a 8" maior bancada dentro do Congresso Nacional. Ja em 2002, elegeu a maior
bancada dessa casa. O crescimento do PT ao longo desses treze anos fez com que a
militancia perdesse importancia dentro do partido, que hoje, ¢ o mais consolidado e aquele
que possui o maior eleitorado cativo do Brasil.

Mas, nem s6 o crescimento diferencia o PT de 1989 e o de 2002. O primeiro possuia
uma forte influéncia de seu bergo, sobretudo do sindicalismo do ABC paulista e do
movimento social. Além disso, defendia o socialismo como um ideal a ser perseguido e
alcangado. Por outro lado, em 2002, embora continuasse na oposi¢ao no ambito federal, o
PT ja era governo em parte das cidades e estados do Brasil.

Deve-se ressaltar ainda, ao se falar do PT, as coliga¢gdes que apoiaram Lula nessas
duas elei¢des presidenciais que disputou. A Frente Brasil Popular (FBP) foi a alianga que
uniu o Partido dos Trabalhadores, o Partido Socialista Brasileiro (PSB) e o Partido
Comunista do Brasil (PCdoB) em prol da vitéria de Lula em 1989. Se esses partidos
pertenciam a um mesmo lado do espectro partidario e possuiam uma certa unidade
programatica, o0 mesmo ndo pode ser dito da Coligagdo Lula Presidente. Essa alianga uniu,
juntamente com o PT e o PCdoB, o Partido da Mobilizagdo Nacional (PMN), o Partido
Comunista Brasileiro (PCB) e o Partido Liberal (PL). Esse ultimo, o PL, historicamente

divergiu dos demais membros da chapa nos principais pontos de seu programa.



Finalizando a apresentacdo de alguns aspectos relevantes relativos ao cenario no
qual se desenrolaram as campanhas eleitorais de 1989 e de 2002, deve-se ponderar o lugar
ocupado pelo candidato Lula nas pesquisas de intencao de voto, ja que isso interfere no tipo
de propaganda que se produz, nos objetivos tracados € nas metas que se pretende atingir
com a sua produgao.

Se, em 2002, Lula liderou toda a campanha, em 1989, pouco antes de iniciar o
HGPE, ele ocupava a 4° colocagdo entre os candidatos a presidéncia. A tltima pesquisa do
IBOPE realizada antes do inicio do HGPE de 1989, mostrava Lula com 7% das inteng¢des
de voto. O candidato foi para o segundo turno com Collor, ap6s conquistar 16% dos votos
validos. Ou seja, no periodo de veiculagdo da propaganda eleitoral gratuita na TV e no
radio, Lula mais do que dobrou seu apoio, cresceu 9%.

Em 2002, segundo pesquisa Data Folha realizada nos dias 15 e 16 de agosto, ha
apenas quatro dias do inicio da campanha na televisao, Lula possuia 37% das intengdes de
voto, sendo que, ao final do primeiro turno das elei¢des, conquistou 46% dos votos validos,

crescendo, também, 9%.

4. Comparacio geral

De maneira geral, cada um dos programas veiculados no HGPE de Lula, tanto em
1989, quanto em 2002, seguiu, razoavelmente, uma mesma estrutura basica durante todo o
primeiro turno dessa elei¢do. Os programas foram formados por partes, 7 em média, cada
qual cumprindo determinada func¢do. Esses segmentos foram sendo alternados e trocados no
decorrer da campanha, de modo a criar um novo programa.

Passando da estrutura basica dos programas para o conteudo por eles apresentado,
quatro diferencas devem ser destacadas, ou seja, observam-se quatro caracteristicas
marcantes do HGPE de 1989, que ndo se repetiram em 2002.

A primeira delas diz respeito a apresentacdo de propostas. Essa ¢ uma diferenga
consideravel do HGPE desses dois anos: se em 2002 deu-se uma maior importancia,

centralidade e detalhamento as propostas de governo, o mesmo pode ser dito para 1989, s6

que em relacdo ao diagndstico, origem e apresentacdao dos problemas do Brasil. Ou seja, se
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¢ possivel dizer que a apresentacdo de propostas foi o destaque do HGPE de Lula em 2002,
em 1989 esse destaque estaria na explicitagdo dos problemas do pais.

Mas se em 2002 os programas de Lula foram mais propositivos, isso ndo significa
que tenham trabalhado um maior ntimero de temas politicos. Pelo contrario, o que se viu foi
um numero menor de temdticas abordadas, com predominio das econdmicas. Constata-se
que 58,3% das discussoes de carater politico empreendidas durante o HGPE de Lula em
2002 trataram de economia, o que representa 1/5 do total de segmentos apresentados por
esses programas.

A segunda diferenca a ser destacada em relagdo ao conteudo dos programas refere-
se a apresentagdo dos problemas do pais. Se, tanto em 1989 quanto em 2002, as propostas
foram apresentadas a partir da constatacao de determinado problema, na primeira elei¢do, o
HGPE de Lula ndo se limitou a constatagdo dos problemas, mas também apontou os
culpados por tais mazelas. E, mais do que isso, em 1989 os programas mostravam uma
visdo de mundo que considera a existéncia de uma luta de classes com interesses
antagonicos. Naquele ano, a candidatura de Lula, ao longo de todo o HGPE, procurou se
posicionar do lado da classe trabalhadora, em oposi¢do aos empresarios, banqueiros e
especuladores.

A terceira caracteristica que vamos destacar relaciona-se a segunda, apresentada
acima. Ou seja, a uma visdo de mundo que defende o sistema de governo socialista como o
mais justo e adequado. Segundo o documento produzido a partir do V Encontro Nacional
do Partido dos Trabalhadores (1989), “a conquista do socialismo e a construg¢dao de uma
sociedade socialista no Brasil sdo os principais objetivos estratégicos do PT” (Gadotti e
Pereira, 1989, p.132).

A quarta e ultima caracteristica a ser destacada ¢ a énfase dada, em 1989, a questao
da distribui¢@o de renda no Brasil. Esse foi um dos problemas mais destacados pelo HGPE
de Lula, naquele ano. Muito embora essa mazela tenha persistido no pais ao longo desses
treze anos e talvez até mesmo se agravado, em 2002 a distribuicdo de renda nao foi
trabalhada. Esse fato também parece estar relacionado a defesa, em 1989, de uma sociedade

socialista, que prega a igualdade e uma reparti¢do da riqueza de forma mais equanime.

5. Imagem de Lula
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“A sabedoria da vida”'

A construcdo da imagem do candidato ¢ uma das fungdes primordiais do HGPE,
principalmente em se tratando de eleicdes majoritarias no Brasil, nas quais o voto ¢ dado a
pessoa e ndo ao partido. Nesse sentido, o nimero de segmentos do HGPE que tiveram
como fungdo primordial a constru¢do da imagem de Lula tanto em 1989 quanto em 2002
parece confirmar o que acaba de ser dito. Na primeira eleigdo, eles representaram 14,4% do
total de segmentos, e, treze anos depois, foram 17,9%.

Constata-se, portanto, que, embora Lula ja fosse uma figura publica muito mais
conhecida em 2002 do que em 1989, ndo so6 pelos quatro pleitos que disputou
anteriormente, mas também por figurar ativamente no contexto politico nacional durante
esse periodo, o HGPE de 2002 deu mais destaque a construcao da imagem de Lula do que o
de 1989. Isso parece estar relacionado a dois fatores principais. Por um lado, houve uma
maior personalizagdo na campanha mais recente, e, por outro, tentou-se desconstruir a
imagem de radical que muitos atribuiam ao candidato Lula.

Outros dados demonstram que, ainda que ndo se estivesse trabalhando
prioritariamente com a imagem do candidato, na maioria dos segmentos do HGPE, tanto
em 2002, como em 1989, Lula esteve presente, seja por meio de sua imagem, seja
mencionado por outra pessoa, seja somente com sua voz (in off), ou ainda, por meio de uma
sonora, que equivale aos pronunciamentos e discursos. A auséncia completa de Lula em sua
propaganda eleitoral ocorreu em 33,4% dos segmentos que formaram o HGPE em 1989 e
em 44,8% dos de 2002.

Podemos destacar que, se em 1989 Lula esteve ausente de um menor numero de
segmentos de seu horario eleitoral comparativamente a 2002, neste tltimo ano, o HGPE
desse candidato teve 1/4 de seus segmentos ocupados com seus pronunciamentos, contra
16,6% em 1989. Lula foi o orador dominante de 27,9% dos segmentos de 2002 contra
19,7% em 1989.

No HGPE de 2002, Lula fez a maior parte dos seus pronunciamentos em estudio. Ja
em 1989, uma parcela significativa dos seus discursos apresentados no programa eleitoral

foi gravada de seus comicios, estando vestido de maneira informal. Embora neste ano de

! Essa expressio ¢ as utilizadas nos subtitulos seguintes, foram extraidas do HGPE de Lula de 1989 e de 2002.
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1989 o candidato pretendesse aparecer de terno e gravata em seu horario eleitoral, dentre
outras razdes, para procurar desfazer a imagem de que um operdrio ndo poderia ser o
Presidente do Brasil, isso aconteceu de fato apenas nos primeiros programas dessa
campanha.

Ja as idéias e as qualidades atribuidas ao candidato, visando construir sua imagem
durante o HGPE, sdo mais semelhantes. A maioria das caracteristicas de Lula destacadas
em 1989 repetiu-se nos programas de 2002. A primeira dessas qualidades diz respeito a
origem do candidato. Em ambos os anos, sua vida pobre e sua origem popular foram
destacadas e valorizadas durante os programas.

Essa idéia de que Lula ¢ do povo foi fundamental para que o HGPE desse candidato
associasse essa origem a uma possivel vantagem em relagdo ao demais candidatos, quase
sempre oriundos da elite brasileira. Tanto em 1989 quanto em 2002, a propaganda politica
mostrou Lula em sua terra natal (Garanhuns, PE), recordando os momentos dificeis de sua
infancia e de sua familia enquanto retirantes nordestinos. Justamente por ter essa historia de
vida sofrida, salientava-se que o candidato conhecia os problemas da populacao brasileira
mais carente. E, mais do que conhecer esses problemas, valorizou-se o fato de que Lula
viveu e sofreu na pele as dificuldades de ser pobre no Brasil. E, pelo fato de ter sido pobre e
ter conquistado uma posi¢do de destaque na sociedade, afirmava-se que ele possui uma
experiéncia de vida muito grande.

Além de ter vivido os problemas do povo brasileiro, Lula ainda viajou muito pelo
pais, o que lhe fez conhecer ainda melhor a realidade dessa populacdo. Tanto em 1989
quanto em 2002, esse candidato aparece em seu HGPE como um viajante, ou melhor, como
uma pessoa “viajada”.

Contudo, uma outra imagem de Lula s6 apareceu em 2002. Esses treze anos que
separaram a eleicdo de 1989 da de 2002 serviram para que o candidato ganhasse
experiéncia e se preparasse ainda melhor para ser o presidente do Brasil. Com essas id€ias a
propaganda politica desse candidato tentou modificar sua imagem de despreparado (sem
diploma), de inexperiente (do ponto de vista administrativo) e de derrotado (perdera as trés
ultimas eleigdes que disputou).

A preparagdo de Lula e suas viagens nao se limitaram ao Brasil. Buscando construir

a imagem do candidato enquanto estadista, enquanto lider brasileiro e representante de seu
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povo, inclusive no exterior, 0 HGPE das duas elei¢des mostrou o candidato em encontros
com lideres de outros paises.

Nas duas elei¢des que estdo sendo analisadas, o candidato do PT foi mostrado como
negociador, conciliador e agregador. Entretanto, no que diz respeito a sua lideranga politica,
a imagem construida pelo HGPE de Lula em 2002 ¢ um pouco distinta daquela que foi
apresentada em 1989. Neste ano, a lideranga politica que a propaganda eleitoral atribuia ao
candidato da FBP se limitava aos partidos de esquerda, trabalhadores, sindicatos e
movimentos sociais. Ja em 2002, Lula apareceu como um lider politico capaz de unir nao
s6 a esquerda como os mais diversos setores da sociedade, inclusive, trabalhadores e
empresarios. Enquanto os adjetivos associados ao candidato em 1989 eram, principalmente,
trabalhador e lider sindical, em 2002 Lula foi pintado, na maioria das vezes, como politico,
comandante e lider nacional.

Essa mudanga na imagem de Lula, essa ampliagdo de sua atuagdo, que fez com que
ele deixasse de ser somente lider sindical e dos partidos de esquerda, parece estar
relacionada com as transformagdes que o Partido dos Trabalhadores vem sofrendo,
sobretudo a partir da alianga com o Partido Liberal, ainda na campanha eleitoral de 2002.
Como ja foi dito anteriormente, algumas das bandeiras historicas do PT ja ndo fazem mais
parte de suas diretrizes programaticas. Nesse sentido, a legenda suavizou seu discurso,
perdeu o falado radicalismo que o impediu, muitas vezes, de ceder e abrir mdo de alguns
pontos, tornando possiveis acordos e aliangas mais amplas dentro do espectro partidario.

Por outro lado, ha uma continuidade na maneira como Lula se apresentou em 2002,
podendo-se destacar, na constru¢do de sua imagem, a énfase em sua experiéncia de vida,
em seu conhecimento da realidade brasileira, em sua lideranga, em seu carater aglutinador e
em seu conhecimento do pais a partir de sua vida e de suas viagens. A comparagdo com
1989 parece ter mostrado que, em certo sentido, a imagem que Lula apresentou em 2002
nao foi incongruente com a de 1989, e com sua histéria. Nao representou uma ruptura em
relacdo a imagem que se mostrou treze anos antes. E, para quem vem acompanhando, tanto
Lula quanto o PT ao longo dos ultimos anos, ao longo dessas quatro ultimas elei¢des
presidenciais, a imagem apresentada para ambos, no HGPE de 2002, parece ser

conseqiiéncia do caminho que estdo seguindo.
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6. Imagem do Brasil

“Se vocé ndo muda, o Brasil também ndo muda”

Tal como dito anteriormente, os dois processos eleitorais aqui analisados, o de 1989
e o de 2002, ocorreram num contexto em que o Brasil vivia momentos dificeis em termos
econdmicos. Além disso, o Partido dos Trabalhadores se colocava como oposi¢do aos dois
governos desses periodos, tanto o de Sarney em 1989, quanto o de Fernando Henrique
Cardoso em 2002. Isso explica a apresentacdo dos problemas do pais durante o HGPE
desses dois pleitos eleitorais.

Mas, apesar de afirmar que o pais vivia um momento muito dificil, em 1989, ao
contrario do que ocorreu em 2002, Lula ndo disse no HGPE de 1989 que o Brasil estava
vivendo uma crise, isto €, ndo utilizou essa palavra.

Por outro lado, se o Brasil vivia uma crise em 2002, o HGPE de Lula nesse mesmo
ano apresentou uma imagem mais otimista do pais. As virtudes, as qualidades e outros
aspectos positivos do pais foram mais valorizadas do que no HGPE de 1989, o qual, como
ja mencionamos, deu mais destaque aos problemas do pais do que as suas possiveis
solucdes e potencialidades.

Entdo, tanto em 2002 quanto em 1989, o Brasil apresentado no HGPE vivia
inimeros problemas que estavam se agravando. E, em ambos os anos, Lula defendia a
mudanga, procurando associar o poder do voto a um poder transformador, capaz nao sé de
mudar o futuro, como também de determina-lo.

Embora fosse evidente para muitos brasileiros, que o pais precisava de mudangas, o
HGPE de Lula em 2002 deixava claro que para mudar € preciso ter coragem, ¢ preciso
vencer o medo.

Contudo, em 1989 o programa eleitoral foi mais incisivo, afirmando que essa
mudanca ndo seria bem vinda por todos, e que a “classe dominante” estava com medo, pois
o governo da FBP ndo seria bom para ela.

Ja em 2002, a mudanga apresentada no HGPE parecia ser um consenso na sociedade
brasileira. Ela seria boa para todos, na medida em que fosse bastante discutida, e realizada a
partir do grande “pacto social” que Lula representava. As diferencas entre essas mudancas

defendidas no HGPE de 1989 e de 2002 possuem como explicagdo fundamental, as
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modificagdes programaticas do Partido dos Trabalhadores nesses treze anos. Se em 1989 o
PT defendia o socialismo, isto ¢, uma distribuicdo igualitaria das riquezas do pais, isso
significava, de maneira simplista, que a elite teria seu padrao de vida reduzido.

Essa alteracdao no tom e nas proposi¢des de Lula em 2002 parecem estar associados,
entre outros fatores, ao fato de que, em 2002, esse partido defendia um tipo de social-
democracia, ou seja, um capitalismo mais humano, no qual, principalmente por meio de
projetos sociais, os mais pobres seriam beneficiados, sem que para isso 0s mais ricos
precisassem perder. Pode-se dizer que o PT de 1989 defendia mudangas de carater
estrutural, mediante a implantagdo de um socialismo, enquanto em 2002 parecia acreditar

que a dita mudancga ocorreria através de um conjunto de reformas.

7. Imagem do PT
“0O PT so briga por vocé”

No HGPE de 1989, a imagem partiddria que se tentou construir foi para a coligagao
como um todo, isto €, para a Frente Brasil Popular, e ndo para um partido em especial.
Diferentemente, em 2002, a coligacdo Lula Presidente ndo teve um rosto, ndo teve
identidade, ndo teve uma imagem construida no HGPE. Lula foi o candidato do PT, e nao
dessa coligacao.

Uma explicagdo possivel para esse fato tem a ver com a natureza das aliangas que
compuseram as coligacdes. Os partidos que formaram a FBP possuiam uma maior
identidade programatica e ja tinham, inclusive, uma certa unido no Congresso Nacional,
sobretudo durante a Assembléia Nacional Constituinte, em que quase sempre votaram
juntos. A alianga de 2002, por sua vez, principalmente no que se refere a uniao PT/PL,
parece nao ter se dado em fungdo de uma identidade programatica ou de uma afinidade
ideologica e sim, por um interesse politico/eleitoral especifico: eleger Luiz Inacio Lula da
Silva a Presidéncia da Republica.

Outra possivel explicacdo para Lula aparecer apenas como candidato do Partido dos
Trabalhadores leva em conta a importancia do PT no cenério politico nacional e a afinidade
entre tal partido e o candidato. O PT de 2002 era a legenda mais forte do pais, pelo menos

no que se refere a possuir um eleitorado cativo, fiel aos candidatos do partido. Além disso,
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procurou-se, no HGPE, ressaltar justamente o crescimento, a experiéncia e a competéncia
que esse partido adquiriu nos ultimos anos.

Outra imagem do PT que o HGPE de 2002 procurou reforgar foi a de partido dos
projetos sociais, o partido com maior preocupacdo e sensibilidade social. Além disso, as
realizagdes do partido a frente de governos, tanto municipais quanto estaduais, também
foram destacadas.

A importancia dada a constru¢do da imagem do partido no HGPE pode ser
exemplificada com dados que demonstram que, em quase 60% dos segmentos, tanto do
HGPE de 1989 quanto do de 2002, a coliga¢do ou a legenda foi mencionada, seja num
discurso, seja através de seus simbolos. Mas ha uma grande diferenga entre a maneira como
o partido foi mencionado em 2002, e a forma como isso se deu em 1989. A mengdo a FBP,
em 1989, ocorreu principalmente por meio de discursos, em detrimento da utilizacdo dos
simbolos, na propor¢ao de 39,1% contra 20,0% do total de segmentos, respectivamente. Ja
em 2002, a men¢do do PT por meio de discursos significou apenas 11,8% do total dos
segmentos do HGPE, enquanto em 47,4% desse mesmo universo se deu por meio de
simbolos.

Podemos destacar, ainda, alguns aspectos importantes, algumas caracteristicas que
os programas do HGPE procuraram atribuir tanto ao PT, quanto a FBP. Além do PT ser
mostrado como o partido dos projetos sociais (em 2002) e da sensibilidade social (a
exemplo de Lula, tanto em 2002 quanto em 1989), a FBP e o Partido dos Trabalhadores se
posicionaram contrarios a corrup¢ao, defensores de melhorias salariais, além de indignados
com a fome e a miséria.

Além disso, a idéia de que o pais necessitava de mudanga também foi defendida
como projeto da FBP e do PT em ambos os pleitos. No entanto, o sentido dessa mudanga
pretendida pela FBP, diferentemente das reformas defendidas pelo PT em 2002, era o de
uma transformacao estrutural no Brasil, seja do ponto de vista econdmico, ou mesmo

social.

8. Consideracdes finais

A partir das discussdes empreendidas em torno da pergunta central dessa pesquisa,

algumas colocagdes parecem possiveis. Lula teve uma mudanga significativa, de 1989 para
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2002. Mas, de certo modo, parece que essas mudancas ndo foram radicais ou mesmo
antagdnicas em relacdo a sua imagem anterior. Nao houve uma ruptura com aquilo que
havia de mais essencial e s6lido em sua pessoa e sim uma modificagdo, uma reforma, para
usar um termo que parece ser o mais indicado para a prometida mudanca que ele afirmou
que faria no Brasil. Isso sem contar que, mesmo essas diferencas explicitadas na presente
pesquisa, ocorreram de maneira gradual, ao longo desses treze anos que separaram os
periodos aqui analisados.

Como afirmava a hipdtese dessa pesquisa, ndo hd como deixar de perceber também
uma significativa mudanga nos partidos politicos brasileiros, no pais, at¢ mesmo no mundo.
Falou-se aqui da mudanga do PT, de seu abandono a uma de suas bandeiras historicas, o
socialismo. Mudanga essa que parece ser a principal responsavel pelas alteragdes
encontradas dentro do HGPE do Lula, sobretudo no que diz respeito a construgdo da
realidade do Brasil, seus problemas e as propostas de governo para soluciona-los. Porém,
essa bandeira que até pouco tempo atras, talvez até as eleigdes de 1989, distinguia e, de
certa forma, dava a identidade de esquerda a muitos dos partidos do pais, praticamente, ja
nao pode mais ser vista entre as legendas que possuem alguma representatividade.

O Brasil também ja ndo ¢ mais o mesmo, tdo pouco o mundo. A globaliza¢do
acentuou de maneira nunca vista antes as relagdes entre os paises como também a
dependéncia entre esses. Isso sem falar na crise enfrentada pelos paises do leste europeu
(antigo bloco socialista), a crise do Estado de bem estar social e a propagagao das idéias e
governos neoliberais. Ao que tudo indica, ndo haveria como manter algumas das propostas
de governo apresentadas na campanha de 1989, tal como o ndo pagamento da divida
externa.

De 1989 a 2002 foram-se mais do que 13 anos. Foram-se também algumas das
utopias, esperangas e alguns dos sonhos e perspectivas de inclusao de uma grande parcela
da populagdo brasileira e ndo sé dela. Foram-se algumas das alternativas para a construcao
de um mundo mais justo e igualitario. Embora um dos slogans da campanha de Lula em
2002, dissesse que ele foi eleito porque a “esperanca venceu o medo” das mudangas, talvez
ainda se possa dizer que persiste “o medo de ser feliz” a que se referia a campanha de 1989,

uma vez que a desejada mudanga ndo vem sendo implementada.
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