O Uso do Tempo Livre e as Praticas Culturais
na Regiao Metropolitana de Sao Paulo

Isaura Botelho
Mauricio Fiore !

A pesquisa sobre o “Uso do Tempo Livre e as Préticas Culturais na RMSP” teve
como objetivo contribuir para um melhor conhecimento dos fatores que interferem nas
praticas de lazer, puro e simples, ou de lazer cultural. Ou seja, conhecer melhor o que
preside as escolhas que as pessoas fazem na ocupacéo de seu tempo livre.

Os resultados da primeira etapa — sondagem realizada num universo de 2002
pessoas residentes na Regido Metropolitana de S&o Paulo — ja apontaram a enorme
desigualdade de acesso a cultura tradicional e o peso respectivo das variaveis sécio-
demograficas, como niveis de escolaridade e de renda, faixa etdria e localizacao

domiciliar.
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Os dados obtidos na primeira fase serdo complementados com entrevistas em
profundidade realizadas com uma sub-amostra de cerca de 5% dos entrevistados na
etapa quantitativa, selecionada a partir do acumulo de praticas culturais, escolaridade,
faixa etaria e regido do domicilio. Essas entrevistas, que j4 estdo sendo realizadas,
permitirdo a exploracdo mais precisa das escolhas e dos fatores que definem o uso do

tempo livre e das praticas culturais na RMSP.

O pano de fundo da pesquisa &, de um lado, a producéo de conhecimento sobre a
efetiva “vida cultural” da populacdo, entendida como o conjunto de praticas e atitudes que
tém uma incidéncia sobre a capacidade do homem de se exprimir, de se situar no mundo,
de criar seu entorno e de se comunicar, ja que a vida cultural do individuo comporta
também atitudes em diferentes periodos de sua vida cotidiana. A contraparte desse pano
de fundo é a relacdo da pesquisa com a necessaria avaliacdo do quadro hoje hegemdnico
nas diferentes esferas dos poderes publicos, onde ha uma demanda na direcdo de uma
formulagdo mais adequada de politicas publicas. Estas, para serem eficazes, precisam de
mecanismos capazes de mapear ndo sé o universo da producdo (tarefa mais facil), mas
também de caracterizar melhor, pela coleta mais rigorosa de dados, a relacdo que os
individuos mantém com os equipamentos e com a vida cultural.

Por isso, procurou-se dar atencdo nao apenas as atividades legitimadas
socialmente como culturais — ir ao teatro, ao cinema ou a espetaculos musicais, por
exemplo —, mas também aquelas que s&o mais diretamente relacionadas ao
entretenimento, como “uso do tempo livre” — fazer palavras cruzadas, croché ou praticar
esportes — e passeios de tipos variados, como ir a parques, visitar amigos, por exemplo.
Sabe-se que o limite entre pratica cultural e entretenimento é cada vez mais ténue na
medida em que a vida cultural dos individuos é vista como um consumo em meio aos
demais e estd em permanente competicdo com eles. Como as variaveis de uma pesquisa
guantitativa freqlentemente n&do revelam quase nada sobre as modalidades de
engajamento dos entrevistados em suas diferentes praticas e consumos, optou-se pela
realizacdo de uma segunda etapa complementar, de natureza qualitativa, com entrevistas
em profundidade com um universo de cerca de 100 entrevistas com tipos de praticantes
representativos da diversidade encontrada na primeira fase. Este segundo momento tem
o intuito de oferecer condi¢cdes de entender melhor os valores dados pelas pessoas a
suas atividades, bem como alargar nossa percepcdo sobre 0s mecanismos de
transmissdo de gostos e habitos culturais. Esta é a Unica maneira de avaliar a relacéo que
existe entre as atividades e as condi¢Bes nas quais os individuos sdo levados a consumir

ou praticar: ha praticas mais ou menos obrigatérias (escola, profissao, familia, amizades,



etc.), ha praticas rotineiras, sem envolver grande entusiasmo, ha a pratica associada ao
interesse ou ao prazer e, enfim, ha aquela vivida de maneira mais intensa, como uma
paixdo. Grande parte das praticas culturais individuais, muitas vezes a maioria, ndo séo
ligadas a gostos, mas a circunstancias, como os dados nos revelaram e veremos adiante

no caso da frequiéncia a bibliotecas e no da leitura.

Nossa pesquisa procura dar um passo para se afastar do que € norma neste tipo
de investigacdo onde a cultura erudita € geralmente privilegiada, ja que ela representa o
segmento sobre o qual as estruturas governamentais se debrucam, em fungdo de sua
legitimidade. Estamos habituados a pensar “a cultura” dominante que se impde e se faz
reconhecer como “a Unica cultura legitima” e que termina por constituir o paradigma para
se constatar as desigualdades de acesso a “Cultura”, com letra mailscula. Esta
constatacdo é que deu origem as politicas de democratizacdo cultural nos anos 60/70.
Isto significa dizer, politicas publicas desenvolvidas com o objetivo de solucionar as
desigualdades de acesso da maioria da populacdo a "Cultura" (aquela considerada
classica e legitima). Tais politicas repousam sobre dois postulados: o primeiro define que
a cultura erudita é aquela que deve ser difundida; o segundo supde que basta haver o
encontro (magico) entre a obra e o publico (indiferenciado) para que este seja por ela
conquistado. As politicas de democratizagdo da cultura levam em conta
fundamentalmente os obstaculos materiais as praticas culturais, como a ma distribuicéo
ou auséncia de espacos culturais e precos muito altos, que continuam sendo vistos como
0s entraves basicos a um maior consumo cultural, sem atentar para outros fatores que
sdo tdo decisivos quanto os citados e que ndo se reduzem a dimensédo econdmica ou “de
oferta”. Ha distincbes de formacdo e de habitos no tecido da vida cotidiana que tém
grande incidéncia sobre as praticas culturais, a comecar pelo fato de a cultura erudita,
embora dominante no plano oficial por razées histdricas e pelos valores que agrega, ser
apenas uma vertente que convive com outras formas de producdo e outras tradicbes
populares, tudo bastante infiltrado pela dimenséo “industrial” e mercantil dos processos
nos dias de hoje. Avancar, portanto, na reflexdo sobre o perfil das praticas € partir desta
dindmica de pluralidade (no plano da producdo e de suas “raizes”) e de unificacdo (no
plano do controle da distribuicdo e dos circuitos de consumo), condicdo para que se
estabeleca uma politica publica articulada que contemple as varias dimensfes da vida
cultural sem preconceitos elitistas ou populistas. Hoje parece claro que investir na
democratizacéo cultural ndo é induzir a totalidade da populacdo a fazer determinadas
coisas, mas sim oferecer a todos a possibilidade de escolher entre gostar ou ndo de
algumas delas, colocando os meios a disposi¢édo, combatendo o ndo acesso, no caso da



producdo menos “vendavel”, e o excesso de oferta da produgcdo que segue as leis do
mercado, procurando o que seria uma efetiva “democracia cultural”, algo distinto da

“democratizacado” unidirecional até aqui orientadora de politicas.

Entretanto, todos os estudos que vém sendo desenvolvidos desde os anos 70
continuam tendo como premissa a “democratizacao cultural”, incorporando muito pouco o
debate que motivou a mudanca de paradigma para o da “democracia cultural”: a difusédo
da cultura erudita continua sendo — de maneira geral em todo o mundo — a prioridade
or¢camentaria dos poderes publicos. Isto faz com que o enfoque das pesquisas se volte
para as praticas ditas “legitimas” socialmente e, no caso europeu, por exemplo, adota-se
geralmente uma definicdo, deliberadamente arbitraria, de cultura como ‘nomenclatura de
atividades’, para se colocarem ao abrigo de acusacdes de parcialidade com relacao as
diversas definicbes de cultura.” Nossa preocupacéo, diferentemente das pesquisas de
mercado, é com o conhecimento aprofundado sobre o que significa a vida cultural para as
pessoas e nosso enfoque tem uma preocupacao especifica com as politicas publicas.
Nesse sentido, demos énfase — embora nédo exclusiva - a essas praticas (eruditas,
tradicionais, classicas) nesta primeira etapa, deixando a exploracao do universo do
entretenimento, das relagdes de sociabilidade e dos usos da metrépole, para a fase

qualitativa, ja em curso.

Um aspecto que ndo pode ser desconsiderado quando se trata da regido
metropolitana de Sao Paulo é o fato de que a capital € uma cidade onde ha uma baixa
correspondéncia entre o crescimento urbano e a distribuicdo dos equipamentos culturais.
O que, para efeitos desta pesquisa, chamamos de Centro Expandido, € a regidao que
concentra todas as vantagens: concentracdo de equipamentos culturais, populacdo de
maior renda e escolaridade, melhor sistema de transporte. Ao desequilibrio na distribuicéo
pelo espaco da cidade, devem-se acrescentar outras formas de geracéo de diferencas no
uso destes equipamentos, pois ha outros fatores decisivos na definicdo do seu uso por
parte da populagéo, vizinha ou ndo, de algum teatro, museu, cinema ou centro cultural.
Ou seja, a analise da sua distribuicdo espacial € apenas um dos lados da questéo e sera
motivo de uma consideracdo mais especifica, ao lado da apreciagéo de outros fatores.

De qualquer forma, a presente pesquisa ja demonstrou, em sua primeira etapa, o
peso da localizacdo domiciliar: morar no Centro Expandido representa 160% a mais de

chances de ser um grande praticante em relacdo aqueles que residem em outras regides.

2 Ver “Les pratiques culturelles en Europe” de Jean-Michel Guy, pesquisador do ministério da

cultura da Franca. In: Participation a la vie culturelle en Europe. Tendances, stratégies et défis.
Paris: La documentation Francaise, 1993.




Demonstrou também que a intensidade da vida cultural da populacdo néo é feita pelas
praticas legitimadas, aquelas com as quais se preocupam 0s gestores culturais que
administram o0s equipamentos da cidade, praticas ditas de elite (teatro, museus,
bibliotecas, por exemplo), mas principalmente pelo recurso a equipamentos e produtos da
indUstria cultural, sobretudo eletronicos. *

As praticas dos individuos foram divididas, para efeito de analise, entre aquelas
realizadas em casa (praticas domiciliares) e aquelas que exigem deslocamento (préaticas
externas)®. Estas Ultimas dependem de investimento de tempo e dinheiro, o que as torna
mais distintivas. A pesquisa mostrou o predominio das praticas domiciliares, fenémeno
massivo em escala internacional, e que vem sendo chamado, pela literatura
especializada, de “cultura de apartamento” ou “cultura em domicilio”. Uma das razdes da
generalizacdo deste tipo de pratica é a disseminacdo e barateamento dos equipamentos
eletrdnicos, que permite uma diversidade maior de praticas de cultura e de lazer, sem que
haja a necessidade de despender tempo e dinheiro, propiciando a simultaneidade de

atividades, como escutar musica o dia inteiro enquanto se faz outras coisas, por exemplo.

Prética externa x pratica domiciliar

A “cultura de apartamento” poderia sugerir a hipétese de que haveria concorréncia
entre as praticas que implicam no “sair de casa” e aquelas realizadas em domicilio. Neste
caso, poder-se-ia imaginar que as praticas domiciliares prejudicariam as externas, no
sentido de substitui-las, tal como aconteceria com a menor freqiiéncia ao cinema porque
existe a televisdo e, mais recentemente, o video. No entanto, os dados apontaram que,
cerca de 97% daqueles que tém um alto indice de préaticas externas sao grandes ou

médios praticantes domiciliares.> Da mesma maneira, verificou-se que, por outro lado,

® Para maiores detalhes sobre a distribuicdo de equipamentos na cidade de S&o Paulo, ver o artigo
de Isaura Botelho “Os equipamentos culturais na cidade de S&o Paulo: um desafio para a gestéo
publica”, disponivel no sitio www.centrodametropole.org.br e publicada na revista Espaco e
debates .SP: USP/NERU, 2003.

As préticas domiciliares utilizadas como critério para identificar os niveis de pratica foram:
informatica (uso de computador, acesso a Internet, jogos eletrbnicos); leitura (revista, jornal, livro
por prazer); audiovisual (televisdo, video/DVD); musica. As praticas externas foram: ir ao cinema,
ao circo, ao teatro, a espetaculos de danga (balé, danca moderna, popular), espetaculos musicais
(popular, concerto, épera), visita a museus, a exposi¢cdes de arte, a cidades histéricas e freqiiéncia
a centros culturais e bibliotecas.
®> Tendo de arbitrar estes niveis de actimulo de praticas definiu-se que o “grande praticante” tem de
5 a 8 praticas domiciliares e de 8 a 14 praticas externas; o “médio praticante” acumula de 3 a 4
praticas domiciliares com 4 a 7 praticas externas; o0 “pouco praticante” é aquele que tem apenas 1




cerca de 97,1% dos “pouco praticantes ou ndo-praticantes” domiciliares sdo também
pouco ou n&o praticantes externos. Ou seja, 0s resultados apontaram para as chances
significativamente maiores de alguém com grandes praticas domiciliares ter também

outras praticas externas. Quem faz mais em casa, faz também fora.

Ou seja, a competicdo ndo € no nivel suposto. No entanto, embora a diferenca
entre os dois tipos de praticas tenha sido significativa, ambos se distribuem pelos
grandes recortes da amostra, considerando idade, escolaridade e classe, com o
predominio, tanto nas domiciliares quanto nas externas, dos mais jovens, escolarizados e
ricos.

N&o estar vinculado a uma atividade profissional, os dados apontaram, torna-se
um grande desestimulo a ser um ativo praticante fora de casa: aqui ndo se considera
apenas o desemprego, mas também a aposentadoria e as atividades domésticas. Nesse
caso, a questdo financeira assume um peso importante. Também o isolamento, o baixo
nivel de informacao — propiciado pela falta de convivio com a proépria cidade — podem ser

considerados como fatores que a relagcdo com o mundo exterior ao espaco doméstico.

Numa visdo geral, dado o fato de que h& uma correlagcdo entre ao pertencimento
ao grupo dos grandes praticantes externos e a intensa e diversificada pratica domiciliar,
verifica-se que as diversas praticas se alimentam mutuamente, tal como foi indicado em
outros paises. Ou seja, quem se informa (leitura de jornais e revistas) tera maior
tendéncia a buscar mais informacdo sob outras formas, em praticas culturais domiciliares
— como buscar novas leituras, ouvir novos discos — ou em praticas externas, como ir ao
cinema, ao teatro, a concertos, espetaculos diversos, etc.

Toda pratica cultural exige a acumulacdo prévia de um minimo de informacéo e,
na maior parte dos casos, de conhecimentos: como ir ao teatro quando se ignora a
existéncia de um perto de sua casa ou quando nada se sabe de sua programacédo? Como
comprar um livro numa livraria especializada se ndo se conhece seu autor nem seu titulo?
Aquilo que chamamos correntemente «nivel cultural» tem um peso determinante sobre as
condi¢Bes de recepcao da obra e sobre as diversas modalidades de praticas culturais: as
expectativas de uma pessoa com relagdo a um espetaculo, por exemplo, bem como a sua
satisfacdo dependem, em grande parte, de seu nivel de informacéo e das maneiras como
ela o adquiriu.

ou 2 préaticas domiciliares e de 1 a 3 préaticas externas; e, finalmente, o “nédo praticante”, aquele
gue ndo tem nenhum dos dois tipos de pratica.
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Esta tendéncia, freqiientemente observada no dominio cultural, é referida na
literatura sobre o assunto como “lei do acimulo”. as mesmas categorias da populacao, e
freqlentemente os mesmos individuos, tém a tendéncia a acumular as diversas formas de
participacdo na vida cultural. Indo além desta constatacdo, espera-se que uma andlise
mais detalhada possa colocar em evidéncia a complexidade destas relacbes de
complementaridade/substituicdo, principalmente entre as atividades ligadas ao
audiovisual que acontecem no espaco doméstico e as atividades “concorrentes”, que
acontecem no espaco exterior (por exemplo, ver um filme em casa ou ir vé-lo no cinema,
escutar um disco ou ir ao concerto, consultar um CD-ROM/Internet ou ir ao museu,

assistir a um programa cémico e/ou novela na TV ou ir ao teatro).

E interessante, por exemplo, observar os dados sobre a relag&o entre ir ao cinema
e assistir ao video ou DVD, equipamentos ja comuns no conjunto da populacao,
presentes em cerca de 56% dos domicilios pesquisados (atingindo, inclusive, cerca de 8%
das classes D/E). Ir a0 cinema permanece como a pratica cultural externa mais
popularizada: cerca de 35% foram pelo menos uma vez nos ultimos doze meses e 19,4%
vado de uma a quatro vezes por més.® Destes, 23,2% foram ao cinema e também
assistiram video ou DVD, pelo menos uma vez no ano; outros 19,4% foram ao cinema
pelo menos uma vez, mas assistiram ao video/DVD cerca de uma vez por més. Temos 0
caso inverso daqueles que assistiram apenas eventualmente ao video/DVD no ultimo ano,
mas que vao ao cinema pelo menos uma vez por més, que representam 13,6% da
populagdo. Finalmente, temos 11,7% que assistem ao video ou DVD e vao ao cinema
pelo menos uma vez por més. Se contabilizarmos os mais assiduos (pelo menos uma vez
no més, deixando de lado os que foram/assistiram apenas uma vez no ano), huma ou
noutra pratica, temos porcentagens semelhantes: 31% assistem ao video/DVD pelo
menos uma vez no més e 253% vao ao cinema. Semelhantes também s&o as
porcentagens inversas; 65% da populacdo ndo foram ao cinema no ano anterior a
pesquisa, da mesma maneira que cerca de 58% n&o viram video ou DVD. Ou seja, 0s
cerca de 7% de diferenca a favor da préatica domiciliar poderiam configurar, mais do que
uma questdo de gosto ou preferéncia, as dificuldades de deslocamento e a sensacéo de
inseguranca na regido metropolitana e o custo dos ingressos’, apontando, inclusive, para

uma certa complementaridade entre as duas praticas. Claro que ndo da para checar

6 Apesar disso, 0 cinema registra alta porcentagem de entrevistados que nunca o freqlientaram na
vida, cerca de 17%. E também é alta a porcentagem dos que nao foram no Ultimo ano: 65 %.

" Dados de mercado apontam a existéncia de 313 salas de cinema e 4 milh6es e meio de
espectadores anuais ha RMSP.



guem é guem, ou seja, se 0s que ndo véem filme na sala de cinema ou em casa sao 0s
mesmos, mas a correlacdo é sugestiva, pois a lei do acumulo diria que em grande parte
sdo 0s mesmos. Entre os que ndo foram ao cinema nos 12 meses, 19% assistem video
ao menos uma vez por més. No total da amostra, esse grupo representa 12,2% do total,
ou seja, cerca de 1 em cada 10 entrevistados, satisfaria sua “demanda” por ver filmes em

casa.®

Televisao e radio

A posse de aparelho de televisdo é absolutamente disseminada, em todas as
classes sociais. O aparelho de TV em cores esta em cerca de 96% dos domicilios, sendo
gue mesmo entre as classes D/E, esse nuimero atinge 87%. O habito de assistir a
televisdo atinge 91,8% da populacdo, sendo que desses, 0s 69% que afirmam assisti-la
diariamente pertencem as classes mais altas, s&o mais escolarizados e mais jovens. Ndo
h& uma diferenca sensivel entre a audiéncia durante a semana e fins-de-semana, o que
de certa maneira surpreende, pois, tendo em vista as dificuldades de deslocamento na
metrépole, supor-se-ia que as pessoas assistissem mais a televisao nos fins-de-semana.
Homens e mulheres assistem a televisdo em porcentagens praticamente iguais, com uma

insignificante superioridade masculina, tanto durante a semana como nos fins-de-semana.

A pesquisa mostra também que o radio ndo foi abandonado em funcédo da
televisdo: 93% possuem radio, 58,4% o0 ouvem diariamente, e 15%, algumas vezes por
semana, configurando-se como a segunda pratica mais disseminada na regido
metropolitana. Tudo indica que a escuta musical é o principal motivo de consumo, seguido
da informacé&o. Esse fato nos indica a necessidade de uma maior atencdo aos estudos
sobre essa midia, que tem sido muito pouco atendida pela pesquisa académica, que da
muito maior énfase a TV, como se o radio tivesse perdido o seu papel: os dados nos

apontam que néo € verdade.

Internet e computador

8 Na verdade, o fator decisivo para a perda de publico do cinema esta mais diretamente

relacionado a televisdo aberta, fator este ja identificado desde os anos 50/60 nos Estados Unidos e
nos anos 70/80 no Brasil.



Os dados apontam que apenas 28% da populacdo tém computador em casa,
sendo 2,6% pertencentes as classes D/E. Cerca de 18% da populacdo usam computador
diariamente, 29% o fazem vérias vezes por semana e 30% tém acesso a Internet. Os 71%
gue afirmaram n&o usar ou usar raramente o computador sdo compostos principalmente
de pessoas com baixo nivel de escolaridade (65,3%), cujos pais também tém baixo nivel
de escolaridade (90%) e pertencem as classes econémicas mais baixas (38,8% nas D/E
e 42,3% na C). O acesso ao equipamento e a Internet, no entanto, é feito em outros
espacos: no trabalho, na escola, na faculdade, na casa de parentes ou amigos ou em
orgados publicos que os colocam a disposicdo para a populacao. Isto significa que 14,3%
dos que ndo possuem computador em casa tém acesso a Internet nesses outros locais,
grupo que é formado, basicamente, por pessoas de 15 a 39 anos, com niveis alto ou
médio de escolaridade (24,6% e 59,5% respectivamente) e pertencentes as classesBe C
(31,3% e 54,%). Entre os jovens de 15 a 24 anos, o trabalho (40,8%) e a escola ou
faculdade (30,9%) séo os locais mais comuns de acesso.

A faixa etéria esta entre os principais preditores para o uso do computador e do
acesso a Internet. A populacdo acima dos 40 anos é a que menos utliza essas
tecnologias: perfazendo 44,7% do total da amostra, correspondem a apenas 27,4% dos

gue usam o computador e 31,6% dos que acessam a Internet.

Musica

Ouve-se muita musica. Os shows de musica popular tém um publico mais
significativo do que a musica erudita: 43,3% nunca foram a um show de musica popular,
37% nao foram nos doze meses anteriores e apenas 19,4% foram. Vai-se muito pouco a
concertos de musica erudita, 0 que era esperado e vai ao encontro das pesquisas em
outros paises: 88,8% nunca foram em suas vidas e daqueles que foram, 6,9% nado o

fizeram no ano anterior.

O habito de ouvir musica diariamente ou algumas vezes por semana foi relatado
por quase trés quartos dos entrevistados (73,9%). O envolvimento com a pratica musical
amadora, como ter estudado ou estudar um instrumento musical ou canto/cantar, também
se distribuiu da mesma maneira. Em que pese as diferencas econdbmicas e de
escolaridade, as porcentagens de jovens entrevistados envolvidos com praticas musicais
foram relevantes; os jovens tocam/aprendem a tocar instrumentos, ouvem mdsica,



10

cantam e estudam canto mais do que qualquer outra faixa etaria. A posse de um
instrumento musical em casa atinge 27% da populacdo e 15% tocam ou estdo
aprendendo algum tipo de instrumento, enquanto 63,4% afirmam ter o h4bito de cantar.
Quanto aos géneros prediletos, a musica nacional tem a primazia sobre todas as outras: a
musica sertaneja, a MPB, o rock nacional, o samba, dentre outros géneros populares,
sd@o os mais citados. A musica religiosa alcanca um indice alto de preferéncia, 16,3%. A
musica erudita alcanca 7% e a Opera 2,4%, compativeis com os 2,1% que afirmaram ter
ido a 6pera no ano anterior.

E importante atentar que, a despeito das porcentagens de freqiiéncia serem
proporcionalmente mais altas entre os mais escolarizados e mais ricos, a porcentagem
dessa populacdo que afirmou ndo ter ido a espetaculos musicais foi consideravel. No
caso dos shows de musica popular, cerca de 1 em cada 5 entrevistados com alto nivel de
escolaridade afirmou nunca ter ido durante a vida. Essas porcentagens foram,
obviamente, ainda menores para os espetaculos mais raros: no caso da musica classica,
cerca de 2 em cada 3 entrevistados com nivel alto de escolaridade afirmaram nunca ter
ido a um concerto na vida e, entre os que ja foram, 60,7% n&o o fizeram nos ultimos 12
meses. No caso da Opera, cerca de 3 em cada 4 entrevistados com alto nivel de
escolaridade afirmaram nunca ter ido e, dentre esses, 71% né&o o fizeram nos Ultimos 12
meses. Numa andlise através do recorte etario, os jovens foram mais aos shows de

musica popular e menos aos concertos de musica classica e opera.

Leitura por prazer e frequiéncia a bibliotecas

Ter lido um livro por prazer no ano anterior a pesquisa atingiu uma porcentagem
de 40,5% da populagéo: entre os 15 e os 40 anos se Ié mais, nos niveis médio e alto de
escolaridade e, sem muita surpresa, com maior participacao das classes A/B (54,6%) e
uma grande concentracao de jovens (15 a 19 anos). No entanto, os indices referentes as
classes C — 41,4% - e D/IE — 24,9% - surpreenderam, na medida em que se fala com
muita naturalidade que se Ié pouco no Brasil. Poder-se-ia supor que houvesse uma
relacdo entre a leitura por prazer e a freqiiéncia a bibliotecas. Contrariamente, os dados
apontaram que cerca de dois tercos dos gque leram pelo menos um livro por prazer ndo
freqlientaram uma biblioteca nesse periodo. Os que nédo freqlientam sao, em geral, mais
velhos e menos escolarizados, mas temos, também, um contingente expressivo de

pessoas (50,6%) que, tendo um nivel alto de escolaridade, ndo foram a uma biblioteca no



11

ano anterior. Mais surpreendente foi verificar que 4,3% da populacdo altamente
escolarizada nunca o fizeram na vida.

Artes cénicas: o teatro, o circo e a danca

A saida recente (12 meses anteriores) de casa para assistir a uma peca teatral,
seja num teatro, seja em qualquer outro local, foi uma prética relatada por uma
porcentagem baixa dos entrevistados: 57,9% deles afirmaram nunca ter ido a um teatro,
66,5% nunca assistiram a uma peca em nenhum outro local e 45,3% deles nunca fizeram
nem uma coisa nem outra. Niveis de escolaridade e classe social foram, mais uma vez,
variaveis decisivas para a freqiiéncia ao teatro. Entretanto, os entrevistados com nivel
médio de escolaridade também registraram porcentagens significativas de freqliiéncia,
superando o que seria sua representacio na amostra. E interessante notar, também, que
cerca de um em cada trés entrevistados pertencentes as classes A e B (31%), 1 em cada
7 (14,2%) com nivel alto, e cerca da metade com nivel médio de escolaridade (49,2%,
16,7% do total), afirmou nunca ter ido a um teatro para ver uma peca ha vida. Verifica-se
gue a freqUéncia ao teatro diminui progressivamente com o avanco da idade do
entrevistado, caindo de 44,8% (para a faixa de 15 a 19 anos) para 17,3% (para a faixa
acima dos 60 anos). Além disso, entre os que ja foram ver uma peca num teatro pelo
menos uma vez na vida, € na faixa etéria dos 15 aos 19 anos que se registra a maior
porcentagem de freqiiéncia também nos ultimos 12 meses anteriores a pesquisa (47,5%).
Essa proporcao varia de 29,2% (para a faixa entre 20 e 24 anos) a 35,8% (para a faixa de
40 a 59 anos). Uma das possiveis explicacdes é que assistir a pecas teatrais faz parte
das atividades curriculares da escola.

Diferentemente do teatro, a ida pelo menos uma vez na vida a um circo foi relatada
pela grande maioria dos entrevistados, cerca de 3/4 (76,1%) Mas, se por um lado, a ida
ao circo pelo menos uma vez na vida atingiu altas porcentagens, a ida mais recente
(dltimos 12 meses) foi relativamente rara, sendo citada por apenas 8,9% dos
entrevistados, porcentagem ainda menor que a ida ao teatro ou a qualquer outro lugar
para ver uma peca. Ainda que importantes, as clivagens entre os diferentes niveis de
escolaridade ndo foram téo significativas quanto no caso de outras praticas, como teatro e
cinema. Duas variaveis especialmente importantes no caso da freqiiéncia ao circo foram
idade e ter ou ndo ter filhos. No recorte etério, a diferenca significativa fica por conta dos

entrevistados com mais de 60 anos, cujo indice de freqiiéncia no ultimo ano foi menos da
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metade das outras faixas etarias (4%), diferenca que, apesar de menor, também ocorre
com relacdo a ter ido pelo menos uma vez durante a vida. Além disso, controladas as
diferencas etéarias, os entrevistados com filhos registraram, em média, 36,6% mais casos

de ida recente ao circo do que os entrevistados sem filhos.

Quanto a danca, cerca de 28% gostam de sair para dancar, sendo que 14% saem
pelo menos uma vez por més. No entanto, 78% da populacdo nunca foram assistir um
espetaculo de danca em suas vidas, e quando se trata de balé a porcentagem dos que
nunca foram sobe para 88%. Trata-se de uma pratica rara mesmo para o0s niveis mais
altos de escolaridade e renda: metade daqueles pertencentes a classe A nunca foi. Como
no caso das artes plasticas, verificou-se a relacao entre o aprendizado formal e a prética
amadora e a freqUéncia a espetaculos, o que corresponde aos 72% da populagdo que
nunca saem para dancar. Ou seja, ha mais chance de uma pessoa de qualquer nivel de
escolaridade ter ido, pelo menos uma vez na vida, a um espetaculo de danca ou balé se

ela tiver estudado ou tiver o habito de sair para dancar.

Entre as mulheres, 18,7% ja estudaram ou estudam danca, enquanto apenas 6,1%
dos homens fizeram o mesmo. No caso de saber ou estar aprendendo a tocar
instrumentos, os homens correspondem a 22,5%, enquanto apenas 8,1% das mulheres o
fazem.

Artes plasticas e visita a museus

Trés tipos de préaticas de visitas relacionadas as artes plasticas e acervos
histéricos ou cientificos foram incluidas na pesquisa: museus, exposi¢cdes de arte e visitas
a cidades histéricas. Em todas elas ndo houve registro de porcentagens surpreendentes,
0 que indica a baixa disseminacdo dessas praticas. Uma pequena parcela dos
entrevistados foi a um museu ou a uma exposicao de arte nos ultimos 12 meses, sendo a
maioria deles de setores mais ricos e escolarizados. Nesse grupo, algumas surpresas:
entre o0s entrevistados com nivel alto de escolaridade, 14,4% nunca foram a um museu e
27,5% nunca foram a uma exposi¢do de arte. Preocupante o fato de que 44,7% nunca
foram a um museu e 64,7% a uma exposicdo sdo dados que expressam a pouca
relevancia ou da falta de conhecimento de uma parcela significativa da populacdo com
relacdo a equipamentos ou manifestacdes que, no caso das grandes exposicdes de arte,
por exemplo, tém grande repercussao na midia.
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A grande diferenca entre museus e exposi¢des de arte foi sua ocorréncia ao longo
da vida, substancialmente maior no caso dos museus. Essa diferenca parece estar
relacionada a duas razdes. Em primeiro lugar, 0s museus sdo muito mais humerosos e
tradicionais que as exposi¢cbes de arte, cujo fendmeno de expansdo € recente. Em
segundo lugar, as excursdes escolares para alguns museus mais conhecidos, como o
Museu Paulista, sdo bastante comuns e, portanto, ajudam a entender a porcentagem
razoavel de freqiiéncia pelo menos uma vez na vida.

Ainda com relacao as artes plasticas, foi perguntado aos entrevistados se haviam
realizado durante a vida, e nos Ultimos doze meses, algum trabalho artistico, excetuando-
se trabalhos de tricd, croché e bordados. Como era esperado, além de uma porcentagem
absoluta pequena, os entrevistados mais escolarizados, ricos e jovens (provavelmente
devido a idade escolar) alcancaram as maiores porcentagens. No entanto, como foi visto
na primeira parte do texto, independente do nivel de escolaridade, o fato de ter realizado
um trabalho artistico aumenta as chances de o entrevistado ter freqiientado um museu ou
uma exposicao de arte.

Outros habitos e praticas de lazer

Ao lado da énfase da pesquisa sobre as praticas culturais legitimadas socialmente
engquanto tais, outras formas de uso do tempo livre foram também objeto de observacao.
Os dados revelaram que justamente os entrevistados que mais acumulam praticas
culturais sdo os que também mais acumulam atividades de lazer de outros tipos, como
praticas esportivas, jogos diversos, passeios, idas ao zooldgico, ia festas, etc. Ou seja,
pensar na questdo do acumulo de praticas ultrapassa a questéo cultural stricto sensu.

Ir ao shopping center a passeio se revelou a atividade externa ao domicilio mais
disseminada: cerca de 71% o fizeram nos Ultimos doze meses, sem distincdo de género
gue fosse significativa, com predominio de entrevistados mais jovens, mais ricos e mais
escolarizados. Essa estrutura se manteve em outras diversdes pesquisadas, como ir a um
parque de diversdes (42%), a um jardim zoolbgico ou boténico (29%), a praia (57%), a
festas populares (46%) e a feiras de artesanato ou antigliidades (31%). A Unica atividade
gue apresentou frequéncia bem distribuida entre as classes sociais, ainda que hajam
diferencas sutis, foi a dos desfiles carnavalescos, quer como participante, quer como
publico (22% para as classes A/B; 21% para a classe C e 16% para as classes D/E).



14

No caso dos esportes, o habitante da regido metropolitana joga duas vezes mais
futebol (30%, dos quais cerca de 10% sdo mulheres) do que assiste a partidas
profissionais (15,7%). A pescaria tem 26% de adeptos, 35,7% fazem algum tipo de
ginastica e 30% jogam bilhar. O videogame tem 31% de fas e 36% gostam de jogos

eletrbnicos, seja em casas especializadas ou no computador.

Uma pratica com distribuicdo surpreendente foi a de fazer palavras cruzadas
(45,5%), que se revelou maior entre a populacdo mais jovem, resultado que nao era
esperado: 58% dentre aqueles que tém de 15 a 19 anos, 55% dos que tém entre 20 e 24
anos e 47% dos que estdo entre 25 e 39 anos. Inesperadamente, os mais velhos, que tém
mais de 60 anos, atingem o menor indice quando se trata dos amantes de palavras
cruzadas, 30%. Esse pode ser um efeito da variavel escolaridade, que foi decisiva na

resposta positiva a esse tipo de atividade.

Entre outras praticas que geralmente acontecem no domicilio, os consertos néo
profissionais apresentaram as maiores porcentagens, atingindo mais da metade dos
entrevistados. Os homens tiveram uma representacdo um pouco maior do que as
mulheres, assim como 0s entrevistados na faixa etaria entre 25 a 59 anos. O maior nivel
de escolaridade e de renda também foram variaveis importantes, o que se repetiu no caso
da prética da jardinagem, atividade que atrai, de forma equilibrada, tanto homens como
mulheres e porcentagens maiores entre 0s entrevistados com mais de 40 anos. A
experimentacdo ou invencdo de receitas culinarias registrou um indice surpreendente
(46,5%), no qual os homens tém uma participacdo também inesperada (31%), embora
representem a metade da porcentagem feminina. Os adeptos dessa préatica estédo

principalmente entre os entrevistados mais ricos e escolarizados.

Trabalhos manuais como croché, tricd, bordados, sdo as Unicas praticas que se
caracterizaram como tipicamente femininas. Elas tém um aspecto democratico, pois sao
equilibradamente distribuidas em todas as classes sociais, em torno de 20% de cada uma
delas. Apesar de uma distribuicdo razoavel entre as diversas faixas etarias, quanto mais

velha a entrevistada, maior a chance de ter realizado esse tipo de atividade.

Género
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Quanto a questdo de género, verificou-se que ela tem pouca influéncia em geral,
sendo significativa apenas em dois ou trés aspectos. Por exemplo, o fato de os homens
terem um pouco mais de praticas domiciliares que as mulheres, cerca de 2%, e se
igualarem no que se refere as préaticas externas, €, mesmo que a diferenca seja pequena,
um fato indicativo de mudancas na sociedade. Se o0 espaco doméstico ainda é
considerado como privilégio — ou obrigacdo — das mulheres, pode-se verificar,
principalmente quando observamos que homens e mulheres tém niveis de préticas
externas equivalentes, que tudo aponta para a transformacao do papel da mulher na vida

social.

Nas regressfes gerais realizadas, o género ndo foi importante para a clivagem
entre ser muito ou pouco praticante. Apenas no caso de jovens até 24 anos, ser mulher é
ter quase o dobro de chance de nao ter nenhuma pratica. Surpreendentemente, no caso
das pessoas com mais de 60 anos, ser mulher aumenta em mais de 200% as chances de

ter tido pelo menos uma prética externa.

Entre os homens com alta escolaridade, 12,6% tém muitas praticas externas e
11,2% sao ndo-praticantes. Este € um indice alto, ja que ter um alto nivel de escolaridade
e renda é considerado, pela literatura especializada, um bom preditor da “cultura do sair”.
Entre as mulheres com alto nivel de diploma, 20,6% s&o muito praticantes e 7,2% sao nao
praticantes.

Canta-se bastante: 63,4% da populacdo tém esse habito, com distribuicéo
relativamente equilibrada entre classe social e escolaridade. A Unica categoria que tem
menos da metade de praticantes (44,8%) é a daqueles que tém mais de 60 anos. Cantar
em casa, sozinho, é o local preferido: 55,6%. Em segundo lugar, as festas com amigos
(17%), a igreja (16,8%) e o karaoké (14,4%). As mulheres cantam mais do que os homens
(71% e 55% respectivamente), embora a diferenca ndo seja tdo grande. Entre as
mulheres, 18,7% ja estudaram ou estudam danca, enquanto apenas 6,1% dos homens
fizeram o mesmo. No caso de saber ou estar aprendendo a tocar instrumentos, 0s

homens correspondem a 22,5%, enquanto apenas 8,1% das mulheres o fazem.

No caso de frequéncia a bibliotecas, temos um equilibrio entre os géneros, mas
guanto a leitura as mulheres superam os homens: 44,7% delas leram pelo menos um livro
por prazer no ano anterior, enquanto que o indice masculino foi de 36%. A leitura de jornal
faz uma grande diferenca entre eles: enquanto 41,2% dos homens o Iéem com

regularidade, as mulheres apresentam 28% de leitoras assiduas. A leitura de revistas é
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uma preferéncia feminina: 45,6% das mulheres tém o habito de |é-las, enquanto os
homens sdo 34%.

Escolaridade dos pais

Conforme ja observado em pesquisas similares em outros paises, verificou-se 0
peso do nivel de escolaridade dos pais na intensidade da relagdo com o mundo da
cultura. O fato de alguém ter ambos os pais com baixo nivel de escolaridade aumenta em
395% a sua chance de ser um ndo-praticante da cultura do sair. O fato de apenas um dos
pais ter o nivel médio de escolaridade ja aumenta a possibilidade do individuo ser um
grande praticante. A bagagem cultural herdada dos pais € identificada como um preditor
decisivo na vida de um adepto da “cultura do sair”; ter pais altamente escolarizados é
mais importante do que o nivel de renda e de diploma do préprio individuo.® Ou seja,
sabe-se que o acesso a cultura resulta fortemente das transmissfes familiares: filhos de
pais com nivel alto de escolaridade tém o acesso a cultura tradicional facilitado.

Se de maneira geral os resultados desta primeira etapa da pesquisa sobre o uso
do tempo livre e as praticas culturais na RMSP confirmaram alguns dos principais
pressupostos resultantes das pesquisas internacionais realizadas em diversos paises,
como o peso dos fatores escolaridade, renda, faixa etaria e localizagdo domiciliar na
relacdo das pessoas com a vida cultural, ela também apontou para questdes que vdo em

direcdo ao trabalho do sociélogo francés Bernard Lahire.

Lahire prop6e um novo olhar sobre as pesquisas sobre praticas culturais, no caso
francesas, chamando a atencdo para as diferencas internas a cada individuo antes de
visar as diferencas entre classes sociais. Desta maneira, afirma ele, tem-se a
oportunidade de observar que com relagdo a todos os individuos, em todos os grupos
sociais, a fronteira entre a legitimidade cultural (a “alta cultura”) e a ilegitimidade cultural (a
“baixa cultura”, o “simples divertimento”) ndo separa simplesmente as classes, mas divide
as diferentes praticas e preferéncias culturais dos préprios individuos. A isso ele chama
de dissonancias — vistas muitas vezes como “ruidos” - no comportamento cultural dos
individuos, e essas seriam mais provaveis nas classes médias e superiores do que nas

populares, em todos os niveis de diploma (mesmo se muito mais provavel naqueles que

° Para maiores detalhes, ver: DEP. Les pratiques culturelles des Francais. Paris: La documentation
Francaise, 1990.




17

tém pelo menos o 2° grau do que nos menos escolarizados) e em todas as faixas etarias

(mesmo que com menor probabilidade quanto mais se avanca na idade).

Ele alerta que é maior a chance, para os individuos que compdem o universo dos
entrevistados, de terem um perfil cultural consonante “por baixo” (baixa legitimidade) do
que “pelo alto” (forte legitimidade). Ou seja, € muito dificil se encontrar alguém que tenha
exclusivamente praticas altamente legitimadas, ou seja, absolutamente “consonantes”; o
contrario seria, em principio, mais possivel, na medida em que as praticas com indice alto
de legitimidade estdo correlacionadas com niveis altos de escolaridade e renda.

Desta forma, ele aporta novas contribuicbes a sociologia da cultura, inaugurada
por Pierre Bourdieu em seu estudo inaugural sobre os publicos dos museus europeus e,
posteriormente, sobre a distincdo.’® Aqui, o olhar se dirige principalmente para a
distribuicdo desigual das obras, das competéncias culturais e das praticas. E uma
sociologia das desigualdades e das funcdes sociais da cultura dominante. Bourdieu
chama a atencdo, em primeiro lugar, para o desejo de distincdo do que é considerado
“vulgar” (nos dois sentidos do termo: o “comum” e o “grosseiro”), desejo que se faz
acompanhar de um outro, o desejo de legitimidade, de exceléncia. Dentre as
contribuicdes desses trabalhos, a luta contra a ideologia do dom natural, ou gosto inato,
se configura como uma das mais importantes, apontando para a existéncia de uma
correlagdo estatistica entre a hierarquia das artes (ou dos géneros) e a hierarquia

sociallescolar dos publicos.™

Lahire chama a atencéo para o fato de que a nocao de cultura “legitima” sé pode
existir em meio aqueles que acreditam em sua importancia, e mesmo na superioridade de
certas atividades e de certos bens culturais com relagdo a outros. Por isso, s6 se pode
falar em desigualdade de acesso quando ha um forte desejo alimentado coletivamente.
Os desejos cultivados nos limites de subgrupos ou de pequenas comunidades jamais
constréem condi¢cdes de surgimento de desigualdades sociais. E necessario que este
desejo alcance popula¢cdes mais vastas, 0 que termina apontando, mais uma vez, para a
importancia da educacdo, seja ela formal ou informal, no sistema de constituicdo de

gostos.*?

1 BOURDIEU, P.; DARBEL, A. L'amour de l'art. Une étude sur les publics des musées d'art
européens. Paris: Editions de Minuit, 1966. E La distinction: une critigue du jugement. Paris:
Editions de Minuit, 1979.

"' LAHIRE, Bernard. La culture des individus. Dissonances culturelles et distinction de soi. Paris: La
découverte, 2004.

2 A importancia da educacéo formal se deve ao fato de a escola ter um publico cativo, o que a
torna um espacgo privilegiado de transmissédo de conhecimento. Idem.
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As préticas de relaxamento, 0 “esvaziar a cabeca” sdo freqiientes em todos os
meios sociais e contribuem, em parte, para criar perfis culturais dissonantes nas
populacbes mais fortemente escolarizadas. Isto significa dizer que essas pessoas se
permitem ter praticas que elas mesmas consideram pouco legitimas culturalmente, em
nome da quebra de uma rotina considerada estressante. Seriam aqueles, segundo Lahire,
mais dependentes dos mercados culturais classicamente legitimos ou que estdo em
condicdo de se avaliar o mais freqiientemente face as normas legitimas classicas —
burguesia e pequena burguesia culturais, essencialmente — que mais se ressentem dos

efeitos de legitimidade da ordem cultural dominante.*®

Voltando aos dados da pesquisa sobre os habitantes da regido metropolitana de
Sao Paulo, ao compararmos a disseminacdo de algumas praticas da cultura do sair entre
0S muito praticantes e o restante da amostra, verificamos resultados bastante ilustrativos
da existéncia de uma zona hibrida extremamente importante entre os pdélos extremos dos

grandes praticantes e dos pouco praticantes. A tabela abaixo indica a

necessidade de se ter um olhar mais fino sobre os mecanismos de transmissdo de
gostos, relativizando o peso das variaveis classe, renda e escolaridade, principalmente
porque os dados nos informaram haver, mesmo que pequeno, um publico das classes C,

D/E, em préticas altamente distintivas, como ir & épera e a concertos de musica classica.

DISSEMINAGAO DE ALGUMAS PRATICAS EXTERNAS ENTRE OS MUITO PRATICANTES E O
RESTANTE DA AMOSTRA

.- Porcentagem de Porcentagem de médio e
. L Porcentagem de Porcentagem de médio . A = .
Ter ido no dltimo muito praticantes e pouco praticantes muito praticantes no  pouco em relagdo aos mu ito
ano ) ) total de praticantes
Y frequentadores (x/y)100
Opera 27,4% 1,1% 46,4% 4,0%
1S 0,
Conce’rto musica 42.6% 2.9% 34,3% 6.8%
classica
Balé classico 31,8% 2,7% 29,9% 8,5%
Festival de artes 62,9% 5,5% 29,3% 8,7%
! 0,
Esp((ejtaculo de 73.5% 7.1% 27,5% 9.7%
anca
Circo 37,3% 3,9% 14,7% 10,5%
Centro cultural 68,0% 8,6% 22,2% 120
Museu 87,9% 11,3% 21,9% 12,9%
Teatro 89,1% 12,1% 21,2% 13,6%
Exposicéo de arte 84,4% 12,4% 19,7% 14,7%
Cidade histdrica 65,0% 13,3% 15,0% 20,5%
Show musica o o 13,8% o
popular 76,8% 17,3% 22,5%
Biblioteca 75,0% 19,2% 12,4% 25,6%

* LAHIRE, B. op.cit.
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Cinema 94,0% \ 32,9% 9,4% | 35,0%

Esse quadro aponta que, do grupo dos muito praticantes externos, 27,4% foram a
Opera nos ultimos doze meses; dos outros grupos somados, apenas 1,1% o fizeram. No
entanto, como 0s outros grupos somados correspondem a 96,5% da amostra total, o
célculo indica que o grupo dos muito praticantes corresponde a 46,4% do publico da

Opera e 0s outros somados correspondem a 53,6%.

Da mesma maneira, se 89% dos grandes praticantes foram ao teatro e 12% dos
médio ou pouco praticantes afirmam o mesmo, o publico do teatro seria composto por
21% de grandes praticantes, enquanto o restante seria formado pelos médio ou pouco
praticantes, onde estariam, provavelmente aqueles que adoram o teatro e que nao se
interessam muito por outras artes, além de uma parcela de freqlentadores eventuais.
Esses dados vdo ao encontro das questdes levantadas por Lahire, com um indicador
altamente positivo para aqueles que ndo estdo “classificados” entre os grandes
praticantes externos, sobretudo quando estamos considerando praticas bastante
legitimadas, sendo que ir a 6pera é reconhecidamente uma das mais distintivas em todo o

mundo.

A tabela segue uma escala que vai da pratica mais distintiva da “cultura do sair”
aquela mais popular, que € o cinema, e vemos que a propor¢céo daqueles que tém menos
praticas externas e legitimadas estdo presentes em todas elas, compondo uma
porcentagem importante do publico destas atividades.

Embora os muito praticantes externos correspondam a apenas 3,5% da amostra,
eles constituem quase metade (46,4%) dos freqlentadores de 6pera. No caso, este
mesmo grupo corresponde a 9,4% dos frequientadores de cinema. Verifica-se que a razéo
entre a disseminagdo de uma pratica na amostra geral e no grupo de muito praticantes
aponta o quanto determinada pratica € mais ou menos associada ao fato de o individuo
ser muito praticante. Assim, ter ido ao cinema esta muito menos relacionado a um
entrevistado com grande acumulo de outras praticas externas, enquanto ir a 6pera ou a
um espetaculo de musica classica esta associado mais diretamente ao grupo dos muito
praticantes. Ou seja, ir ao cinema esta mais bem distribuido entre os diferentes grupos do
gue qualquer outra pratica externa, o que demonstra sua popularidade. Inversamente, o ir
a Opera é, dentre as praticas pesquisadas, a que tem maior correlacdo com o grupo de

muito praticantes. A 6pera e a mdsica classica estdo muito mais associadas aos
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entrevistados que acumulam um nimero maior de praticas do que o ir a biblioteca ou ao

cinema.

O mesmo pode ser dito das praticas domiciliares, dentre as quais o habito de ver
televisdo e ouvir musica sao disseminados de maneira uniforme, enquanto ter acesso a
Internet, por exemplo, tem alta correlagdo com o grupo de muito praticantes. A tabela
define, quando se faz 0 movimento descendente, um grau crescente de democratizacao
das praticas.

DISSEMINACAO DE ALGUMAS PRATICAS DOMICILIARES ENTRE OS MUITO PRATICANTES E O
RESTANTE DA AMOSTRA

Porcentagem de muito Por,cejntagem de porcentagem de porcentagem de médio e
Ter o habito ou ter feito praticantes medio e pouco  muito praticantes no pouco praticantes em
) praticantes total dos que tiveram relac@o aos muito praticantes
(y) essa pratica (x/y)100
Acesso a Internet 75,6% 28,1% 8,9% 37,2%
Usar computador 70,2% 27,2% 8,5% 38, 7%
Ler jornal 78,0% 32, 7% 7,9% 41,9%
LEIIE) ;’rﬁ;ﬁg?)zer (e 86,4% 38,9% 7,4% 45,0%
Assistir a video/DVD 67,3% 30,3% 7,4% 45,0%
Leitura de revista 78,7% 38,7% 6,9% 49,2%
Ouvir musica 77,5% 73,7% 3,7% 95,1%
Assistir a televisdo 94,5% \ 93,9% \ 3,5% \ 94,4%

Podemos verificar que 75,6% dos muito praticantes tém acesso a Internet,
enquanto 94,5% deste mesmo grupo tém o habito de assistir a televisdo. 28,1% dos
médio e pouco praticantes tém acesso a Internet, enquanto 32,7% deste mesmo grupo
tém habito de ler jornal. O grupo de muito praticantes perfaz 8,9% dos que tém acesso a
Internet e 3,5% dos que tém habito de assistir a televisdo. De cima para baixo, temos um
indice crescente de “democratizacdo” das praticas. Em termos numéricos, a chance de
um pouco ou médio praticante ser um telespectador é 94,4% da chance de um muito
praticante sé-lo. A chance de um pouco ou médio praticante ter o habito de ler jornal é

41,9% da chance de um muito praticante ter o habito de ler jornal.

A guisa de conclusdo

Considerando os dados obtidos por esta primeira etapa da pesquisa, pode-se dizer
gue, em grande parte, h4 uma confirmacao dos fatores que influem no perfil das praticas

encontrados em outros paises: idade, nivel de escolaridade, nivel de escolaridade dos
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pais, localiza¢éo domiciliar. Confirma-se também a “lei do acimulo” de praticas, da cultura
em domicilio (ou de apartamento). Podemos pensar talvez que na Regido Metropolitana
de Sao Paulo, considerada as diferencas econémico-sociais em face do Primeiro Mundo
podem até aumentar a importancia de tal cultura, dada a dificuldade de acesso a “cultura
paga”. Confirma-se também o que Lahire observa sobre a “dissonancia” entre as praticas

culturais, principalmente dos mais escolarizados e ricos.

Os dados também confirmaram a presenca na RMSP de habitos associados ao
gue, de um lado, define uma particularidade brasileira com consequéncias culturais e
politicas: a hipertrofia da televisdo; de outro, ao que se associa, nos discursos sobre
identidade, aos tracos nacionais: a maior vivéncia da musica popular brasileira, em seus
diferentes matizes, tanto no consumo quanto no fazer, face a outros géneros de musica e
a outras artes; o significativo engajamento em atividades carnavalescas numa cidade
pouco “favoravel” ao carnaval como Sdo Paulo, bem diferente de contextos como os do
Rio de Janeiro, de Salvador ou de Recife. A manutencdo das praticas tradicionais ligadas
a sociabilidade, como a pescaria, a sinuca, a preferéncia por jogar futebol em detrimento

da ida ao estadio.

Por ser a primeira pesquisa com tal amplitude realizada no Brasil, deve-se ter
cautela na interpretacdo dos dados. O refinamento que sera propiciado pela etapa
qualitativa complementar podera nos apontar novos aspectos que deverdo ser explorados
se pudermos contar com a possibilidade de uma investigagcdo continuada, com novas

enquetes por sondagem geradoras de dados a serem comparados com estes.

Como um raio X da populacdo, esta pesquisa oferece uma plataforma para
estudos mais pontuais que 6rgdos publicos podem promover para se orientar na
conducdo de suas politicas referidas, ndo s6 as varias artes, como também aos usos
diversificados da metropole e de seus equipamentos, ndo apenas culturais como também

de esportes e de lazer.



