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“Em preto e branco:Consideracoes iniciais de um
estudo sobre representacoes da propaganda por
afro-descendentes em Floriandpolis”

Marina Melhado Gomes da Silva
Universidade Federal de Santa Catarina
Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas
Programa de Pos-graduacao em Antropologia Social

A propaganda exibida na cidade de Florianépobgijtal catarinense, assim
como em todo o pais, tém representado cada vez fr&jsentemente o afro-
descendente, de maneira geral, e o exibido diantemea televisédo aberta para milhares
de pessoas. Tal dado, reafirmado pelos informaftesdescendentes desta pesquisa,
nos aponta para uma necessidade de investigaranfiarglo como as imagens e idéias
veiculadas pela propaganda tém sido recebidasignifesadas por uma heterogénea
populacdo de afro-descendentes da cidade, consitesus diversos pertencimentos
sociais.

Os estudos sobre a constituicdo dos afro-desctsdem Santa Catarina tém
reafirmado uma invisibilidade histérica e politicqye esconderia uma realidade de
opressao e racismo. Porém, comecam a chamar d@ateetos fatores de integracao
através, por exemplo, da midia. As formas como @giardpresenta a populacdo afro-

descendente, em especial a midia de massa (asmdal@ela quantidade de pessoas



que atinge), como é o caso da propaganda televissi@o nesta pesquisa sendo
investigadas e relacionadas ao processo de cocétitalestes afro-descendentes no
estado de Santa Catarina, apontado por muitosasstadiais como suposta “terra de
brancos”.

Entendendo que os sentidos culturais dialogam asrpraticas e contextos
sociais sendo construidos e transformados nestdin§ 1985), a proposta deste
estudo é de apreender como afro-descendentes pareetesignificam as formas como
a propaganda os tém representado na televisadelmeadProcurei relacionar o consumo
destas propagandas por uma heterogénea populagadeatendente de Florianopolis,
seus pertencimentos sociais e 0 processo de cog@bitdesses afro-descendentes em
Santa Catarina.

Tenho procurado criar um constante debate entinagens da propaganda
recente e suas representacdes sociais, especifitagra relacdo a maneira como que a
midia apresenta o ‘negro’. Procuro investigar qoaisentimentos ou reflexdes que tais
mensagens despertam entre a populacdo afro-destemteFlorianopolis, que tipo de
identificacdo causam, como afetam sua identidadmlse seu comportamento como
consumidores, sem deixar de considerar que cadgemmaideologia ou estratégia
mercadoldgica publicitaria existe para estimulazoasumo dos bens anunciados por
este publico afro-descendente.

Assim, fatores relacionados a uma bastante discutwisibilidade historica e
politica do afro-descendente em Santa Catarinagiiad com dados recentes sobre a
sua presenca nha propaganda televisiva exibida paalcaatarinense, a partir da
perspectiva do proprio afro-descendente. Para igadp de dados da pesquisa de
campo, através de discussao em grupo sobre animdiiisitarios que contam com a
presenca de afro-descendentes, que me apontamupargradativo aumento de
visibilidade destes, em diversas formas, na tddevisrasileira hoje. Tendo como foco
de investigacdo tais formas de presenca do ‘negrahidia e a recep¢do audiovisual
dessas imagens e idéias da publicidade, procuesiagher certos aspectos da interacéo
entre a midia e a producdo de significados aprdesde presentes na experiéncia

cotidiana dessa populacao.

Utilizo a categoria ‘afro-descendentes’ por refletina postura mais inclusiva e
relacionada a origem étnica, e porque considermplaadiscussdo que polemiza a

utilizacdo da categoria ‘negro’ e o ‘estigma’ qua ttilizacdo tem carregado.



Reconheco que classifica priori um conjunto de propagandas que conta com a
presenca de um grupo reconhecivel, antes de tad,cpr. Entretanto, parto da cor,
mas nao me reduzo a ela. Ao contrario: sdo inwadhig) muitos outros aspectos que
possam estar relacionados a percepcdo de individfrosdescendente sobre este
conjunto de anuncios e como este afetam sua vale eénaneira de ser e se relacionar
no mundo que os circunda.

Considerando a classificacdo de Odacy Nogueirsesmlpreconceito no Brasil
como ‘preconceito de marca’ como bastante revetadzmpecialmente, para o caso das
representacdes de um ‘grupo’ pela midia e seu heoimento por aqueles que véem as
propagandas nas telas de televisao, identificaracsro-descendentes nos comerciais
publicitarios por sua cor porque, antes de tudnsiceramos que, como muitos estudos

raciais no Brasil retrataram, a sociedade bragiksisim os tém visto.

Assim, temos uma divisdo fundamental entre anungiags mostram os afro-
descendentes e os que o invisibilizam, divisdo qubase de conteldo para a
investigacao da percepc¢ao dos interlocutores gesiguisa. Os anuncios que selecionei
sdo referentes a todos os intervalos comerciai@ntkirduas horas diarias de
programacao, no horério ‘nobre’ das duas emisstgawaior audiéncia média do pais
(RBS e SBT), durante a semana que antecedeu o déaffl03, o periodo de mais alto
consumo do ano e portanto que justifica os maioresstimentos em publicidade.

Deste total de anudncios, selecionei os que, demagforma, contam com a
presenca do afro-descendente, para entdo aprésergagrupos de afro-descendentes,
sem deixar de levar em conta que tal presencaguiio ple vista de quem cria e produz
publicidade, € justificada por um crescente recomfmento desta populacdo como
consumidores, porém focando a atencdo nas marngieagssa publicidade afeta esse
grupo afro-descendente em suas experiéncias de vida

Desta forma, metodologicamente trabalho com resni@&a discussao em
grupo, a partir do conjunto de propagandas previéenselecionado com base no
critério da presenca de um ou mais afro-descenslgpéea entdo discutir de que forma
esta presenca se da, quais os papéis tradicionalnenpados, sua recorréncia ou
apontamentos de mudancas, identificacdo de idéiaspgssam vir associadas a essa
presenca, de aspectos que possam ter chamado géocatélo grupo, causado
estranhamento, revolta, orgulho ou outro tipo detisento. Enfim, €& feita uma

discusséo geral sobre as formas de apreenséo po gnu questado sobre determinado



conjunto de propagandas, o que necessariamente deidentificacdo de uma série de
posturas ideoldgicas, morais, questdes de formdgimtos, e formas de lidar com a
qguestao racial, trazidas a discussao por cada needibigrupo e exposta e discutida
entre os demais.

Para dar conta da heterogeneidade da populagidedcendente espalhada pela
cidade de Floriandpolis, recorri a certos espaques @pnsiderei representativos dos
pertencimentos sociais diversos deste amplo giupmiversidade, que representa uma
minoria numeérica de afro-descendentes de alta astalle e condicbes sociais
satisfatorias em geral, foi escolhida como pont@altida para identificar grupos com
essas caracteristicas. A partir de um professiversitario afro-descendente, ativista
politico e diretor de um nucleo de pesquisa sossardos raciais ligado a Universidade
do Estado de Santa Catarina (UDESC), reuni, via dl relacionamento, grupos de
afro-descendentes ligados ao ndcleo, muitos pestpiss e estudantes com
envolvimento politico e alta escolaridade.

Procurei estudantes afro-descendentes de um pagstnvolvido na UFSC de
um cursinho pré-vestibular gratuito para pessoesntes, representativos de uma classe
menos privilegiada financeiramente, mas que nonémtancontra-se em fase de
preparagao para ingressar em uma universidadenteacdo-se mais envolvidos com
guestdes de grande repercussao nacional e mutadiebmo as questdes da cotas para
afro-descendentes em universidades publicas.

Em algumas escolas publicas da cidade, localizaaslocais de grande
concentracdo de populacdo de baixa renda (geraneenbaixo de Morros), tomei o
espaco das aulas, em turmas do Ensino Médio (2aad3), além de uma turma de 82
série, para apresentar a grupos de alunos afrem#sctes o conjunto selecionado de
propagandas e discutir suas percepcdes sobreTessegrupos reuniam tanto alunos
prestes a evadir quanto aqueles que pretendiansgguis com os estudos, mas que
ainda nao tinham, em sua maioria, tido contato aatara busca do primeiro trabalho,
gue se mostrou, no decorrer da pesquisa, um margma destas pessoas em relacdo a
relevancia da questéo racial em suas vidas. Muéass, deparei com uma apatia e falta
de interesse em discutir a questdo, que estarignafise preliminar, ligada a idade e
falta de experiéncias praticas com a questao.

Nestas comunidades a beira dos morros da cidadervad grande quantidade
de brancos que socialmente convivem desde a iaf&wn os afro-descendentes do

local, porém a experiéncia de ‘descer o morro’ facgurar trabalho tem se revelado,



na fala dos informantes, fundamental para a tordadaonsciéncia da existéncia de um
preconceito até entdo pouco percebido.

Assim como este, 0 casamento se revelou outro targermarco para a atencao
a questao racial. Realizando um trabalho com psss®@aima comunidade proxima a
Universidade Federal, também partindo de uma resleethcionamento por uma
informante central afro-descendente, habitante afauaidade (o bairro Pantanal) e
funcionéria da referida universidade, percebi naitasais mistos (afro-descendentes
com brancos), alguns que declararam ter membrésntifia que revelaram preconceito
quando souberam de seu casamento, inclusive enpeprios afro-descendentes, que,
como muitos informantes insistiram, muitas vezesgoram o casamento com brancos.

Juntamente com o momento de preparagdo para a&maauniversidade, que
me levou a procurar alunos de cursinho pré-vestibedmo informantes, tais questdes
mostraram-se reveladoras e sempre trazidas a todeéscussao sobre as propagandas.
Nota-se, por exemplo, a auséncia de propagandasucontasal misto, como na
realidade da comunidade visitada, tendo apare@dpe casais de negros com filhos
negros separadamente de casais brancos, aindaogmesmo anuncio. Um anuncio
local (veiculado apenas em Santa Catarina) moseopelémico em relacdo a essa
forma de representacdo: uma mulher afro-descendgumteparece ser a mae de uma
familia mista, aparece ao final ao lado de outréherude meia idade branca e outra
idosa também branca, que poderiam ser a mae e avantlia, restando a afro-
descendente o papel de uma governanta ‘muito ihfpoeque aparece em muitas cenas
anteriores brincando com os filhos do casal. Algposém, a identificaram como a mée
do comeco ao fim, e elogiaram o anuncio por tep sidinico do conjunto a mostrar

esse tipo de unido inter-racial.

Encontrei certamente muitas dificuldades na ragfi@a desta pesquisa de campo,
entre as quais destaco como a principal a fatouge imesmo nos bairros, escolas e
comunidades com maior concentracdo de populacdo-daftendente, ainda
encontram-se muitos individuos brancos, e isolarafio-descendentes para evitar
possiveis constrangimentos representou um deshfiotas vezes tive que fazer
discussodes sobre as propagandas em uma sala-desaulaaioria de alunos brancos,
inclusive a professora, para depois trazé-la sanpata os alunos afro-descendentes
separadamente e sem a presenca da professorae p@di@se aceitou separar as alunos

sem saber como seria encaminhada a discusséao.



No entanto, encontrei bastante interesse dos dmcenta direcdo das escolas
em desenvolver essa discussdo, porém insistianasmuiizes em dar um fim politico,
tendo uma delas até mesmo ‘aproveitado’ o trabadhm, no fim da aula, fazer uma
defesa aberta da implementacdo do sistema de pat@s afro-descendentes nas
universidades, fim este que ndo € o pretendidoepsa pesquisa. Assim como esse
caso, a coordenacao do cursinho pré-vestibulaiuenip retorno da pesquisa, no caso
que fossem achados dados que sustentassem sua@oppsiitica contra as cotas e a
favor de um investimento em melhorias do ensinba$e publico.

Também entre o0os pesquisadores, participantes déeasi de pesquisa e
Movimento Negro, considerados informantes maigdtis’ e comprometidos com
posi¢des politicas, exigiu-se como contrapartidawecontribuicdo que eu trouxesse a
questdo explicitando didaticamente a questdo sgbordo de vista da producéo
publicitaria, para eles pouco conhecido e discutmiya que esses dados dialoguem
com o seu conhecimento histérico e cientifico elpram uma discusséo que pudesse
ter a funcao de educa-los e ‘qualificar seu disEgsbre o assunto, considerado, para o
diretor do nucleo, ainda de nivel pouco satisfatori

Neste mesmo grupo, mesmo antes dos debates, jdorecalerta de, como
antropdloga, evite algumas tomadas de posi¢cOesleggrezam, como toma-los como
‘meu grupo’, mas sim tomar-me como parte dele; @smo evitar uma visao que
contribuirei para salva-los de alguma espécie der#@ncia, quando na verdade tudo
que precisam é de algumas poucas contribuicbesciemtes de suas limitacdes, para
qualificarem conhecimentos que ja possuem, tal cénoocaso em que me propdem
trazer apenas o viés publicitario da questdo e enenmiendam cuidado em analisar
dados sob o viés antropoldgico.

Na comunidade do Pantanal, onde realizei entravistan muitos moradores,
assim como entre funcionarios da universidade, rérgioresisténcia de alguns afro-
descendentes, que ndo se mostraram dispostos uirds@ssunto. Entre os que se
disponibilizaram, encontrei muitas familias em goedos membros era branco, e cujos
filhos afro-descendentes, apesar da insisténcigaiss ndo se mostraram interessados

em acompanha-los na discusséo, preferindo serrétireasa ou fazer outras atividades.

Para a minha andlise, também haverei de dialogar oatras questdes,
considerando minhas proprias observacées como ¢odhoga e publicitaria, leituras

como estudante de antropologia, além do contato aainas pesquisas sobre o tema.



Observacfes como a de que, quando se trata dg nédiauncios de venda de escravos
a recentes novelas brasileiras e filmes consagratErsacionalmente sobre a ‘vida na

favela’ ou na ‘prisdo’, revelam-se espacos em queeaenca do afro-descendente €
constante, ainda que, timidamente, venham conquigtautros espacos. Esse espaco
retratado e reforcado pela midia, € apenas um dagios ‘demarca’ enquanto grupo e

associa-se intimamente a sua cor, a sua condigi@mica e ao seu social e grau de
instrucdo, caracteristicas de um pertencimentoakapgie se verifica recorrente na

realidade brasileira, porém neste caso encontgaase que ligado a cor da pele.

Nos ultimos meses, por exemplo, as manchetesodoaig do Brasil, principais
e de bairro, falam de ‘negros’ quando tratam deoslaib censo, exclusdo social ou
espaco na midia, alguns mais e outros menos alerteyem reportagens como: “llha
branca revela a exclusdo de negros” (Folha de 8loP21/09/2003), “Quilombo
Urbano: oficializada a separacéo entre negrosrecbsaem SP” (Becos e Vielas: A voz
da periferia, 12/2003), ou “Cinema ridiculariza @gro - diz Gil” (Folha de S. Paulo,
14/11/2003).

E sabido, nas Ciéncias Humanas, que a populag@ sempre apareceu de
forma muito negativa e desqualificada na midieso@&t789-21/1/2004), em novelas e
propagandas, desempenhando papéis subalternopaeiate valor social (empregadas
domésticas, motoristas, pedreiros etc) e/ou edipagios (a mulata sexy, o negro viril,
o jogador de futebol, o0 sambista, o0 malandro, vagelm, o bandido).

Sabe-se também — como sugere Peter Fry (2002) apusmente, ha mudancas
na forma como o0s negros aparecem na midia, o queesmbe descrevendo as
propagandas atuais que contam com a sua presepugaferam ponto de partida para
essa pesquisa. Nelas, o afro-descendente ndo é apatsentadounicamente
desempenhando papéis subalternos e/ou esteredifel@ntes apareciam apenas em
papéis de empregadas domésticas, cozinheiras,inpsdnmalandros, ladrdes, jogador
de futebol, agora ja é possivel vé-los em papéiméeicos, professores, intelectuais,
vendedores de seguro, consumidor de produtos a@lewdtidade etc, quer nas novelas,
quer na midia em geral. Ou seja, no que se reftar@a como 0s negros estdao sendo
apresentados pela midia, percebe-se que a imageeseafada, muitas vezes,
€ positiva.

Ha, portanto, uma inegavel mudanga, percebida petsmde maioria dos
informantes afro-descendentes entrevistados nestguisza. O que pretendi e pretendo

fazer (tendo em vista que a pesquisa encontra-sendamento), apds reconhecer esta



mudanca, é justamente investiga-la para descalimio@sta sendo reconhecida e o que
efetivamente representa na experiéncia cotidian@ogdalacao afro-descendente. Tento
conhecer, assim, a relacdo entre um continuo aomenta que timido, da presenca no
do negro na midia e a forma como estes afro-desoér®l se véem diariamente

representados nos veiculos de comunicacdo, oucsej® se sentem ao confrontar a
forma que estdo sendo representados com a suaapréglidade social. Percebem a

presenca/ auséncia dos afro-descendentes nos cas®rSentem-se representados?
Véem mudancas? Positivas ou negativas? A que amilastas mudancas? Ou seja, ao
tentar investigar as respostas que os afro-descEsdddo a estas perguntas, tentei
saber tudo o0 que pensam sobre estas propagandas.

Algumas respostas ja& me foram apontadas, atravé&bskrvacdes sobre, por
exemplo, uma recorréncia de apresentacdo do negsbtas propagandas, em papeis
subalternos, ligados a forca fisica, atributos cietfeados a pratica de esportes,
musicalidade e sensualidade.

Além de observacdes como a de que é necessariohemmento prévio do
publico, assim muitas vezes 0S negros que apareosntomerciais ja o tem e nao
necessitam conquista-lo, tais como sambistas (Ragadinho), cantores (Fat Family),
atores reconhecidos, jornalistas de renome. Asgpresentaria um ‘risco’ para a
publicidade apresentar um negro que ainda necessit@hecimento do publico, o que
vai de encontro a um discurso publicitario, idecdifilo em entrevistas com publicitarios
de Florianopolis, de que deve-se calcular riscosepcao para se fazer publicidade, o
que muitas vezes traz inseguranca ao publicitgtie,prefere apostar na féormula mais
conhecida e ja consagrada. Este mesmo publicittdonhece que, muitas vezes,
trabalhou com atores brancos e ndo negros simphésrperque ‘ndo pensou nisso’, ou
seja, apostou no conhecido.

Esta voz interna que ndo se manifestou no pubijtfjue ndo ‘pensou
nisso’ quando criou determinado comercial, tambgareceu em alguns estudantes
que disseram a principio que nada os chamava aaatepara a questdo da
representacdo do negro nos comerciais, mas, nardeata discussao, quando
estimulados a pensar sobre o assunto, revelarandepia respeito, ou ainda de
alunos que se declaravam que o fato de nédo terenmiim preconceito’ fazia com

gue pensassem que essa questao nem mesmo valia sepéliscutida.



Estou ciente de que € necessario, paralelamengatée as discussdes correntes
entre os criadores e produtores de midia, espemiddnno meio da publicidade,
sobre a questdo da apresentagcéo dos negros, a fdardificarmos se essa mudanca,
ja vista e em processo, tem sido resultado de uitheadeita a midia sobre a forma
historicamente negativa de apresentar a populaeg@nse trata-se de uma tentativa
intencional de positivar a imagem apresentada ¢egtalacdo através do argumento
tdo corrente do politicamente correto e da promafsiogualdade entre negros e
brancos, ou ainda se o que existe é puramente ni@acionalidade regida pela
l6gica do mercado, a partir da ‘descoberta’ do ipabkfro-descendente como
consumidores. Procurarei considerar tal discussé@vés da literatura e de uma
investigacdo do que a prépria midia divulga, pormendo ser necessario um
aprofundamento deste debate em pesquisas futwisp pbjetivo desta pesquisa
estdo focado na percepcdo do afro-descendente swbresultado final da
propaganda, ou seja, 0 que se vé pronto nas telasalé diariamente exibido para

milhares de pessoas no Brasil, em horario nobre.

Por enquanto, admito que, embora a mensagem pabicprocure sempre
fazer convergir seu significado original (a padirs objetivos de quem a criou), com 0
sentido que seu ‘publico-alvo’ atribuird; as maaside perceber certos aspectos da
mensagem podem se modificar devido a variacOestraptorias individuais e de
diferencas em termos de pertencimentos sociaiss€ nem o publico-alvo nem a

forma como este recebe as mensagens originaiodaganda sdo homogéneos.

Devo considerar para minha analise, ainda, atrtbespecificos da publicidade,
principalmente seu sentido mercadoldgico, que ¢z que se parta do pressuposto de
que o que identifica os individuos como parte decemto grupo uniformiza-os como
ser ‘consumidor’, ainda que permita variacdes i afetem os habitos de consumo
principais do grupo. O conjunto de habitos e valale cada grupo consumidor permite
a publicidade considera-lo como diferenciador deosugrupos e, portanto, merecedor
de uma estratégia especial para induzi-lo ao consagomase sempre reforcando esses
mesmos habitos e valores, a fim de permitir quedsatifiquem facilmente com a
publicidade do produto em questao.

Assim, pode-se dizer que cada mensagem publ&iggtabelece um conjunto de

valores e habitos culturais de seu publico consomide forma a reforca-los ou



transforma-los, de maneira estratégica, sempreanelor aspectos identitarios que estéao
relacionados aos habitos de consumo dos individusitindo-se uma relacdo entre

‘cultura’ e publicidade, nas mesmas bases da lagfe cultura e préxis de Sahlins,
pode-se afirmar que a publicidade reforca e pogwestéo valores e praticas culturais.
O consumo, portanto, passa pela identificacdo r@alltlo consumidor com os elementos
gue compdem os anuncios publicitarios.

Como apontou Carmen Rial (1994), em seu estude smmerciais veiculados
durante a Copa do Mundo de 1994, “Japonés estaapraassim como mulato para
cerveja: imagens da publicidade no Brasil”, deizacada vez mais de lado a funcéo
primordial (sera ainda primordial?) da publicidagiee é a de informar as qualidades de
um produto para valorizar outras fun¢des, como drdpulsionar uma adeséo social
(Baudrillard), ou a de construir identidades sac{iiellner)” (Rial: 233).

Reforcando o que aponta Rial sobre as funcbesudiciplade ligadas menos
diretamente a venda de produtos e mais a filostfianarca, encontramos, através de
busca pela historia da publicidade, algumas fordea&entificacdo de anuncios com
seu publico como a de Oliveiro Toscani e a campduiided Colors of Benettongue
causou muita polémica e trouxe também, mundialmemb&o prestigio para a marca,
que transcendeu o discurso mercantil através dbraxfo de temas polémicos do
momento com fotografias, quebrando o padréo deesmionalidade da publicidade e
inaugurando um posicionamento da publicidade ingtihal como moral e eticamente
engajada (Vestergaard, 2000).

As diferentes formas de fazer publicidade refleeetendéncia dominante hoje,
de que tratou Rial: a preocupacdo em associar éantterminados valores e ideais,
mais do que as qualidades ao produto (Rial, 199&). se comunica o produto, mas a
marca, 0 que significa dizer que os valores cubluessociados a marca sao mais
importantes do que os possiveis beneficios pratjoeseste produto traga na vida do
consumidor. Isso porque valores estdo ligados t@das8, que podem significar
fidelidade a marca (Gade, 2000). Assim, alisarkelmaou fazer trancas, por exemplo,
significa antes de tudo um posicionamento do aésedndente em relagcdo a sua
condicéo fisica e relaciona-se ao valor que els@cedade déo a essa atitude, e tem a
ver com sua posi¢ao social (poder econémico) e p&pisis sociais (pai de familia, por
exemplo).

Acreditamos que as formas de apresentar modelesisidsobre os afro-

descendentes na midia tenham relacdo tanto corst@i&ido afro-descendente no



Brasil, marcada por ideais de branqueamento, quemfmouco espaco a ele destinado
na midia. Segundo Joel Zito Araujo, doutor eémcias da comunicacao que estuda a
qguestao, o afro-descendente vem lutando ha 40@awmasconquistar maior visibilidade
na midia sem que isso seja encarado pelo publioto aama medida politicamente
correta e ndo natural. Essa afirmacdo dialoga cadoslobtidos nesta pesquisa, que
revelou uma grande quantidade de falas em queesmifidia” um tipo de propaganda
gue tenta apresentar uma realidade multirraciastrando varias pessoas de diferentes
origens étnicas, mas que a eles ‘soa falso’ pomudas vezes acontece Unica e
exclusivamente como uma ‘cotizacdo’ exigida peléppa sociedade, ndo por uma
expressdo natural da publicidade. Nestas falaseperse claramente que a presenca de
uma criangca negra em um comercial geralmente n@uEal mas necessaria porque,
sendo politicamente correta, poderd ser bem remebitkse fator parece ser
intensamente percebido e incbmodo aos afro-descasdeue participaram dessa
pesquisa.

Também héa que se considerar a historia do afrceddente no Brasil, as
concepcgOes sobre quem seriam o0s brancos, 0s negmesmesticos, historicamente
criadas através da apropriacdo dessas teoriasasmeisdeologias de branqueamento,
gue marcaram a formagao de sua identidade e fosamitadas pela cultura popular
brasileira em forma de ‘estigmas’. A expressdo ertig “dinheiro branqueia” é
indicativa desta apropriacdo, e tem sido encontradgublicidade através de uma
recorrente associacdo do ‘negro’ com produtos poesl Mesmo tais concepcdes
sendo, ainda, apenas indicativas, notamos aquiontapento de certas questdes
surgidas nas discussdes ja realizadas a partiodurdo de anuncios, tais como a
percepcdo de uma preocupacdo em mostrar uma dealidaltirracial em que todos

convivem juntos e em harmonia.

Além desses fatores, deve-se considerar a linguagenestética da televisao
pos-moderna como influenciadora da linguagem dgagmanda. Admite-se que as
mensagens publicitarias possam utilizar, 0 quehaena em comunicacao de ‘codigos’
ja bastante conhecidos do publico, codigos de #iggm que se relacionam a estética e
ao conteudo narrativo da mensagem. Assim, as erpgegdes sociais parecem reforgar
nao s6 uma ‘estética popular’, menosprezada eauli por intelectuais, mas também
um conhecido e cristalizado imaginario comum a fagéio, inclusive a respeito do que

pensam sobre o afro-descendente.



A televisdo comercial é constituida como um insenta de entretenimento, e esta
claro que seus produtores acreditam que o puldichverte mais com histérias, com
narrativas que contenham personagens argumentogregbes e mensagens familiares
e reconheciveis, e com géneros bem conhecidodnéiKel 980: 301)

A televisdo ajuda, neste sentido, a ‘fabricardé@a de ‘negro’, ainda que suas
representacdes estejam sempre se pautando em alidade que existe no imaginario

de grande parte da populacéo brasileira:

A televisdo comercial € predominantemente regida g&tética do realismo
representacional, de imagens e historias que fahrreal e tentam produzir um efeito
de realidade. (Kellner, 1980: 301)

A propaganda ndo s0 participa deste universogjeri@cao de imagens sobre o
que seria 0 ‘negro’ como corrobora com ele, criaswias representacdes sociais sobre
este ‘negro’ e formando seus proprios ‘mitos’ madsr que nao s6 servem ao Sseu
objetivo comercial como também sdo ‘absorvidas’apeliltura dominante, que a
comunicacao intitulou ‘cultura de massa’. Destatpale-vista, o ‘mito’ criado pela
propaganda na televisdo assume a funcéo do ‘méticional descrito por Levi-Strauss
(Miller,2002), ‘resolvendo’ contradi¢cdes sociaidgppromessa de que, tendo acesso a
tal bem de consumo, pode-se ter acesso tambémcasssy que corresponde ao fazer
parte da ‘categoria social’ mais valorizada naexuiale.

Essas reflexdes sédo feitas para complementaiguener as discussdes surgidas
no decorrer da pesquisa de campo, poréem sem pBrdasta que sao as relacdes entre
0 modo como a publicidade representa o afro-descw@ade o modo como estes
percebem esta representacao € o que constituetoalg pesquisa deste trabalho.

Florianopolis, agosto de 2004.



